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42.02.01Реклама 

направленность программы: Продвижение торговых марок, 

брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий рабочая программа профессионального 

модуля ПМ01 Проведение исследований для создания и реализации 

рекламного продукта  
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1. Паспорт рабочей программы профессионального модуля 

 

1.1. Область применения и место профессионального модуля 

структуре ОПОП СПО 

           Программа профессионального модуля ПМ.01 «Разработка и 

осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий» является частью 

программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама  в части освоения основного вида 

профессиональной деятельности (ВПД): «Разработка и осуществление 

стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий». 

1.2. Цель, задачи и планируемые результаты освоения 

профессионального модуля 

Код 

компетенции 

согласно ФГОС 

(ОПОП СПО) 

Содержание компетенций 

согласно ФГОС (ОПОП 

СПО) 

Перечень планируемых 

результатов обучения по модулю 

ОК 01 Выбирать способы 

решения задач 

профессиональной 

деятельности 

применительно  

к различным контекстам 

Умения:  

распознавать задачу и/или 

проблему  

 в профессиональном и/или 

социальном контексте; анализировать 

задачу и/или проблему и выделять её 

составные части; определять этапы 

решения задачи; выявлять и 

эффективно искать информацию, 

необходимую для решения задачи 

и/или проблемы;  

составлять план действия; 

определять необходимые ресурсы; 

владеть актуальными 

методами работы  

 в профессиональной и 

смежных сферах; реализовывать 

составленный план; оценивать 

результат и последствия своих 
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действий (самостоятельно или с 

помощью наставника) 

Знания:  

профессиональный  

и социальный контекст, в 

котором приходится работать и жить; 

основные источники информации  

и ресурсы для решения задач 

и проблем  в профессиональном 

и/или социальном контексте; 

алгоритмы выполнения работ 

в профессиональной  

 и смежных областях; методы 

работы  

в профессиональной и 

смежных сферах; структуру плана 

для решения задач; порядок оценки 

результатов решения задач 

профессиональной деятельности 
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ОК 02 Использовать 

современные средства 

поиска, анализа  

и интерпретации 

информации 

и информационные 

технологии для выполнения 

задач профессиональной 

деятельности 

Умения: определять задачи 

для поиска информации; определять 

необходимые источники 

информации; планировать процесс 

поиска; структурировать получаемую 

информацию; выделять наиболее 

значимое в перечне информации; 

оценивать практическую значимость 

результатов поиска; оформлять 

результаты поиска, применять 

средства информационных 

технологий для решения 

профессиональных задач; 

использовать современное 

программное обеспечение; 

использовать различные цифровые 

средства для решения 

профессиональных задач 

Знания: номенклатура 

информационных источников, 

применяемых в профессиональной 

деятельности; 

приемы структурирования 

информации; 

формат оформления 

результатов поиска информации, 

современные средства и устройства 

информатизации; 

порядок их применения и 

программное обеспечение в 

профессиональной деятельности в 

том числе с использованием 

цифровых средств 
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ОК 03 Планировать  

и реализовывать 

собственное 

профессиональное  

и личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность  

в профессиональной сфере, 

использовать знания по 

правовой и финансовой 

грамотности  

в различных жизненных 

ситуациях 

Умения: 

определять актуальность 

нормативно-правовой документации 

в профессиональной деятельности; 

применять современную 

научную профессиональную 

терминологию; 

определять и выстраивать 

траектории профессионального 

развития и самообразования; 

выявлять достоинства и 

недостатки коммерческой идеи; 

презентовать идеи открытия 

собственного дела в 

профессиональной деятельности; 

оформлять бизнес-план; 

рассчитывать размеры выплат 

по процентным ставкам 

кредитования; 

определять инвестиционную 

привлекательность коммерческих 

идей в рамках профессиональной 

деятельности; 

презентовать бизнес-идею; 

определять источники 

финансирования 

Знания: 

содержание актуальной 

нормативно-правовой документации; 

современная научная и 

профессиональная терминология 

возможные траектории 

профессионального развития и 

самообразования 

основы предпринимательской 

деятельности; основы финансовой 

грамотности 

правила разработки бизнес-

планов 

порядок выстраивания 

презентации 

кредитные банковские 

продукты 



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 

Рабочая программа профессионального модуля  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

Специальности 42.02.01 Реклама 

Версия документа  - 1 стр. 8 из 38 Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____ 

 

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

ОК 04 Эффективно 

взаимодействовать  

и работать  

в коллективе и команде 

Умения: 

организовывать работу 

коллектива  

и команды 

взаимодействовать с 

коллегами, руководством, клиентами 

в ходе профессиональной 

деятельности 

Знания: 

психологические основы 

деятельности коллектива, 

психологические особенности 

личности 

основы проектной 

деятельности 

ОК 05 Осуществлять 

устную  

и письменную 

коммуникацию  

на государственном языке 

Российской Федерации с 

учетом особенностей 

социального  

и культурного контекста 

Умения: 

грамотно излагать свои мысли  

и оформлять документы по 

профессиональной тематике на 

государственном языке, проявлять 

толерантность в рабочем коллективе 

Знания: 

особенности социального и 

культурного контекста;  

правила оформления 

документов  

и построения устных сообщений 

ОК 07 Содействовать 

сохранению окружающей 

среды, ресурсосбережению, 

применять знания  

об изменении климата, 

принципы бережливого 

производства, эффективно 

действовать в 

чрезвычайных ситуациях 

Умения: 

соблюдать нормы 

экологической безопасности;  

определять направления 

ресурсосбережения  

в рамках профессиональной 

деятельности  

по специальности, осуществлять 

работу с соблюдением принципов 

бережливого производства 

организовывать 

профессиональную деятельность с 

учетом знаний об изменении 

климатических условий региона 
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Знания: 

правила экологической 

безопасности при ведении 

профессиональной деятельности 

основные ресурсы, 

задействованные  

в профессиональной деятельности 

пути обеспечения 

ресурсосбережения 

принципы бережливого 

производства 

основные направления 

изменения климатических условий 

региона 

ОК 09 Пользоваться 

профессиональной 

документацией  

на государственном  

и иностранном языках 

Умения: 
понимать общий смысл четко 

произнесенных высказываний на 

известные темы (профессиональные и 

бытовые), понимать тексты на 

базовые профессиональные темы 

участвовать в диалогах на 

знакомые общие  

и профессиональные темы 

строить простые 

высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности 

кратко обосновывать и 

объяснять свои действия (текущие и 

планируемые) 

писать простые связные 

сообщения на знакомые или 

интересующие профессиональные 

темы 

Знания: 

правила построения простых 

и сложных предложений на 

профессиональные темы 

основные 

общеупотребительные глаголы 

(бытовая и профессиональная 

лексика) 

лексический минимум, 

относящийся к описанию предметов, 

средств и процессов 

профессиональной деятельности 
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особенности произношения 

правила чтения текстов 

профессиональной направленности 

Виды 

деятельности 

Код и 

наименование 

компетенции 

Показатели освоения 

компетенции 

Разработка и 

осуществление 

стратегического 

и тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникацион

ных кампаний, 

акций и 

мероприятий 

ПК.2.1. Проводить 

стратегическое и 

тактическое планирование 

рекламных и 

коммуникационных 

кампаний, акций и 

мероприятий 

- Практический опыт: 

Планирования системы 

маркетинговых коммуникаций 

Умения:  

- Определять ключевые цели 

рекламной кампании 

- Формулировать задачи 

рекламной кампании исходя из целей 

РК 

- Осуществлять выбор форм, 

каналов и методов рекламного 

продвижения 

- Определять конкретные 

носители рекламы и их оптимальное 

сочетание 

- Определять и варьировать 

способы и каналы продвижения 

изделия, услуги, торговой марки 

- Определять бюджет РК 

исходя из поставленных целей и 

задач 

- - Определять и варьировать 

комбинацию основных каналов 

информирования ЦА (целевой 

аудитории) 

- Определять эффективность 

хода РК и осуществлять его 

коррекцию для достижения 

максимальной эффективности; 
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- учитывать мнение заказчика 

при планировании РК; 

- использовать современные 

приемы и технологии проведения и 

управления системой маркетинговых 

коммуникаций  

Знания:  

методики рекламного 

планирования;  

- инструментов рекламного 

планирования;  

-  систему маркетинговых 

коммуникаций;  

- виды и инструменты 

маркетинговых коммуникаций 

- принципы выбора каналов 

коммуникации; 

- аудиторию различных 

средств рекламы; 

- отраслевую терминологию; 

- формы и методы работы с 

аудиторией, мотивации труда; 

- технологии воздействия на 

аудиторию в системе маркетинговых 

коммуникаций; 

- принципы стратегического и 

оперативного планирования РК; 

- виды запросов 

пользователей в поисковых системах 

интернета 

- особенности размещения 

контекстно-медийных объявлений в 

интернете; 

- принципы 

функционирования современных 

социальных медиа; 

- виды и инструменты 

маркетинговых коммуникаций; 

- важность учета пожеланий 

заказчика при планировании 

рекламной кампании; 

- важность учета пожеланий 

заказчика при разработке системы 

маркетинговых коммуникаций и 

определении рекламных носителей. 
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ПК.2.2 Предъявлять 

результаты стратегического 

и тактического 

планирования рекламных и 

коммуникационных 

кампаний, акций и 

мероприятий в 

установленных форматах 

Практический опыт:  

- разработки стратегии 

маркетинговых коммуникаций. 

Умения:  

-  составлять 

полнофункциональные брифы на РК 

с учетом результатов анализа рынка и 

конкурентной среды; 

- разрабатывать стратегию 

маркетинговых коммуникаций 

продвижения на рынке торговой 

марки, товаров, услуг; 

- создавать план РК с учетом 

поставленных целей и задач; 

- осуществлять 

медиапланирование; 

- определять и обеспечивать 

максимальные KPI в пределах 

рекламного бюджета; 

- эффективно настраивать 

рекламную кампанию для 

достижения максимальных KPI; 

- осуществлять руководство 

ходом проведения рекламных 

кампаний; 

- преобразовывать требования 

заказчика в бриф; 

- доводить информацию 

заказчика до ЦА; 

- использовать методы и 

способы привлечения пользователей 

к рекламной кампании; 

- уметь организовывать и 

уверенно проводить рекламные 

мероприятия; 

- использовать приемы 

привлечения внимания к рекламным 

мероприятиям; 

- использовать приемы 

управления аудиторией и ее 

вниманием при проведении 

рекламных мероприятий. 

Знания:  

- важность учета пожеланий 

заказчика при разработке при 
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2. Структура и содержание профессионального модуля 

 

2.1. Тематический план профессионального модуля  

 

Коды 

профессио

нальных 

общих 

компетенц

ий 

Наименования 

разделов 

профессионального 

модуля 

Всего, 

час. 

В
 т

.ч
. 

в
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
. 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Обучение по МДК Практики 

Все

го 

 

В том числе  

Лаборато

рных. и 

практиче

ских. 

занятий 

Курсов

ых 

работ 

(проект

ов) 

Самостоя

тельная 

работа 

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 

ат
те

ст
а
ц

и
я
 

Уче

бная 

Произв

одстве

нная 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ПК 2.1,  

ПК 2.2 

ОК01-

ОК04, 

ОК07, 

ОК09 

МДК 02.01 

Стратегическое и 

тактическое 

планирование 

рекламных и 

коммуникационны

х кампаний, акций 

и мероприятий 

156 40 96 48 10 32 18 Х Х 

ПК 2.1. 

ПК 2.2, 

ОК01-

ОК05, 

ОК07, 

ОК09 

МДК 02.02 

Форматы 

предъявления 

результатов 

стратегического и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникационны

100 96 96 48  4  Х Х 

планировании коммуникационных 

каналов и разработке творческих 

стратегий и рекламных носителей; 

- логику и структуру плана 

рекламной кампании; 

- логику и структуру 

медиаплана; 

- структуру брифа и 

требования к нему; 

- важность определения 

оригинальной идеи для рекламной 

кампании 
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х кампаний, акций 

и мероприятий 

ПК 2.1, 

ПК 2.2, 

ОК01-

ОК05, 

ОК07, 

ОК09 

Производственная 

практика по 

модулю 

"Разработка и 

осуществление 

стратегического и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникационны

х кампаний, акций 

и мероприятий" 

36 36       36 

ПК 2.1, 

ПК 2.2, 

ОК01-

ОК05, 

ОК07, 

ОК09 

Учебная практика 

по модулю 

"Разработка и 

осуществление 

стратегического и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникационны

х кампаний, акций 

и мероприятий" 

36 36      36  

 Экзамен по 

модулю 

"Разработка и 

осуществление 

стратегического и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникационны

х кампаний, акций 

и мероприятий" 

12 Х     12   

 Всего: 340 208 192 96 10 36 30 36 36 

 

 

2.2. Содержание обучения по профессиональному модулю 

 
 

 

 

Наименование разделов, 

междисциплинарных 

курсов (МДК) и тем 

Содержание учебного материала и формы 

организации деятельности обучающихся 

Объем, акад. ч. / 

в том числе в 

форме 

практической 

подготовки, 

акад. ч. 

Коды 

компетенций  

и личностных 

результатов, 

формированию 

которых 

способствует 

элемент 

программы 

ПМ 02 Разработка и осуществление стратегического и 340  
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тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

МДК 02.01 Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий 

156/40 

 

Введение в курс 2  

Тема 1.1. Логика и 

ключевые этапы 

процесса 

стратегического 

планирования 

Содержание  

14 

ПК 2.1 

 ПК 2.2 

ОК01 

ОК02 

ОК03 

ОК04 

ОК05 

 ОК07 

ОК09 

1. Анализ и уточнение бизнес-

стратегии заказчика 

2. Анализ/разработка и корректировка 

маркетинговой стратегии заказчика 

3. Коммуникационная стратегия 

кампании 

4. Бюджет и оценка эффективности 

рекламной и коммуникационной 

кампании 

В том числе практических занятий  16 

Практическое занятие. Анализ и 

корректировка маркетинговой 

стратегии предприятия 

8 

Практическое занятие. Создание 

коммуникационной стратегии 

предприятия 

8 

Тема 1.2. Структура и 

этапы создания 

стратегического 

брифа (часть 1) 

Содержание 

16 

ПК 2.1 

 ПК 2.2 

ОК01 

ОК02 

ОК03 

ОК04 

ОК05 

 ОК07 

ОК09 

1. Перевод бизнес и маркетинговых 

целей заказчика в коммуникационные 

цели рекламной/коммуникационной 

кампании 

2. Определение и создание целей 

рекламной/коммуникационной 

кампании 

3. Создание портрета целевой 

аудитории 

4. Определение позиционирования 

товара/услуги и поиск инсайта 

целевой аудитории 

5. Основное обещание 

бренда/рекламодателя конечному 

потребителю 

В том числе практических занятий  16 

Практическое занятие. Разработка 

рекламной/коммуникационной 

кампании заказчика (часть 1) 

16 
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Тема 1.3. Структура и 

этапы создания 

стратегического 

брифа (часть 2) 

Содержание  

16 

ПК 2.1 

 ПК 2.2 

ОК01 

ОК02 

ОК03 

ОК04 

ОК05 

 ОК07 

ОК09 

1. Основное обращение к целевой 

аудитории 

рекламной/коммуникационной 

кампании (key message) 

2. Основные способы поиска 

рекламной идеи 

3. Обоснование и выбор каналов 

коммуникации 

4. Бюджетирование 

рекламной/коммуникационной 

кампании 

5. Определение основных показателей 

эффективности 

рекламной/коммуникационной 

кампании и этапов ее мониторинга 

В том числе практических занятий  16 

Практическое занятие. Разработка 

рекламной/коммуникационной 

кампании заказчика (часть 2) 

16 

Промежуточная аттестация (экзамен – 5 семестр) 18 

Курсовая работа 

Тематика курсовых работ 

1. Маркетинговые стратегии для нового продукта 

2. Коммуникационная кампания для сезонного продукта 

или услуги 

3. Коммуникационная кампания для нового продукта 

4. Определение и сегментация целевой аудитории 

5. Система брифов стратегического планирования 

6. Позиционирование и потребительский инсайт 

7. Рекламная идея и методы ее поиска на примере 

конкретного рынка 

8. Бюджет коммуникационной кампании: структура и 

основные параметры 

9. Основные метрики эффективности рекламной кампании 

10. Структура медиаплана и его основные показатели 

11. Активационный план коммуникационной стратегии 

12. Медиа стратегия предприятия 

13. Разработка и внедрение стратегического плана 

рекламы. 

14. Анализ и оптимизация существующей рекламной 

10 
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кампании в социальных сетях. 

15. Проектирование и создание интегрированной 

маркетинговой коммуникации для малого бизнеса. 

16. Оценка и сравнение эффективности разных медийных 

каналов для выбранной целевой аудитории. 

17. Исследование влияния немедийных каналов на 

потребительское поведение в определенной отрасли. 

18. Проектирование и оценка бюджета рекламной 

кампании. 

19. Аудит и анализ конкурентоспособности предприятия на 

выбранном рынке. 

20. Разработка и исполнение тактического плана рекламы 

для сезонного продукта или услуги. 

21. Изучение и применение психологических аспектов в 

рекламных сообщениях и их влияние на потребителей. 

22. Разработка и реализация стратегии по 

совершенствованию образа предприятия. 

23. Анализ законодательных аспектов рекламы в разных 

юрисдикциях и их влияние на практику. 

24. Создание и внедрение корпоративной социальной 

ответственности через коммуникационные стратегии. 

Самостоятельная учебная работа обучающегося над курсовой 

работой 

1. Планирование выполнения курсового проекта: 

определение этапов, сроков и ресурсов для выполнения 

проекта. 

2. Определение задач работы: формулирование 

конкретных задач и целей проекта. 

3. Изучение литературных источников: поиск и анализ 

научных статей, книг и других источников, связанных с 

тематикой проекта. 

4. Проведение предпроектного исследования: анализ 

рынка, конкурентов, потребностей целевой аудитории и 

другие исследования. 

5. Работа над проектом (азработка коммуникационных 

стратегий, создание креативных концепций: разработка 

креативных идей и дизайна для рекламных материалов, 

выбор и анализ каналов коммуникации: определение 

наиболее эффективных каналов для доставки 

32 
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сообщения, бюджетирование и планирование ресурсов: 

оценка стоимости и планирование бюджета проекта, 

оценка эффективности) 

6. Соблюдение этических норм и законодательства: 

анализ правовых ограничений и этических вопросов в 

рекламе. 

7. Подготовка презентации проекта: создание и 

проведение презентации для защиты проекта. 

МДК 02.02 Форматы предъявления результатов 

стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

100/96 

 

Тема 2.1. Основные 

продукты работы 

стратега в рекламном 

агентстве 

Содержание  

24 

ПК 2.1 

 ПК 2.2 

ОК01 

ОК02 

ОК03 

ОК04 

ОК05 

 ОК07 

ОК09 

1. Стратегический/креативный бриф 

2. Коммуникационная стратегия и ее 

виды 

3. Активационный план 

коммуникационной стратегии 

4. Аналитика рынка и трендов 

В том числе практических занятий  24 

Практическое занятие. 

Стратегическое планирование 

рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий 

предприятия 

24 

Тема 2.2. Презентация 

продуктов работы 

стратега 

 

Содержание  

24 Предъявление продуктов стратега в 

формате презентации 

В том числе практических занятий  24 

Практическое занятие.  Тактическое 

планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций 

и мероприятий предприятия 

24 

Примерная тематика самостоятельной учебной работы 

1. Индустриальные стандарты АКАР: стратегическое 

планирование  

2. Маркетинговые стратегии на разных рынках 

3. Определение и сегментация целевой аудитории 

4. Составление портрета целевой аудитории 

5. Структура стратегического/коммуникационного брифа 

6. Система брифов стратегического планирования 

7. Позиционирование и потребительский инсайт 

4 
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8. Основное обещание и key message 

9. Рекламная идея и методы ее поиска 

10. Бюджет коммуникационной кампании: структура и 

основные параметры 

11. Основные метрики эффективности 

рекламной/коммуникационной кампании 

12. Структура медиаплана и его основные показатели 

13. Разработка или участие в реальных рекламных и 

коммуникационных проектах. 

Учебная практика по модулю "Разработка и осуществление 

стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий"  

Виды работ  

1. Анализ случаев и сценариев: изучение реальных 

бизнес-случаев, разбор успешных и неудачных 

кампаний, создание собственных сценариев и 

стратегий. 

2. Разработка рекламных концепций: планирование и 

создание прототипов рекламных материалов, выбор 

каналов распространения, определение целевой 

аудитории. 

3. Проведение маркетинговых исследований: 

планирование и проведение опросов, анализ 

потребительского поведения, интерпретация 

полученных данных. 

4. Работа с медиа: планирование медиа-стратегий, работа 

с различными типами медиа, включая онлайн и офлайн 

каналы. 

5. Практические упражнения по коммуникациям: 

разработка и презентация речей, участие в дебатах, 

тренировка навыков общения и убеждения. 

6. Создание портфолио: компиляция и представление 

портфолио работ, включая рекламные материалы, 

проекты и отчеты. 

7. Этика и законодательство в рекламе: изучение и анализ 

законов и этических норм, регулирующих рекламную 

деятельность. 

8. Технологические навыки: освоение программ и 

инструментов для дизайна, аналитики и управления 

36 
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проектами. 

9. Командная работа: участие в групповых проектах, 

разработка стратегий и тактик в команде, оценка 

эффективности командной работы. 

10. Отчетность и отражение: подготовка отчетов о 

проделанной работе, рефлексия над полученным 

опытом, планирование дальнейшего развития. 

11. Участие в семинарах и воркшопах: активное участие в 

дополнительных занятиях, мастер-классах от 

профессионалов отрасли, сетевых мероприятиях. 

12. Подготовка к курсовому проекту: выбор темы, 

планирование исследования, поиск и анализ 

литературных источников. 

Производственная практика по модулю "Разработка и 

осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий" 

Виды работ  

1. Анализ стратегического и тактического планирования в 

рекламных кампаниях. 

2. Изучение роли рекламы и коммуникации в 

современных маркетинговых стратегиях. 

3. Аудит и анализ конкурентного рынка и целевой 

аудитории. 

4. Разработка и оценка рекламных и коммуникационных 

стратегий для конкретного продукта или услуги. 

5. Изучение и анализ различных медиа и немедийных 

каналов коммуникации. 

6. Техники и методы бюджетирования рекламных и 

коммуникационных кампаний. 

7. Оценка и анализ эффективности различных рекламных 

кампаний и стратегий. 

8. Практическое применение рекламных и 

коммуникационных стратегий в реальных проектах. 

9. Разработка и осуществление маркетинговой стратегии 

как инструмента бизнес-стратегии. 

10. Разработка коммуникационной, медиа стратегии. 

11. Планирование и оценка маркетинга, рекламы и 

медиаплана. 

36 
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12. Анализ эффективности и форматы предъявления 

результатов стратегического и тактического 

планирования. 

Экзамен по модулю "Разработка и осуществление 

стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий" 

12 

 

Всего 340  

 

 

3. Условия реализации  профессионального модуля 

 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению 

Реализация профессионального модуля предполагает наличие 

следующего материально-технического обеспечения для организации 

промежуточной аттестации - Экзамен по модулю "Разработка и 

осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий": 

Лаборатория «Компьютерного дизайна» (компьютерный класс) – 

учебная аудитория для проведения лекционных и практических занятий, 

групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации №337 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование: 

учебная и специализированная мебель, учебная доска, 

автоматизированные рабочие места для обучающихся с доступом к 

Интернет ресурсам, рабочее место преподавателя, оборудованное с 

выходом в сеть Интернет. 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Учебно-методическая документация: дидактические пособия, 

плакаты, наглядный и раздаточный материал. 

Программное обеспечение:  

Windows 10 (срок действия лицензии: бессрочно),  система ДО 

«Moodle» - свободно распространяемое ПО, Acrobat Reader - свободно 

распространяемое ПО, GIMP - свободно распространяемый растровый 
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графический редактор (ПО), Inkscape  - свободно распространяемый 

векторный графический редактор (ПО), digiKam - программа для работы с 

цифровыми фотографиями свободно распространяемая (ПО), Blender — 

профессиональное свободное и открытое программное обеспечение для 

создания трёхмерной компьютерной графики (ПО), Inkscape — свободно 

распространяемый векторный графический редактор 

 

 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 

работы  

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 

для организации самостоятельной и воспитательной работы.  

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование:  

стеллажи книжные, кафедра выдачи литературы, выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 

с подключением к информационно – телекоммуникационной  сети 

«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows Professional 7 Russian Academic OPEN No Level 

(Договор № АЭ-19/15); Microsoft Office  Professional Plus 2010 Russian 

Academic OPEN 1 License No Level (Договор № АЭ-23/12); Антивирус 

Касперского (Лицензионный договор № К-0054-Р от 19.12.22); 

КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 

региональным информационным центром общероссийской сети 

распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 

20.02.2018). 

Неограниченный доступ к электронно-библиотечным системам 

(электронным библиотекам), в электронную информационно-

образовательную среду образовательной организации; к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 
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2. Актовый зал на 483 места с выходом в сеть Интернет - для 

проведения научных конференций, семинаров -  помещение для 

организации воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Основное оборудование: современное звуковое, световое и 

видеооборудование. 

МДК 02.01 Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

Материально-техническое оснащение:  

Кабинет общепрофессиональных дисциплин и профессиональных 

модулей – учебная аудитория для проведения лекционных и практических 

занятий, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации № 207 

454119, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Кронштадтская, д.10 

Основное оборудование:  

учебная и специализированная мебель, учебная доска, рабочие места 

для обучающихся, рабочее место преподавателя, с выходом в сеть Интернет 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Учебно-методическая документация:  

дидактические пособия, плакаты, наглядный и раздаточный материал. 

Программное обеспечение: 

Windows 10 (срок действия лицензии: бессрочно). 

 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 

работы  

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 

для организации самостоятельной и воспитательной работы.  

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование:  
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стеллажи книжные, кафедра выдачи литературы, выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 

с подключением к информационно – телекоммуникационной  сети 

«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows Professional 7 Russian Academic OPEN No Level 

(Договор № АЭ-19/15); Microsoft Office  Professional Plus 2010 Russian 

Academic OPEN 1 License No Level (Договор № АЭ-23/12); Антивирус 

Касперского (Лицензионный договор № К-0054-Р от 19.12.22); 

КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 

региональным информационным центром общероссийской сети 

распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 

20.02.2018). 

Неограниченный доступ к электронно-библиотечным системам 

(электронным библиотекам), в электронную информационно-

образовательную среду образовательной организации; к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 

 

2. Актовый зал на 483 места с выходом в сеть Интернет - для 

проведения научных конференций, семинаров -  помещение для 

организации воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Основное оборудование: современное звуковое, световое и 

видеооборудование. 

 

МДК 02.02 Форматы предъявления результатов стратегического 

и тактического планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий 

Материально-техническое оснащение:  



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 

Рабочая программа профессионального модуля  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
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Лаборатория «Компьютерного дизайна» (компьютерный класс) – 

учебная аудитория для проведения лекционных и практических занятий, 

групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации №337 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование: 

учебная и специализированная мебель, учебная доска, 

автоматизированные рабочие места для обучающихся с доступом к 

Интернет ресурсам, рабочее место преподавателя, оборудованное с 

выходом в сеть Интернет. 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Учебно-методическая документация: дидактические пособия, 

плакаты, наглядный и раздаточный материал. 

Программное обеспечение:  

Windows 10 (срок действия лицензии: бессрочно),  система ДО 

«Moodle» - свободно распространяемое ПО, Acrobat Reader - свободно 

распространяемое ПО, GIMP - свободно распространяемый растровый 

графический редактор (ПО), Inkscape  - свободно распространяемый 

векторный графический редактор (ПО), digiKam - программа для работы с 

цифровыми фотографиями свободно распространяемая (ПО), Blender — 

профессиональное свободное и открытое программное обеспечение для 

создания трёхмерной компьютерной графики (ПО), Inkscape — свободно 

распространяемый векторный графический редактор 

 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 

работы  

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 

для организации самостоятельной и воспитательной работы.  

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование:  

стеллажи книжные, кафедра выдачи литературы, выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 
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образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 

Рабочая программа профессионального модуля  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
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с подключением к информационно – телекоммуникационной  сети 

«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows Professional 7 Russian Academic OPEN No Level 

(Договор № АЭ-19/15); Microsoft Office  Professional Plus 2010 Russian 

Academic OPEN 1 License No Level (Договор № АЭ-23/12); Антивирус 

Касперского (Лицензионный договор № К-0054-Р от 19.12.22); 

КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 

региональным информационным центром общероссийской сети 

распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 

20.02.2018). 

Неограниченный доступ к электронно-библиотечным системам 

(электронным библиотекам), в электронную информационно-

образовательную среду образовательной организации; к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 

 

2. Актовый зал на 483 места с выходом в сеть Интернет - для 

проведения научных конференций, семинаров -  помещение для 

организации воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Основное оборудование: современное звуковое, световое и 

видеооборудование. 

 

УП.02.01 Учебная практика по модулю "Разработка и 

осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий" 

Мастерская «Программные решения для бизнеса» – учебная 

аудитория для проведения лекционных и практических занятий, групповых 
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образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 

Рабочая программа профессионального модуля  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
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и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации № 202 

454119, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Кронштадтская, д.10 

Основное оборудование: 

учебная и специализированная мебель, учебная доска, 

автоматизированные рабочие места для обучающихся с доступом к 

Интернет ресурсам, рабочее место преподавателя, оборудованное с 

выходом в сеть Интернет. 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Учебно-методическая документация: 

 дидактические пособия, плакаты, наглядный и раздаточный 

материал. 

Программное обеспечение: Windows 10 (срок действия лицензии: 

бессрочно), система ДО «Moodle» - свободно распространяемое ПО, 

Acrobat Reader - свободно распространяемое ПО, GIMP - свободно 

распространяемый растровый графический редактор (ПО), Inkscape  - 

свободно распространяемый векторный графический редактор (ПО), 

digiKam - программа для работы с цифровыми фотографиями свободно 

распространяемая (ПО), Blender — профессиональное свободное и 

открытое программное обеспечение для создания трёхмерной 

компьютерной графики (ПО). 

Кабинеты для проведения учебной и производственной практики            

№ 1, 2. 

454085, г. Челябинск, ул. Кулибина, д. 54 

Основное оборудование:  

специализированная мебель, оргтехника, плакаты, стенды, 

специализированная литература, рабочие места обучающихся, 

оборудованные компьютером с выходом в Интернет. 

 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 

работы  

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 

для организации самостоятельной и воспитательной работы.  

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование:  



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 

Рабочая программа профессионального модуля  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
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стеллажи книжные, кафедра выдачи литературы, выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 

с подключением к информационно – телекоммуникационной  сети 

«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows Professional 7 Russian Academic OPEN No Level 

(Договор № АЭ-19/15); Microsoft Office  Professional Plus 2010 Russian 

Academic OPEN 1 License No Level (Договор № АЭ-23/12); Антивирус 

Касперского (Лицензионный договор № К-0054-Р от 19.12.22); 

КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 

региональным информационным центром общероссийской сети 

распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 

20.02.2018). 

Неограниченный доступ к электронно-библиотечным системам 

(электронным библиотекам), в электронную информационно-

образовательную среду образовательной организации; к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 

 

2. Актовый зал на 483 места с выходом в сеть Интернет - для 

проведения научных конференций, семинаров -  помещение для 

организации воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Основное оборудование: современное звуковое, световое и 

видеооборудование. 

 

ПП.02.01 Производственная практика по модулю "Разработка и 

осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий" 

Материально-техническое обеспечение: 



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 

Рабочая программа профессионального модуля  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
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Кабинеты для проведения учебной и производственной практики      

№ 1, 2. 

454085, г. Челябинск, ул. Кулибина, д. 54 

Основное оборудование: специализированная мебель, оргтехника, 

плакаты, стенды, специализированная литература, рабочие места 

обучающихся, оборудованные компьютером с выходом в интернет. 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 

работы  

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 

для организации самостоятельной и воспитательной работы.  

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование:  

стеллажи книжные, кафедра выдачи литературы, выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 

с подключением к информационно – телекоммуникационной  сети 

«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows Professional 7 Russian Academic OPEN No Level 

(Договор № АЭ-19/15); Microsoft Office  Professional Plus 2010 Russian 

Academic OPEN 1 License No Level (Договор № АЭ-23/12); Антивирус 

Касперского (Лицензионный договор № К-0054-Р от 19.12.22); 

КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 

региональным информационным центром общероссийской сети 

распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 

20.02.2018). 

Неограниченный доступ к электронно-библиотечным системам 

(электронным библиотекам), в электронную информационно-

образовательную среду образовательной организации; к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 

 



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 
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ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
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2. Актовый зал на 483 места с выходом в сеть Интернет - для 

проведения научных конференций, семинаров -  помещение для 

организации воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Основное оборудование: современное звуковое, световое и 

видеооборудование. 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, 

дополнительной литературы: 

Основная литература: 

1. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и 

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг: 

учебник и практикум для вузов / В. Л. Музыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — 

Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 475 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-14309-6. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512271  

2. Фролов, Ю. В.  Стратегический менеджмент. Формирование стратегии 

и проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для вузов / 

Ю. В. Фролов, Р. В. Серышев; под редакцией Ю. В. Фролова. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 154 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-09015-4. — Текст: электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/513928 

3. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов / 

Н. А. Пашкус [и др.]. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 225 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-00742-8. — Текст: электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/512109. 

4. Володина Л. В. Теория и практика коммуникационной кампании в 

коммерческой сфере: учебное пособие / Л. В. Володина. – СПб.: СПГУТ им. 

М.А. Бонч-Бруевича, 2021. – 97 с. – URL: http://e.lanbook.com/book/279647  

5. Карпова, С. В.  Рекламное дело: учебник и практикум для среднего 

https://urait.ru/bcode/512109
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профессионального образования / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. 

— Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 425 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-16874-7. — Текст: электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/531940.  

6. Поляков В. А.  Реклама: разработка и технологии производства: 

учебник и практикум для среднего профессионального образования / В. А. 

Поляков, А. А. Романов. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 514 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-53410539-1. — Текст: 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/517937. 

 

Дополнительная литература 

1.  Малькевич А. А. Организация и проведение кампаний в сфере 

связей с общественностью: учебное пособие для вузов / А. А. Малькевич. – 

М.: Изд-во Юрайт, 2023. – 109 с. - URL: http://urait.ru/bcode/515470  

2.  Марочкина С. С. Планирование и реализация 

коммуникационных кампаний и мероприятий: учебное пособие для 

студентов направлений 42.03.01, 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью». Сочи: СГУ, 2019. – 66 с. – URL: 

http://e.lanbook.com/book/147831 

3. Конституция Российской Федерации; 

4. Федеральный закон от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе" (с 

изменениями и дополнениями); 

5. Гражданский кодекс Российской Федерации (ГК РФ) (часть четвертая) 

(с изменениями и дополнениями) 

6. Закон РФ от 27 декабря 1991 г. N 2124-I "О средствах массовой 

информации" (с изменениями и дополнениями) 

 

 

4. Контроль и оценка результатов освоения  профессионального 

модуля  

Образовательная организация обеспечивает организацию и 

проведение текущего контроля и промежуточной аттестации по модулю.  

Текущий контроль проводится преподавателем в процессе обучения. 

Обучение по профессиональному модулю завершается 

промежуточной аттестацией - Экзамен по модулю " Разработка и 

осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

http://e.lanbook.com/book/147831
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коммуникационных кампаний, акций и мероприятий". 

Формы и методы контроля и оценки результатов обучения позволяют 

проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных 

компетенций, но и развитие общих компетенций и обеспечивающих их 

умений. Формы и методы текущей и промежуточной аттестации по 

профессиональному модулю самостоятельно разрабатываются Колледжем 

и доводятся до сведения обучающихся не позднее начала двух месяцев от 

начала обучения.  

Для текущего и промежуточного контроля Колледжем созданы 

фонды оценочных средств (ФОС), которые включают в себя педагогические 

контрольно-измерительные материалы, предназначенные для определения 

соответствия (или несоответствия) индивидуальных образовательных 

достижений основным показателям результатов подготовки. 

 
Код и наименование 

профессиональных и общих 

компетенций, формируемых в 

рамках модуля 

Критерии оценки Методы оценки 

ПК 2.1 Проводить 

стратегическое и тактическое 

планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий 

- адекватность и полнота 

разработанных планов; 

- умение определить цели и 

задачи кампании; 

- способность выбрать 

стратегические подходы; 

 

Экспертная оценка 

результатов работы на 

практических 

занятиях; 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 

ПК 2.2 Предъявлять 

результаты стратегического и 

тактического планирования 

- качество анализа рынка и 

целевой аудитории; 

- четкость и 

Экспертная оценка 

результатов работы на 

практических 
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рекламных и 

коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий в 

установленных форматах 

структурированность 

презентации; 

- соответствие планов 

установленным форматам; 

- убедительность аргументации; 

- понимание стратегической 

направленности. 

занятиях; 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 

ОК 01. Выбирать способы 

решения задач 

профессиональной 

деятельности применительно к 

различным контекстам 

- выбор и применение способов 

решения профессиональных 

задач; 

- оценка эффективности и 

качества выполнения задач; 

- знание более одного способа 

решения профессиональной 

задачи; 

- аргументация выбора 

конкретного способа. 

Экспертное 

наблюдение 

выполнения 

практических работ 

Кейс-задачи 

Защита проекта 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 
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ОК 02. Использовать 

современные средства поиска, 

анализа и интерпретации 

информации и 

информационные технологии 

для выполнения задач 

профессиональной 

деятельности 

- соответствие найденной 

информации заданной теме 

(задаче); 

- владение разными способами 

представления информации; 

- результативность и 

оперативность поиска 

информации, необходимой для 

постановки и решения 

профессиональных задач, 

профессионального и 

личностного развития; 

- объективный анализ найденной 

информации; 

- использование широкого 

спектра современных источников 

информации, в том числе 

Интернета при решении 

профессиональных задач, 

профессионального и 

личностного развития. 

Устные выступления с 

Презентацией 

Защита проектов 

Зачет 

Экспертное 

наблюдение 

выполнения 

практических работ. 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 

Планировать и реализовывать 

собственное 

профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность в 

профессиональной сфере, 

использовать знания по 

правовой и финансовой 

грамотности в различных 

жизненных ситуациях 

- демонстрация интереса к 

инновациям в области 

профессиональной деятельности; 

выстраивание траектории 

профессионального развития и 

самообразования; осознанное 

планирование повышения 

квалификации 

Осуществление 

самообразования, 

использование 

современной научной 

и профессиональной 

терминологии, 

участие в 

профессиональных 

олимпиадах, 

конкурсах, выставках, 

научно-практических 

конференциях, оценка 

способности находить 

альтернативные 

варианты решения 

стандартных и 

нестандартных 

ситуаций, принятие 

ответственности за их 

выполнение. 
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Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 

ОК 04. Эффективно 

взаимодействовать и работать 

в коллективе и команде 

- демонстрация результатов 

деятельности в условиях 

коллективной и командной 

работы в соответствии с 

заданной задачей; 

- объективность оценки 

собственного вклада в 

достижение командного 

результата; 

- успешность применения 

коммуникационных 

способностей на практике; 

- соблюдение принципов 

профессиональной этики; 

- владение способами 

бесконфликтного общения и 

саморегуляции в коллективе 

Экспертное 

наблюдение за 

обучающимся в ходе 

выполнения 

практических 

(проектных, 

исследовательских) 

парных (групповых) 

заданий; 

Оценка практических 

(проектных, 

исследовательских) 

парных (групповых) 

заданий. 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 
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ходе проведения 

производственной 

практики. 

ОК 05. Осуществлять устную 

и письменную коммуникацию 

на государственном языке 

Российской Федерации с 

учетом особенностей 

социального и культурного 

контекста 

- использование вербальных и 

невербальных способов 

коммуникации на 

государственном языке с учетом 

особенностей и различий 

социального и культурного 

контекста;  

- соблюдать нормы 

самостоятельность выбора стиля 

монологического высказывания в 

зависимости от его цели и 

целевой аудитории и с учетом 

особенностей и различий 

социального и культурного 

контекста. 

Экспертная оценка 

умения вступать в 

коммуникативные 

отношения в сфере 

профессиональной 

деятельности и 

поддерживать 

ситуационное 

взаимодействие в 

устной и письменной 

форме, проявление 

толерантности в 

коллективе; 

Экспертное 

наблюдение за 

выполнением работ. 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 

ОК 07. Содействовать 

сохранению окружающей 

среды, ресурсосбережению, 

применять знания об 

изменении климата, принципы 

бережливого производства, 

эффективно действовать в 

чрезвычайных ситуациях 

- сохранение окружающей среды 

и соблюдения норм 

экологической безопасности; 

- определение направлений 

ресурсосбережения в рамках 

профессиональной деятельности; 

- соблюдение правил 

экологической безопасности при 

ведении профессиональной 

Экспертная оценка 

соблюдения правил 

экологической в 

ведении 

профессиональной 

деятельности; 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 
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деятельности; 

- определение путей обеспечения 

ресурсосбережения; 

- выбора действий и форм 

поведения в чрезвычайных 

ситуациях; 

- соблюдение требований 

безопасности 

жизнедеятельности, охраны 

труда при организации 

образовательного процесса. 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 

ОК 09. Пользоваться 

профессиональной 

документацией на 

государственном и 

иностранном языках 

- эффективность поиска 

необходимой информации в 

российских и зарубежных 

источниках: нормативно-

правовой документации, 

стандартах; 

- объективность анализа и 

эффективность применения в 

профессиональной деятельности 

информации, содержащейся в 

документации профессиональной 

области 

Экспертное 

наблюдение за 

выполнением работ; 

Оценка соблюдения 

правил оформления 

документов и 

построения устных 

сообщений на 

государственном 

языке Российской 

Федерации; 

Кейс-метод; 

Зачет 

Результатов 

выполнения 

индивидуальных 

домашних заданий, 

при выполнении и 

защите курсовой 

работы, при 

проведении: 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка 

освоения 

профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения 

производственной 

практики. 
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 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

 

При необходимости инвалидам и лицам с ограниченными 

возможностями здоровья предоставляется дополнительное время для 

подготовки ответа при проведении промежуточного контроля. 

 


