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Календарный учебный график
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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3
Сем . 1 Сем . 2 Всего Сем . 3 Сем , 4 Всего Сем . 5 Сем . 6 Всего

Теоретическое обучение 17 22 39 16 20 36 12 2/6 9  1/6 21 3/6 96 3/6

У Учебная практика 1 1 2 1 3 4

п Производственная практика 1 1 1 2 3 4

п д
Производственная практика 
(преддипломная)

4 4 4

э Промежуточная аттестация 2 2 1 2 3 1 4 /6 1 5/6 3 3/6 8 3/6

д Защита дипломной работы 4 4 4

г Демонстрационный экзамен 2 2 2

к Каникулы 2 9 11 2 9 11 2 2/6 2  2/6 2 4  2/6

Итого 19 33 52 19 33 52 19 2 4  2/6
43

2 /6 147 2/6



Формы трем итт. Итеги теад.чдож 06ъ1м ОП ‘:'р с  1 к р е г Курс 3 Закреп
летнаяСеместр! | Семестр 2 Семестр 3 Семестэ 4 Сяиестэ 5 Семестр 6

Kktewc Нвиеет-жание '■чета

- * "
* Трудо­

емкость
По

плану X С** ПАТТ Обят.
часть

«ар
часть —

*лнт
раб. -

К >НТ 
Г4*!

Лчс Пр ИП ПАтт —
Конт
реб Лек г* СР ПАгг Итого Конт.

раб Лек Пр 1*1 СР ПАтт ИТ'ГО Улит
раб. Лек г* ИП СГ ПАтт И -

(лиг.
р Л лек Г* СР - 4 » Мд

<>ПЦ О< ЩЕОБ РАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ц и к л 14?б 14?*> Ж 1 г г ; АП •V12 « Г ГО 3 4 ' Г 64 77 у 124 4 3 1В ' 7.' 1
—

(1 Ю С |.д и «  1 о&рлзтДянме 14 ’б 14» . ;. i i t « ? « 5 J 4 С 12 *1 г 7в 34 к м 7 ? ( « 4 430 18 71

ОДБ.ОО Общеобразовательные дисциплины 
базовые 22 22222

222 11 1012 1012 976 36 594.6 417.4 464 464 212 252 54И 312 242 270 36

♦ ОДБ.01 Ясский втык 2 1 72 72 54 18 32 40 32 32 16 16 40 22 10 12 18 7U
+ ОДБ.02 2 108 н е 1С-8 68 40 56 56 32 24 52 52 22 30 76
♦ ||ДБ.«» 2 1 7 >2 232 214 18 176 56 1C 2 к  г 50 .‘ 2 130 112 ♦4 68 18 76
+ 'ДБ.04 Вгаыа 2 108 ю н 108 67 41 М 50 16 34 И 5П 22 35 76
♦ ОДБ,05 2 72 72 72 31.6 40.4 34 34 16 18 34 3«: 20 18 76
+ ОДБ.06 inononw 2 72 72 72 32 40 34 34 16 18 3» 3»: 20 18 76
+ ЗДБ.07 История 2 135 136 136 94 40 54 54 34 23 гг К>. 66 16 76
+ ОДК.ОВ еография 2 72 72 72 32 40 34 34 16 18 34 3»: 22 16 76
+ ОДБ.09 Этическая культура 2 72 72 72 32 40 34 34 34 34 3»: 38 76
+ Ьдг.,ю Зсновы безопасности и защиты Родины 2 €Ь- 6В 68 2В 40 34 34 16 18 34 34 16 18 76

+ ОДП.ОО трофильныо 222 111 432 432 396 36 259 173 144 148 58 90 :»4 244 74 174 36

+ ОДП.01 2 1 144 144 132 12 93 54 46 45 32 14 98 (W 44 42 12 76
+ 0ДП.02 Информатика 2 1 144 144 132 12 85 59 58 5В 26 32 Ы 74 30 44 12 76

♦ «1.00

Иностранный язык 

Индивидуальный проект 2 32 32

132

14 18

12

32

60 44 44 Ю»

32

88

14 8

68

б 18

76

+ - я ш Основы проектной деятельности 2 3.’. 32 14 18 32 14 8 6 11) 76
ПП ПРС1ФР< С ИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 29 V 2*52 . 6 4 1064 2М 2049 1 «1! 4( 4 200 : м 111 '■А Л64_, Г!0 l f  ! 4 ’ . 10 i f  2 6 Г : • 144 240 10 1М lb *64 И  4 1 !4 «12 66
СГ.Социально гум ан и тарн ы й  цикл 5x41 4*0 •70 • ; ш г м пб Г и 14 Mi 30 1! 240 . : 128 : in 5Ь > !.! 4 У * 58 4 М го 1в

cr.oi История России 3 60 (0 4В 12 48 12 60 48 32 16 U 76

сг.ог вюстранмл) язык а профессиональной 
аеятельности 46 1 » 190 138 16 35 20 162 42 36 4 32 6 5и ,0 40 18 32 28 28 4 з в 34 4 30 б 18 76

С Г.03 йзопасноаь жизнедеятельности 4 68 6« 68 68 64 68 36 32 76
СГ.1И Риэическлл культура 46 132 132 102 30 94 30 ;« 16 16 10 44 38 2 35 6 24 24 24 эп 24 24 14 76

♦ :г,05 [«новы финансовой грамотности 3 3S 36 32 4 36 34 32 16 16 4 76
+ :г.об Основы бережливого производства 3 42 42 32 10 38 4 42 32 16 16 10 76

СГДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 4 70 70 40 30 70 70 40 20 20 30

СГДВ.01.01 Этносы прелгухмнмл тв/вства и 
рудоустройства на работу 4 70 70 40 30 70 70 40 20 20 30 76

[ ГДЙ.01.1'2 Эснмвы кентвллоктуальногп труда 4 70 70 40 341 70 70 40 20 20 31
О П ЯЙЦ п роф лсс и о» лл ьн ы й  цикл 714 719 543 105 1 6 32(1 :-3i ?М 704 Г4 120 56 24 Э44 110 2з4 4 42

.... — |

+ ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в 
текламе 34 111 180 144 « 30 56 124 X 84 36 4В 12 W 60 20 40 6 18 76

♦ 0Г1 02 1н формационные твхнолоти в 
рофеоиональной деятельности > U8 68 » 80 WI 80 6 82 76

ОП 03 История экранных искусств * f7 87 56 19 12 35 49 07 56 78 2.8 19 12 76
+ [>004 ’еклаьиая деятельность 4 170 170 132 26 12 34 156 66 48 24 24 18 1Н 84 26 56 в 12 76
♦ ОП .05 Кихология рекламы 4 70 70 56 14 38 32 70 56 24 2Я 14 76

ЗЛЯ* У-жий язьвс и культура ре>и 1 124 124 72 4-1 12 74 Ь Л х :ч 72 24 4» 40 12 76
П .П рофечхнональпы цикл 1410 1-19 (И6 «53 110 1193 22« 1.0 48 4-1 24 191 1-6 30 « 10 / ' 17 5 . <5 332 144 11 1 10 154 60 :5 2 ПИ 1C 70 37« 4В

ПМ.01 1  роволен ио исследований для создания и 
реализации рекламного продукта 4 4 344

♦ 311 311 180 и з 12 241 70 15 1 96 48 48 24 191 90 ЭО 60 10 79 12

* 4ДК.01.01 Анализ целевой аудиторе»!, рынка и 
сонкурентов 3 м 120 96 2А 80 « 1Ю 96 48 « 24 76

* 4ДК.01.02 Юли и задачи рекламных и коммутисационных 
синовии, акций и мероприятий ♦ * 107 107 90 17 77 30 1Н7 90 30 60 10 7 76

* yn.oi.oi
'чебная практика по модулю 'Проведение 
кслодооаний для с- здания и реализации 
-екламного продукта”

4 36 36 36 36 36 36 76

* rm.oi.oi
Троизводствонная грактыса по модулю 
'Проведение исследований для ссздания и 
юализации рекламного продукта*

4 * 36 36 36 36 36 76

*
TMOl.Ol(K)

Этимон по нодулю "Применю нсспадованЛ 
д/. л  создана и рм п олчнн рекламного 
■рояуша" « 12 12 12 12 12 12 76

+ TM.02

аззработкл и осуществлен но
лратегического и тактического
)ланнрош!ния рекламны х и
сомнуниклционных кампаний, акций и
теропринтий

55 5 55 5 340 340 192 118 30 240 100 340 192 96 96 10 108 30

+ 4ДК02.01
Гтратешческое и тактическое планирование 
ккламных и коммуникационных кампашй, 
кций и мероприятий

5 5 1S4 156 96 42 1П 56 100 156 95 48 48 И) 32 18 76

* МДК.02.02
Оорматы предъявления результатов 
лратешческого и тактического платвроеания 
теклагвых и коммуникацио»*«« кампам*1, 
веде» и мероприятий

5 10О 100 96
•

100 1W 96 48
« •

76

+ rn.0 2 .ot
Учебная гракпка по модулю ‘Разработка и 
хушествлетме стратеги чисх.хт. и тастичеоото 
>лаироеа**>ч рекламе» <- и иоммунмкациожых 
сампании, акщй и мероприятий’

S 34 36 36 36 36 36 76

+ 1П.0201

троизоодсгвенная практика по модулю 
'Рацяботка и осуществление стратегического и 
сактическ жп планирования рекламных и 
соммунисациенных Кампаний, акций и 
■тероприятий"

5 34 36 36 36 34 36 76



«ормы прем. атт. Итоге* акад .час: чт ООтАм ОП type 1 курса Курс 3 .Закреп
Семестр 1 Сем«тэ2 Семесгр 3 Семестр 4 Семестр 5

CVi T<rv n
ir-янв Ины*с и » ™ » ™ 3-км

мен ?-»чет •ачет с
- » ft* труд*-

емкость
По ► жт

раб, О» ПАтт Обя».
Часть

ГЧф
часть Итого Конт.

раб Лек Пр И«*ч Конт.
раб. л * Пр ип ПАтт Итог-* Конт,

раб Лик г* СР ПАТТ Июго Конт
раб- Лек Пр КП СР ГАТТ Илхо Конт. 1»к Пр ИП СР ПАТТ Гонт,

раб, Лек Пр СР ПАгг Kwt

1М.02.0ЦК)

Экзаменпомодулю ‘Разработай 
хуыестлешв стратегического и  такпчвоюго 
плвнровднм реклагыьы и коммунюацпомсых 
1  ангине 1  am%1 ч  мероприятий"

S 12 12 12 12 12 12 76

* ПМ.03
Продвижение торговых марок, брендов и 
тргянизаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий

556 5 б 2*4 2.84 160 82 42 272 12 216 140 48 92 46 30 8, 20 10 10 36 12

МДК.03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернат 5 100 100 72 10 1Н 86 12 100 72 24 4Й 10 1й 76

МДК.03.02
’пэработка и реализация рекламных кампаний 
тренда в сети Интернет инструментами 
кокковой оптимизации, контекстно-медибиой 
мюимы и маркетинга в социальных сетях

6 100 100 88 12 100 еа 68 2.4 44 32 20 И) 10 12 76

+ УП .03.01

Учебная практика по модулю “Продвижение 
горгооых марок, брендов и организаций в среде 
1н|срнет средствами цифровых 
1 оммуникационных технологий*

5 э« 36 36 36 36 36 76

+ ПП.03 01
1роизводствежав грактика по модулю 
Тро«виж«-ие торговых марок, брендов и 
>рга***иций а среде Интернет средствами 
|ифроеых коммуникационных технологий"

б 35 36 36 38 35 35 76

'
1M.03.01(K)

Полнен по молу по "Грозвиюнна торговых 
чарок, брендов и  срганмшш** В qwie 
rtow wa г средствами ин -̂оовых 
* ункзциотых гелН -поавГ

5 12 12 12 12 12 12 76

ПМ.04

Издание ключевых вербальных и 
шзуальныхсообщений и основных 
(ревтнвных решений и творческих 
«атериалоа на основных рекламных 
юсителях

бб б 66 Э40 340 108 196 36 296 44 340 108 48 60 196 Зй

+ 4ДК.04.01 ’азработка творческих рекламных решений б 125 125 72 35 18 90 35 125 72 36 36 35 18 76

МДК.04.02 доработка и размещение рекламного контента 
цля продвижения торговой марки б 125 125 36 |?9 116 9 125 36 12 24 89 76

+ m-04.oi

гчебная практика по модулю “Создание 
слючевых вербальных и визуальных 
хХчленил, основных креативных решений и 

1ворчосхих материалов на основных рекламных 
юсителях"

6 36 36 36 36 36 36 76

+ 1П.04.01

1роизводствениая (фактика по модулю 
'С. здание ключевых вор! альных и визуальных 
ообщешй, основных креативных решений и 
Iвор четких материалов на основных рекламных 
юсителях"

б 36 36 36 36 34 36 76

* ПМ.04.0ЦК)
Экзамен по нору ею 'Сознание кючеаых 
верстальных и вн дальше cooi%ien*i, основных 
\ та  -ттвных рсменн!и творческих материалов 
«  основных рекламных носителях"

6 1К 1В 18 18 И» 18 76

+ ПДП.01 фон заплетенная практика (преддипломная 6 144 144 144 144 144 144 76
ГИ А Г»>1 Д«(КТП«!НН-1Я итогомя атпчтнции 216 216 21й 216 216 :М>

+ ГИА.01 ^еможтрлциом ьд! экзамен j 6 __ 72 72 72 72 Т 1 "7ГТ" | 73 76
+ VIA.02 Защита дипломной работы | 6

. ..
144 144 144 144 1 1 1 144 144 76



Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3

Часов
Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6

Не менее Ф акт

И того  по  ОП 4428 1476 612 864 1476 612 864 1476 612 864

О БЩ ЕО БРАЗО ВАТЕЛЬНЫ Й  ЦИКЛ 1476 | 1476 612 864

Средней  общ ее образование 1476 | 1476 612 864

П РОФ ЕССИОНАЛЬНАЯ  ПОДГОТОВКА 2952 1476 612 864 1476 612 864

С оциально  гуманитарный цикл 598 446 206 240 152 56 96

О бщ епроф ессиональны й  цикл 719 719 286 433

П роф ессиональны й цикл 1419 311 120 191 1108 556 552

Государственная итоговая аттестация 216 216 216 216

Учебная нагрузка (акад.час/нед)

Период ТО 36 - 36 36 - 36 36 - 36 36

Период атт. 36 - 36 - 36 36 - 36 36

Контактная  работа в период ТО (акад .час/нед) ОП 31.51 - 36 35.19 - 29 31 - 31.14 20.3

О бязательны е формы  промеж уточной аттестации

ЭКЗАМЕН (Эк) Г 5 5 8 3 5 10 4 6

ЗАЧЕТ (За) 2 2 4 2 2
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 9 9 6 3 3 6 2 4
КУРСОВОЙ ПРОЕКТ (КП) 1 1
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 1 1 1
ДРУГИЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ (Др) ! 5 5 3 3

Доля учебны х занятий  и практик в ОП (% ) 76.24%

Доля практик в проф ессиональном  цикле (% ) 30.44%



Нормативная база реализации:
Настоящий учебный план основной профессиональной образовательной программы разработан на основании:
- Федерального закона от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации» (действующая редакция);
-приказа Министерства просвещения Российской Федерации от 21 июля 2023 г. № 552 «Об утверждении федерального государственного образовательного стандарта среднего профессионального 
образования по специальности 42.02.01 Реклама» (рег.№77908 от 22 августа 2023 г)
- приказа Министерства просвещения РФ от 24 августа 2022 г. № 762 «Об утверждении порядка организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам среднего 
профессионального образования»;
- приказа Минобрнауки от 17 мая 2012 г. № 413 «Об утверждении федерального государственного образовательного стандарта среднего общего образования» (действующая редакция);
- приказа Минпросвещения России от 12 августа 2022 №732 «О внесении изменений в федеральный государственный образовательный стандарт среднего общего образования, утвержденный приказом 
Министерстваобразования и науки Российской Федерации от 17 мая 2012 г. №413»;
- рекомендации по реализации среднего общего образования в пределах освоения образовательной программы среднего профессионального образования, направленные письмом Минпросвещения России 
от 01.03.2023 г. №05-592;
- приказа Минобрнауки и Минпросвещения России от 05.08.2020г. №885/390 «О практической подготовке обучающихся» (действующая редакция);
- приказа Минпросвещения России от 08.11.2021 г. № 800 «Об утверждении порядка проведения государственной итоговой аттестации по образовательным программам среднего профессионального 
образования» (зарегистрированов Минюсте России 07.12.2021 г. № 66211) (действующаяредакция).

Организация учебного процесса и режим занятий
Начало занятий - 1 сентября, окончание - в соответствии с календарным учебным графиком. Продолжительность учебной недели - шестидневная. Объем учебной нагрузки обучающегося составляет 36 
академических часов в неделю, включая все виды учебных занятий во взаимодействии с преподавателем (урок, практическое занятие, лабораторное занятие, консультация, лекция, семинар), практики (в 
профессиональном цикле) и самостоятельную работу. Учебная дисциплина «Безопасность жизнедеятельности» реализуется в рамках обязательной части социально-гугманитарного цикла в объеме 68 
часов. Из них на освоение основ военной службы направлено 48 часов от общего объема времени, отведенного на указанную дисциплину.

Формы и процедуры текущего контроля знаний: текущий контроль проводится в пределах учебного времени, отведенного на освоение соответствующих учебных дисциплин, междисциплинарных 
курсов различны ми методами, в том числе используя компьютерные технологии. Формы текущего контроля применяются различные: устный опрос на лекциях, практических занятиях, проверка 
практических, домашних заданий, контрольные работы, отчеты по практическим занятиям, творческие отчеты, диктанты, тестирование и др. Организация консультаций: индивидуальные и групповые. В 
период обучения с юношами проводятся учебные сборы.

Порядок проведения учебной и производственной практики
Практика является обязательным разделом ППССЗ. Она входит в профессиональный цикл образовательный программы. При реализации ППССЗ СПО предусматриваются следующие виды практик: 
учебная и производственная, которые реализуются в форме практической подготовки. Учебная практика проводится в мастерских Колледжа преподавателями дисциплин профессионального цикла. 
Производственная практика проводятся в организациях, направление деятельности которых соответствует профилю подготовки обучающихся по данной специальности на основе заключенных договоров 
с организациями - работодателями. Аттестация по итогам производственной практики проводится с учетом (или на основании) результатов, подтвержденных документами соответствующих организаций. 
Производственна практика (преддипломная) является завершающим этапом обучения и проводится концентрировано. Учебная и производственная практика реализуется в рамках профессиональных 
модулей профессионального учебного цикла по каждому из основных видов деятельности. Объем часов учебной практики составляет 4 недели (144 часа), объем производственной практики составляет 4 
недели (144 часа), не включая часы (144 часа) на производственную практику (преддипломную). Учебная практика в объеме 4 недель проводится в рамках профессиональных модулей концентрировано: 4 
семестр ПМ.01 - 36 часов (1 неделя), 5 семестр ПМ.02 - 36 часов (1 неделя). 5 семестр ПМ.03 - 36 часов (1 неделя), 6 семестр -ПМ.04 - 36 часов (1 неделя). Производственная практика в объеме 4 недель 
проводится в рамках профессиональных модулей концентрировано по семестрам: 4 семестр ПМ.01 - 36 часов (1 неделя), 5 семестр ПМ.02 - 36 часов (1 неделя), 6 семестр ПМ.03 - 36 часов (1 неделя), 6 
семестр - Г1М.04 - 36 часов (1 неделя).

Формы проведения промежуточной аттестации
В учебные циклы включается промежуточная аттестация обучающихся, которая осуществляется в рамках освоения указанных циклов в соответствии с фондами оценочных средств. Формы проведения 
промежуточной аттестации: экзамен, в том числе экзамен по профессиональному модулю, зачет, в том числе зачет с оценкой (дифференцированный), другие формы контроля. Зачеты (в том числе 
дифференцированные) и другие формы контроля проводятся за счет часов, отведенных на освоение соответствующей учебной дисциплины, междисциплинарного курса профессионального модуля, 
практики в размере 1-2 академических часов. Экзамены, в том числе по модулю проводится во время сессии, в соответствии с календарным учебным графиком. Они проводятся за счет времени, 
отводимого на соответствующие учебные дисциплины. При освоении программ профессиональных модулей в последнем семестре изучения формой промежуточной аттестации по модулю является 
экзамен по профессиональному модулю. Проведение зачетов и экзаменов регулируется расписанием.

Общеобразовательныйцикл
Общеобразовательный цикл - раздел учебного плана ППССЗ СПО на базе основного общего образования. Срок реализации ФГОС среднего общего образования в пределах ППССЗ СПО составляет 39 
недель. С учетом этого срок обучения по основной профессиональной образовательной программе СПО увеличивается на 52 недели, в том числе:



-39 недель - теоретическое обучение,
-2 недели - промежуточная аттестация,
-11 недель - каникулы.
В первый год обучения студенты получают общеобразовательную подготовку, которая позволяет приступить к освоению профессиональной обязательной программы по специальности. Профильные 
дисциплины: Обществознание, Информатика и Иностранный язык. Для выполнения обучающимися индивидуальных проектов предусмотрена дисциплина " Основы проектной деятельности". Курс 
«Россия - моя история» интегрирован в реализацию дисциплины «История» в рамках общеобразовательного цикла. Общеобразовательный цикл учебного плана не предусматривает наличия 
самостоятельной работы в структуре учебной нагрузки.

Формирование вариативной части ППССЗ
Объем времени, отведенный на вариативную часть циклов ППССЗ (833 часа) используется на увеличение объема времени дисциплин и модулей обязательной части и введение новых учебных дисциплин 
для углубления подготовки обучающегося в рамках получаемой квалификации. Вариативная часть ППССЗ использована на усиление:
- социально-гуманитарный цикл- 286 часов;
- общепрофессиональный цикл- 391 час;
- профессиональный цикл - 226 часов.
Выполнение курсовой работы является видом учебной деятельности, который реализуется в пределах времени, отведенного на изучение профессионального модуля. На весь период обучения 
предусмотрено выполнение двух курсовых работ по профессиональным модулям ПМ.01 Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта, МДК.01.02 Цели и задачи рекламных 
и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий (4 семестр); ПМ.02 Разработка и осуществление стратегическогои тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий, МДК 02.01 Стратегическое и тактическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий (5 семестр).

Формы проведения государственной итоговой аттестации
Государственная итоговая аттестация проводится в форме демонстрационного экзамена и защиты дипломной работы.
Государственная итоговая аттестация завершается присвоением квалификации специалиста среднего звена - специалист по рекламе.


