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1. ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность (профиль) «Дизайн коммуникационного продукта в
различных сферах деятельности»
Дисциплина: Дизайн в контексте рекламы и связей с общественностью
Семестр (семестры) изучения: 5
Форма (формы) промежуточной аттестации: зачет

2. ПЕРЕЧЕНЬ ФОРМИРУЕМЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ

2.1. Компетенции, закреплённые за дисциплиной
Изучение дисциплины «Дизайн в контексте рекламы и связей с

общественностью» направлено на формирование следующих
компетенций:
Коды

компетенции
(по ФГОС)

Содержание компетенций
согласно ФГОС

Перечень планируемых результатов обучения
по дисциплине

1 2 3
УК-1 Способен осуществлять

поиск, критический
анализ и синтез
информации, применять
системный подход для
решения поставленных
задач

Знать
Для достижения УК-1.1.:
Знать основы поиска информации,
определения критериев системного анализа
поставленных задач.
Уметь
Для достижения УК-1.1.:
Уметь выполнять поиск информации,
определять критерии системного анализа
поставленных задач
Владеть
Для достижения УК-1.1.:
владеть навыками поиска информации,
определения критериев системного анализа
поставленных задач.
Знать
Для достижения УК-1.2.:
Знать основы использования критического
анализа, систематизации и обобщения
информации для решения поставленных Задач
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Уметь
Для достижения УК-1.2.:
Уметь использовать критический анализ,
систематизацию и обобщение информации для
решения поставленных задач
Владеть
Для достижения УК-1.2.:
Владеть навыками критического анализа,
систематизации и обобщения информации для
решения поставленных задач.

ОПК-3: Способен использовать
многообразие достижений
отечественной и мировой
культуры в процессе
создания
медиатекстов и (или)
медиапродуктов, и (или)
коммуникационных
продуктов

Знать
Для достижения ОПК-3.1.:
Знать основные этапы отечественного и
мирового культурного процесса
Уметь
Для достижения ОПК-3.1.:
Уметь выявлять этапы отечественного и
мирового культурного процесса
Владеть
Для достижения ОПК-3.1.:
Владеть кругозором в сфере отечественного и
мирового культурного процесса
Знать
Для достижения ОПК-3.2.:
Знать средства художественной
выразительности в создаваемых журналистских
текстах и (или) продуктах
Уметь
Для достижения ОПК-3.2.:
Уметь применять средства художественной
выразительности в создаваемых журналистских
текстах и (или) продуктах
Владеть
Для достижения ОПК-3.2.:
Владеть навыками создания выразительности в
создаваемых журналистских текстах и (или)
продуктах

ОПК-6 ОПК-6: Способен
понимать принципы
работы современных
информационных
технологий и

Знать:
Для достижения ОПК-6.1.:
Знать необходимое техническое оборудование
и программное обеспечениедля осуществления
профессиональной деятельности
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использовать их для
решения задач
профессиональной
деятельности

Уметь:
Для достижения ОПК-6.1.:
Уметь использовать необходимое техническое
оборудование и программное обеспечение для
осуществления профессиональной
деятельности
Владеть
Для достижения ОПК-6.1.:
Владеть навыками отбора технического
оборудования и программного обеспечения
Знать:
Для достижения ОПК-6.2.:
Знать современные стационарные и мобильные
цифровые устроиства на всех этапах создания
журналистского текста и (или) Продукта
Уметь:
Для достижения ОПК-6.2.:
Уметь эксплуатировать современные
стационарные и мобильные цифровые
устроиства
Владеть:
Для достижения ОПК-6.2.:
Владеть навыками работы со стационарными и
мобильными цифровыми устройствами на всех
этапахсоздания журналистского текста и (или)
продукта

ПК-1 Способен осуществлять
авторскую деятельность с
учетом специфики разных
типов СМИ и других
медиа и имеющегося
мирового и
отечественного опыта

Знать:
Для достижения ПК-1.1.:
Знать специфику каналов коммуникации и
имеющегося мирового и отечественного опыта
при создании текстов рекламы и связей с
общественностью
Уметь:
Для достижения ПК-1.1.:
Уметь создавать тексты рекламы и связей с
общественностью
Владеть:
Для достижения ПК-1.1.:
Владеть навыками определения специфики
каналов коммуникации и имеющегося
мирового и отечественного опыта при создании
текстов рекламы и связей с общественностью
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Знать:
Для достижения ПК-1.2.:
Знать специфику информационных поводов для
кампаний и проектов в сфере рекламы и связей
с общественностью
Уметь:
Для достижения ПК-1.2.:
Уметь применять творческие решения с учетом
мирового и отечественного опыта при создании
информационных поводов
для кампаний и проектов в сфере рекламы и
связей с общественностью
Владеть
Для достижения ПК-1.2.:
Владеть навыками создания информационных
поводы для кампаний и проектов в сфере
рекламы и связей с общественностью
Знать:
Для достижения ПК-1.3.:
Знать основы создания сценариев специальных
событий и мероприятий для рекламной или PR-
кампании
Уметь:
Для достижения ПК-1.3.:
Уметь отбирать материал для сценариев
специальных событий и мероприятий для
рекламной или PR-кампании
Владеть:
Для достижения ПК-1.3.:
Владеть навыками проведения специальных
событий и мероприятий для рекламной или PR-
кампании
Знать:
Для достижения ПК-1.4.:
Знать инструменты трансляции миссии и
философии организации целевым группам
общественности в оффлайн- и онлайн-среде
Уметь:
Для достижения ПК-1.4.:
Уметь подбирать инструменты трансляции
миссии и философии организации целевым
группам общественности в оффлайн- и
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онлайн-среде
Владеть:
Для достижения ПК-1.4.:
Владеть навыками трансляции миссии и
философии организации целевым группам
общественности в оффлайн- и онлайн-среде

3. СОДЕРЖАНИЕ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

3.1 Виды оценочных средств

№
п/п

Код компетенции/
планируемые

результаты обучения
Контролируемые
темы/ разделы

Наименование
оценочного
средства для
текущего
контроля

Наименование
оценочного
средства на

промежуточной
аттестации/№

задания

1

Знать
Для достижения УК-
1.1.:
Знать основы поиска
информации,
определения критериев
системного анализа
поставленных задач.
Уметь
Для достижения УК-
1.1.:
Уметь выполнять поиск
информации,
определять критерии
системного анализа
поставленных задач
Владеть
Для достижения УК-
1.1.:
владеть навыками
поиска информации,
определения критериев
системного анализа

1. Принципы
визуализации
/Лек/

2. Визуальные
приемы /Пр/

3. Визуальные
технологии
/ИКР/

Практическое
задание

Творческое
задание
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поставленных задач.
Знать
Для достижения УК-
1.2.:
Знать основы
использования
критического анализа,
систематизации и
обобщения информации
для решения
поставленных Задач

2

Знать
Для достижения ОПК-
3.1.:
Знать основные этапы
отечественного и
мирового культурного
процесса
Уметь
Для достижения ОПК-
3.1.:
Уметь выявлять этапы
отечественного и
мирового культурного
процесса
Владеть
Для достижения ОПК-
3.1.:
Владеть кругозором в
сфере отечественного и
мирового культурного
процесса
Знать
Для достижения ОПК-
3.2.:
Знать средства
художественной
выразительности в
создаваемых
журналистских текстах
и (или) продуктах

4. Принципы
визуализации
/Ср/

5. Изобразительно
е искусство
/Лек/

6.
Практическая

работа /Пр/

Практическое
задание

Творческое
задание
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Уметь
Для достижения ОПК-
3.2.:
Уметь применять
средства
художественной
выразительности в
создаваемых
журналистских текстах
и (или) продуктах
Владеть
Для достижения ОПК-
3.2.:
Владеть навыками
создания
выразительности в
создаваемых
журналистских текстах
и (или) продуктах

3

Знать:
Для достижения ОПК-
6.1.:
Знать необходимое
техническое
оборудование и
программное
обеспечениедля
осуществления
профессиональной
деятельности Уметь:
Для достижения ОПК-
6.1.:
Уметь использовать
необходимое
техническое
оборудование и
программное
обеспечение для
осуществления
профессиональной
деятельности
Владеть

7. Виды
изобразительного
искусства /Ср/
Практическая
работа /Пр/

8. Дизайн: основные
принципы /Лек/

9. Практическая
работа /Пр/

Практическое
задание

Творческое
задание
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Для достижения ОПК-
6.1.:
Владеть навыками
отбора технического
оборудования и
программного
обеспечения
Знать:
Для достижения ОПК-
6.2.:
Знать современные
стационарные и
мобильные цифровые
устроиства на всех
этапах создания
журналистского текста
и (или) Продукта
Уметь:
Для достижения ОПК-
6.2.:
Уметь эксплуатировать
современные
стационарные и
мобильные цифровые
устроиства
Владеть:
Для достижения ОПК-
6.2.:
Владеть навыками
работы со
стационарными и
мобильными
цифровыми
устройствами на всех
этапахсоздания
журналистского текста
и (или) продукта

4

Знать:
Для достижения ПК-
1.1.:
Знать специфику
каналов коммуникации

10. Основы
дизайна /Ср/

Практическое
задание

Творческое
задание
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и имеющегося
мирового и
отечественного опыта
при создании текстов
рекламы и связей с
общественностью
Уметь:
Для достижения ПК-
1.1.:
Уметь создавать тексты
рекламы и связей с
общественностью
Владеть:
Для достижения ПК-
1.1.:
Владеть навыками
определения специфики
каналов коммуникации
и имеющегося
мирового и
отечественного опыта
при создании текстов
рекламы и связей с
общественностью
Знать:
Для достижения ПК-
1.2.:
Знать специфику
информационных
поводов для кампаний и
проектов в сфере
рекламы и связей с
общественностью
Уметь:
Для достижения ПК-
1.2.:
Уметь применять
творческие решения с
учетом мирового и
отечественного опыта
при создании
информационных
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поводов
для кампаний и
проектов в сфере
рекламы и связей с
общественностью
Владеть
Для достижения ПК-
1.2.:
Владеть навыками
создания
информационных
поводы для кампаний и
проектов в сфере
рекламы и связей с
общественностью
Знать:
Для достижения ПК-
1.3.:
Знать основы создания
сценариев специальных
событий и мероприятий
для рекламной или PR-
кампании
Уметь:
Для достижения ПК-
1.3.:
Уметь отбирать
материал для сценариев
специальных событий и
мероприятий для
рекламной или PR-
кампании
Владеть:
Для достижения ПК-
1.3.:
Владеть навыками
проведения
специальных событий и
мероприятий для
рекламной или PR-
кампании
Знать:
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Для достижения ПК-
1.4.:
Знать инструменты
трансляции миссии и
философии
организации целевым
группам
общественности в
оффлайн- и онлайн-
среде
Уметь:
Для достижения ПК-
1.4.:
Уметь подбирать
инструменты
трансляции миссии и
философии
организации целевым
группам
общественности в
оффлайн- и онлайн-
среде
Владеть:
Для достижения ПК-
1.4.:
Владеть навыками
трансляции миссии и
философии
организации целевым
группам
общественности в
оффлайн- и онлайн-
среде

Типовые задания, критерии и показатели оценивания в рамках
текущего контроля представлены в рабочей программе дисциплины
(модуля). Полные комплекты оценочных средств и контрольно-
измерительных материалов хранятся на кафедре.
3.2 Содержание оценочных средств
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Практическое задание

Проанализировать графическое решение любого бренда

Вариация ответа:

Ключевые принципы графического стиля Apple
1. Абсолютный минимализм

- Чистые пространства без лишних деталей
- Максимальная лаконичность в любых носителях
- Фокус на одном ключевом элементе

2. Узнаваемая цветовая палитра
- Монохромная база (белый, черный, серый)
- Яркие акценты только для продукта
- Светлый фон как фирменный прием

3. Премиальная типографика
- Шрифт San Francisco собственной разработки
- Четкая иерархия текста
- Высокая читаемость

4. Качественная визуализация
- Фотографии продуктов с идеальным светом
- Минималистичные схемы и инфографика
- Видео с плавными переходами

5. Единство стиля

- Одинаковые принципы для всех носителей
- Узнаваемость с первого взгляда
- Постоянство без резких изменений
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Эффект от такого подхода
Для бренда: Создает образ инновационного премиум-продукта
Для потребителя: Вызывает ощущение простоты и надежности
Для рынка: Выделяется на фоне конкурентов чистотой стиля

Творческое задание

Разработать дизайнерское решение для любого рекламного продукта

Вариация ответа:
Дизайнерское решение: интерактивный постер для кофейни «Утренний
ритуал»

Концепция: «Пробуждение через аромат» — постер с меняющимся
изображением в зависимости от времени суток.

Визуал:

Утренние часы (6:00-10:00): яркая иллюстрация с поднимающимся паром
от чашки
Дневные часы (10:00-18:00): минималистичный плоский дизайн
Вечерние часы (18:00-23:00): тёплые тона с неоновой подсветкой

Техническое решение:

LED-экран с датчиком освещённости
Автоматическая смена цветовой палитры
Анимация пара при обнаружении движения

Фирменные элементы:
Палитра: терракотовый, песочный, тёплый белый
Шрифт: Comfortaa с закруглёнными краями

Узнаваемый логотип-силуэт с чашкой
Размеры: 90×120 см для размещения в метро
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и бизнес-центрах

Слоган: «Ваш день начинается с правильного момента»

Преимущество: динамический контент увеличивает вовлечённость на 25%
и запоминаемость бренда.

4. ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ И КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ
ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

4.1. Порядок проведения промежуточной аттестации
Зачет по дисциплине в 5 семестре выставляется по итогам работы

студента в семестре (текущая успеваемость) и результатам собеседования
на зачете.

4.2. Критерии оценивания промежуточной аттестации по видам
оценочных средств.

4.2.1 Критерии оценивания творческих заданий
Отлично (зачтено) Хорошо (зачтено) Удовлетворительно

(зачтено)
Неудовлетворительно

(зачтено)
Высокий уровень

освоения
проверяемых
компетенций

Средний уровень
освоения

проверяемых
компетенций

Базовый уровень
уровень освоения
проверяемых
компетенций

Недостаточный уровень
освоения проверяемых

компетенций

Задание выполненов полном объеме;пояснение несодержит ошибок.

Задание выполненов полном объеме;пояснение содержит2−3 негрубыеошибки.

Задание выполненоне в полном объемеИЛИ пояснениесодержит грубыеошибки.

Задание выполнено вполном объеме;пояснение содержитбольшое количествоошибок.
4.3. Результаты промежуточной аттестации и уровни

сформированности компетенций

При подведении итогов учитываются результаты текущей аттестации.
При подведении итогов учитываются результаты текущей аттестации.

Полученные за текущую аттестацию баллы суммируются с баллами,
полученными за каждый этап при прохождении промежуточной аттестации:
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0-49 баллов - неудовлетворительно (2) / незачет;
50-69 баллов - удовлетворительно (3) / зачет;
70-90 баллов - хорошо (4) / зачет;
91-100 баллов - отлично (5) / зачет.

Особенности проведения процедуры оценивания результатов обучения
инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья обозначены в
рабочей программе дисциплины (модуля).

Уровни сформированности компетенций определяется следующим
образом:

1. Низкий уровень соответствует оценке неудовлетворительно.
2. Базовый уровень соответствует оценке удовлетворительно. Он

предполагает формирование компетенций на начальном уровне: знание основных
положений дисциплины.

3. Средний уровень соответствует оценке хорошо:
 предполагает формирование компетенций на более высоком уровне:

формируются комплексное знание содержания дисциплины, умение сбора,
анализа информации, необходимой для использования информационных
ехнологий в научно-исследовательской работе;

 студент способен давать развернутые ответы на теоретические вопросы
дисциплины на уровне не ниже оценки «удовлетворительно».

4. Высокий уровень сформированности компетенций соответствует оценке
отлично:

 предполагает формирование компетенций на высоком уровне,
готовность к самостоятельной профессиональной деятельности;

 студент способен аргументировать собственную точку зрения по
дискуссионным вопросам дисциплины, решать ситуационные задачи, критически
оценивать информацию, формулировать собственные выводы.
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