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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Цель изучения дисциплины  обеспечить получение студентами знаний, умений и навыков, необходимых для управления 

продажами в организациях государственной и муниципальной власти, отраслей государственного и муниципального 

хозяйства, а также коммерческих организаций в условиях рыночной среды деятельности. 

В процессе обучения студенты должны уметь адаптировать полученные знания и навыки к конкретным условиям 

функционирования организаций (предприятий) и целям предпринимательства. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В.ДВ.04.01 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

Управление стратегиями  интернет-продвижения 

Маркетинговые коммуникации 

Анализ конкурентоспособности предприятия 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как предшествующее: 

Теория и практика брендинга 

Цифровой маркетинг 

Выполнение и защита выпускной квалификационной работы 

            

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

ПК-2: Способен применять знания для управления реализацией стратегии интернет-продвижения 

Знать: 

теоретические аспекты управления реализацией стратегии интернет-продвижения в маркетинговой деятельности 

Уметь: 

осуществлять тактическое  управление стратегиями продвижения в информационно-телекоммуникационной сети 

«интернет» 

Владеть: 

методами корректировки стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети «интернет» 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 теоретические аспекты управления реализацией стратегии интернет-продвижения в маркетинговой 

деятельности 

3.2 Уметь: 

3.2.1 осуществлять тактическое  управление стратегиями продвижения в информационно- телекоммуникационной 

сети «интернет» 

3.3 Владеть: 

3.3.1 методами корректировки стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети «интернет» 

            
4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Общая трудоемкость 3 ЗЕТ 

Часов по учебному плану :  108 

в том числе : 

аудиторные занятия :  32 

самостоятельная работа :  58 

часов на контроль  :  18 

Виды контроля  в семестрах: 

 

экзамены 8 

5. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Код 

занятия 

Наименование разделов и тем /вид занятия/ Семестр 

/ Курс 

Часов Литература 
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 Раздел 1. Стратегия продвижения в сети интернет    

1.1 Стратегия продвижения в сети интернет /Лек/ 8 10 Л1.1 Л1.2Л2.1 Л2.2 

Э1 Э2 Э3 Э4 

1.2 Стратегия продвижения в сети интернет /Лаб/ 8 12 Л1.1 Л1.2Л2.1 Л2.2 

Э1 Э2 Э3 Э4 

1.3 Стратегия продвижения в сети интернет /Пр/ 8 10 Л1.1 Л1.2Л2.1 Л2.2 

Э1 Э2 Э3 Э4 

1.4 Стратегия продвижения в сети интернет /Ср/ 8 58 Л1.1 Л1.2Л2.1 Л2.2 

Э1 Э2 Э3 Э4 

          

6. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

6.1. Перечень видов оценочных средств 

контрольная работа 

6.2. Типовые контрольные задания и иные материалы для текущей аттестации 

Типовые задания контрольных работ 

Задание 1. 

Необходимо провести знакомство с информационными ресурсами сети 

Интернет (на выбор 3 ресурса). Определить тип информационного ресурса с 

точки зрения профессиональной деятельности специалиста по связям с обще- 

ственностью, охарактеризовать структуру ресурса и его разделы, указать при- 

мерную периодичность обновления каждого раздела, предназначение информа- 

ционного ресурса и его наполнение контентом. Указать возможность и условия 

заимствования представленного материала для работы. По каждому ресурсу ре- 

зультат представить в виде небольшой справки. 

Задание 2. 

Используя возможности сети Интернет, подготовить PR публикацию для 

печатного СМИ по выбранной студентом проблематике. 

Задание 3. 

Самостоятельно подготовить и опубликовать авторский PR материал в 

Интернет-СМИ. 

6.3. Типовые контрольные вопросы и задания для промежуточной аттестации 

вопросы к экзамену 

Практическое занятие 1. Реклама в интернете. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Участники рекламного рынка (производители / sale inhouse / системы 

открутки/ 

2. агентства). 

3. Особенности государственного регулирования интернет рекламы. 

4. Баннерная (медийная) реклама (форматы, особенности, ошибки). 

5. Контекстная реклама (форматы, особенности, ошибки). 

6. Применения BigData и технологий машинного обучения в работе. 

7. Принципы работы RTB. 

Практическое занятие 2. Тексты, контексты, PR. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Особенности функционирования интернет СМИ. Реклама / лонгриды / 

спецпроекты. 

2. Специальные метрики и инструменты контент анализа. 

3. Принципы работы SERM. 

4. Определение KPI и интерпретация результатов. 

Практическое занятие 3. Социальные медиа. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 
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1. Особенности и отличия платформ (VK, OK, FB, Instagram, Snapchat, 
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WeChat и т.д.). 

2. Особенности видео сегмента в социальных медиа (YouTube). 

3. Нативные механизмы платформ и сторонние решения по продвиже- 

нию. 

4. «Блогеры» и «селебритис». 

5. Принципы работы «отзовиков». 

6. Определение KPI и интерпретация результатов. 

Практическое занятие 4. Видео. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Производство видео. 

2. Типы видеоконтента (новостное, вирусное, «ми-ми», ошибки). 

3. Создание и продвижение видеоканалов (YouTube, Instagram). 

4. Продажа / покупка видеоконтента. ТВ и интернет (особенности и отли- 

чия). 

5. 3D / VR и AR, технологии видеотрансляций и профессиональный 

стримминг. 

Практическое занятие 5. Игры. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Игры, в роли особенного инструмента коммуникации. 

2. Мификация коммуникаций. 

3. Реклама в играх. 

4. PR в играх. 

5. Продакт-плейсмент в играх. 

Практическое занятие 6. Мобильный сегмент. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Структура участников рынка (операторы, «сторы», производители 

приложений). 

2. Механизмы формирования мобильной аудитории. 

3. Аналитика мобильной воронки продаж. 

4. Создание и продвижение мобильных решений. 

5. Принципы монетизации приложений. 

6. Технологии отслеживания мобильных устройств в off-line. 

7. Функционирование мессенджеров Telegram, WhatsApp, Viber. 

8. Создание и использование каналов / ботов. 

9. Особенности медийной и контекстной рекламы в мобильном сегменте. 

10.Особенности социальных медиа в мобильной среде. 

11.Видео в мобильном сегменте. 

Практическое занятие 7. Маркетинг, продажи, интернет торговля. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Структура участников рынка (магазины, агрегаторы, бренды). 
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2. Аналитика воронки продаж. 

3. Принципы работы SEO. 

4. Технологии оптимизации контента и usability. 

5. Принципы работы call tracking. 

6. Почтовые сервисы direct mail и триггерные рассылки. 

7. Механизмы систем оплаты. 

8. CRM платформы. 

9. Метрика и определение KPI. 

Практическое занятие 8. Финансирование интернет проектов. 

Необходимо раскрыть содержание следующих вопросов. 

1. Финансирование проектов посредством crowd коммуникаций. 

2. Электронные деньги, криптовалюты, блокчейн, ICO. dark web и прин- 

ципы его работы. 

3. Правила безопасности работы в сети 

6.4. Критерии оценивания 

Критерии оценки  задач 

 

Оценка - отлично. 
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Критерии оценки: 

Задание выполнено полностью, обучающийся демонстрирует сформированность как знаний, так и деятельностной 

составляющей компетенций, сформированы предметные и межпредметные знания и умения, демонстрируются умения 

применять знания в разных ситуациях. 

 

Оценка - хорошо. 

Критерии оценки: 

обучающийся четко определяет проблему, пути ее решения, у него частично сформированы предметные и межпредметные 

знания и умения, частично демонстрируются умения применять знания в разных ситуациях, однако отсутствуют умения 

аргументировать сделанный выбор, продемонстрировать предлагаемые способы решения проблемы. 

 

Оценка - удовлетворительно. 

Критерии оценки: 

обучающийся формулирует проблему, содержащуюся в задании, определяет пути ее решения, однако сформированы 

изолированные знания и умения, отсутствуют умения устанавливать внутри- и межпредметные связи в содержании, нет 

опыта решения подобных заданий, в результате предложенные варианты решения неверны. 

 

Оценка - неудовлетворительно. 

Критерии оценки: 

обучающийся не может сформулировать проблему, представленную в задании, не знает способов ее решения, в силу 

недостаточной теоретической подготовки. 

 

Оценка - отлично. 

Критерии оценки: 

1) обучающийся логично и последовательно излагает материал; 

2) обучающийся умеет выявлять и анализировать проблемы и предлагает способы их решения; 

3) обучающийся знает основные принципы принятия и реализации решений; 

4) содержание выступления подтверждает знание и свободное владение фактическим материалом обучающегося по теме. 

 

Оценка - хорошо. 

Критерии оценки: 

1) обучающийся испытывает отдельные затруднения в логичности и последовательности изложения материала; 

2)  обучающийся допускает отдельные неточности и затруднения в выявлении и анализе проблемы; 

3) обучающийся допускает незначительные ошибки при определении принципов принятия решений; 

4) в содержании выступления присутствуют незначительные неточности при изложении фактического материала. 

 

Оценка - удовлетворительно. 

Критерии оценки: 

1) обучающийся частично отражает содержание заявленной темы; материал в значительной степени излагается бессистемно и 

с нарушением логических связей; 

2) обучающийся испытывает значительные трудности при анализе фактического материала и формировании решения 

проблем; 

3) обучающийся испытывает затруднения в изложении фактического материала; 

4) обучающимся допускаются ошибки в основном содержания понятий. 

 

Оценка - неудовлетворительно. 

Критерии оценки: 

1) обучающийся не отражает содержание заявленной темы, не владеет фактическим материалом; 

2) обучающийся не умеет анализировать и выявлять проблемы в конкретных ситуациях; 

3) обучающийся не приводит конкретных примеров, подтверждающих те или иные факты из предметной области вопроса, он 

не может изложить фактический материал; 

4) выступление не отражает основные понятия предмета. 

      

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

7.1. Рекомендуемая литература 
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7.1.1. Основная литература 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Ресурс 

Л1.1 Акулич М.В. Интернет-маркетинг: учебник для бакалавров 

(http://znanium.com/catalog/document?id=358148) 

Москва : Дашков 

и К, 2020 

ЭБС 

Л1.2 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник 

(https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684274) 

Москва : Дашков 

и К, 2021 

ЭБС 

7.1.2. Дополнительная литература 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Ресурс 

Л2.1 Годин А. М. Брендинг: учебное пособие 

(https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=453899) 

Москва : Дашков 

и К, 2016 

ЭБС 

Л2.2 Годин А.А., Годин 

А.М. 

Интернет-реклама: учебное пособие 

(http://znanium.com/catalog/document?id=5234) 

Москва : Дашков 

и К, 2012 

ЭБС 

7.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Э1  

Э2  

Э3  

Э4  

7.3 Перечень информационных технологий 

7.3.1 Программное обеспечение 

МS Office365 

LMS Moodle 

7.3.2 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы 

1. Официальный сайт GRETL (Gnu Regression, Econometrics and Time-series Library) http://gretl.sourceforge.net/ru.html 

(17.05.2018). 

2. Международный эконометрический журнал на русском языке «Квантиль» http://quantile.ru/ (17.05.2018). 

3. Единый архив экономических и социологических данных от ВШЭ http://sophist.hse.ru/ (17.05.2018). 

4. Официальный сайт Федеральной службы государственной статистики http://www.gks.ru/ (17.05.2018). 

5. http://www.libertarium.ru/library – библиотека материалов по экономиче-ской тематике (17.05.2018). 

6. http://www.minfin.ru/ru/ – официальный сайт Министерства финансов РФ (17.05.2018). 

7. http://www.ise.openlab.spb.ru/cgi-ise/gallery – Галерея экономистов (17.05.2018). 

8. http://www.edu.ru/index.php – нормативные документы, учебные, периоди-ческие издания, электронные библиотеки, 

каталоги, сайты (17.05.2018). 

        

8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

1. Стандартные средства обеспечения безопасности операционной системы Windows. 

2. На сайте экономического факультета http://moodle.econ.csu.ru/: контент по дисциплине , в котором организован форум для 

общения как обучающихся с преподавателем, так и между собой при обсуждении тем курса. Проводятся онлайн занятия. 

3. База тестовых вопросов в системе Moodle, структурированная по разделам и уровням сложности на сайте экономического 

факультета ЧелГУ http:\moodle.econ.cgu.chel.su .Вход по паролям. 

В процессе осуществления лекционных и лабораторных занятий возможно использование слайд-презентаций (по некоторым 

темам), видео-, аудио- материалов (по некоторым темам), компьютерного тестирования, информационных (справочных) 

систем, подготовка проектов с использованием электронного офиса и др. 

 

Освоение дисциплины осуществляется с использованием средств обучения общего назначения: 

        

© ФГБОУ ВО «ЧелГУ»     
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- аудитории для проведения лекционных и практических занятий 2-го, 4-го и лабораторного корпусов ЧелГУ с возможностью 

использования переносного мультимедийного оборудования (экран, ноутбук, проектор, колонки); 

- компьютерные классы 2-го, 4-го и лабораторного корпусов ЧелГУ для проведения лабораторных работ и самостоятельной 

работы обучающихся. 

 

Для обеспечения тематической иллюстрации занятий лекционного типа в образовательном процессе используются цифровые 

образовательные ресурсы (мультимедийные презентации), различные формы наглядности (рисунки, таблицы, схемы и т.д.). 

Для проведения занятий лекционного типа используется переносное и / или стационарное мультимедийное оборудование 

(экран, ноутбук, проектор, колонки) в аудиториях 2-го, 4-го и лабораторного корпусов ЧелГУ. 

      

9. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Обучение по дисциплине  предполагает изучение курса на аудиторных занятиях (лекции, лабораторные  занятия) и 

самостоятельной работы обучающихся. Лабораторные работы предполагают их проведение в компьютерном классе в 

различных формах с целью выявления полученных знаний, умений, навыков и компетенций с проведением контрольных 

мероприятий. С целью обеспечения успешного обучения обучающийся должен готовиться к лекции, поскольку она является 

важнейшей формой организации учебного процесса, поскольку: 

- знакомит с новым учебным материалом; 

- разъясняет учебные элементы, трудные для понимания; 

- систематизирует учебный материал; 

- ориентирует в учебном процессе. 

Подготовка к лекции заключается в следующем: 

- внимательно прочитайте материал предыдущей лекции; 

- узнайте тему предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации лектора); 

- ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям; 

- постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей профессиональной подготовке; 

- запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции. 

Подготовка к лабораторным работам: 

- внимательно прочитайте материал лекций, относящихся к данной работе, ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику 

и учебным пособиям; 

- выпишите основные термины; 

- ответьте на контрольные вопросы по занятиям, готовьтесь дать развернутый ответ на каждый из вопросов; 

- уясните, какие учебные элементы остались для вас неясными и постарайтесь получить на них ответ заранее (до занятия) во 

время текущих консультаций преподавателя; 

- готовиться можно индивидуально, парами или в составе малой группы, последние являются эффективными формами 

работы; 

- рабочая программа дисциплины в части целей, перечню знаний, умений, терминов и учебных вопросов может быть 

использована вами в качестве ориентира в организации обучения. 

Подготовка к экзамену. К экзамену необходимо готовиться целенаправленно, регулярно, систематически и с первых дней 

обучения по данной дисциплине. В самом начале учебного курса познакомьтесь со следующей учебно- методической 

документацией: 

- программой дисциплины; 

- перечнем знаний и умений, которыми обучающийся должен владеть; 

- контрольными мероприятиями; 

- учебником, учебными пособиями по дисциплине, а также электронными ресурсами; 

- перечнем вопросов. 

После этого у вас должно сформироваться четкое представление об объеме и характере знаний и умений, которыми надо 

будет овладеть по дисциплине. Систематическое выполнение учебной работы на лекциях и семинарских занятиях позволит 

успешно освоить дисциплину и создать хорошую базу для сдачи экзамена. 

На самостоятельной работе обучающимся прививается практика работы с нормативной, специальной литературой, а также 

навыки самостоятельного научного поиска и исследовательской работы. Такие занятия помогают осуществлять обратную 

связь и оказать практическую помощь обучающимся при подготовке к семинарским занятиям, написанию контрольных, 

курсовых и других видов научных работ. 

      

10. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ ОБУЧАЮЩИМИСЯ С ИНВАЛИДНОСТЬЮ И 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

Освоение дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья осуществляется с 
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использованием специальных технических средств и голо информационных технологий, предоставляемых Ресурсным 

учебно-методическим центром по обучению инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья ЧелГУ по запросу 

обучающегося. 

1. Мобильные специальные технические средства для лиц с нарушениями зрения: портативный компьютер с вводом/выводом 

шрифтом Брайля с синтезатором речи «ElBraile-W14J G2»; ноутбуки с программной экранного доступа NVDA; электронные 

увеличители для удаленного просмотра; видеоувеличители портативные; тифлоплеер; цифровые диктофоны. 

2. Мобильные специальные технические средства для лиц с нарушениями слуха: система свободного звукового поля со 

встроенной совместимостью с FM-устройствами; радиоклассы «Сонет-РСМ» с передатчиком, заушным индуктором и 

индукционной петлей; система информационная для слабослышащих переносная «Исток» А2 со встроенным плеером – 

звуковым информатором; документ-камера; программируемые слуховые аппараты индивидуального пользования. 

3. Ассистивные информационные технологии: программное обеспечение экранного доступа с синтезом речи NVDА; 

программы экранного увеличения; программы речевого синтеза для компьютеров и ноутбуков; программы речевого синтеза 

для мобильных устройств; экранная клавиатура; экранная лупа. 

При необходимости для обучающихся с нарушениями зрения на рабочих местах для проведения практических или 

лабораторных занятий устанавливается специальное программное обеспечение (программа речевой навигации NVDA, 

речевые синтезаторы, экранные лупы). 

В учебные аудитории обеспечивается беспрепятственный доступ для обучающихся инвалидов и обучающихся с 

ограниченными возможностями здоровья. В каждой аудитории, где обучаются инвалиды и лица с ограниченными 

возможностями здоровья, предусматривается соответствующее количество мест для обучающихся с учетом нарушений их 

здоровья. 

Для освоения дисциплины инвалидам и лицам с ограниченными возможностями здоровья предоставляется доступ к печатным 

источникам, имеющимся в научной библиотеке ЧелГУ, с помощью специальных технических средств; доступ к электронным 

источникам, представленным в форме электронного документа в фонде научной библиотеки ЧелГУ или 

электронно-библиотечных системах, с помощью специальных технических и программных средств (рабочее место для 

незрячего пользователя с программным обеспечением экранного доступа с синтезом речи NVDА, рабочее место с 

компьютерным роллером и клавиатурой Clevy с большими кнопками и с разделяющей клавиши накладкой). 

Учебно-методические материалы для обучающихся из числа инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

предоставляются в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации: 

Для лиц с нарушениями зрения: 

- в печатной форме увеличенным шрифтом, 

- в форме электронного документа, 

- в форме аудиофайла, 

- в печатной форме шрифтом Брайля. 

Для лиц с нарушениями слуха: 

- в печатной форме, 

- в форме электронного документа. 

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

- в печатной форме, 

- в форме электронного документа, 

- в форме аудиофайла. 

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обучающихся. 

Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья освоение дисциплины может быть частично или полностью 

осуществлено с использованием дистанционных образовательных технологий (Moodle, Adobe Connect Pro и пр.). 

В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья используется индивидуальная 

работа. Под индивидуальной работой подразумевается две формы взаимодействия с преподавателем: индивидуальная 

учебная работа (консультации), т.е. дополнительное разъяснение учебного материала и углубленное изучение материала с 

теми обучающимися, которые в этом заинтересованы, и индивидуальная воспитательная работа. Индивидуальные 

консультации направлены на индивидуализацию обучения и установлению воспитательного контакта между преподавателем 

и обучающимся инвалидом или обучающимся с ограниченными возможностями здоровья. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по 

дисциплине обеспечивается выполнение следующих дополнительных требований в зависимости от индивидуальных 

особенностей, обучающихся: 

а) инструкция по порядку проведения процедуры оценивания предоставляется в доступной форме (устно, в письменной 

форме, в письменной форме шрифтом Брайля, устно с использованием услуг сурдопереводчика); 

б) доступная форма предоставления заданий оценочных средств (в печатной форме, в печатной форме увеличенным 

© ФГБОУ ВО «ЧелГУ»     



 

 

 МИНОБРНАУКИ РОССИИ 

Федеральное государственное бюджетное образовательное 

учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Рабочая программа дисциплины "Стратегия продвижения в сети "интернет"" по направлению подготовки 

(специальности) "Менеджмент" направленности (профилю) Маркетинг ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 
стр. 10 

шрифтом, в печатной форме шрифтом Брайля, в форме электронного документа, задания зачитываются ассистентом, задания 

предоставляются с использованием сурдоперевода); 

в) доступная форма предоставления ответов на задания (письменно на бумаге, набор ответов на компьютере, письменно 

шрифтом Брайля, с использованием услуг ассистента, устно). 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

предусматривается использование технических средств, необходимых им в связи с их индивидуальными особенностями. Эти 

средства могут быть предоставлены ЧелГУ или могут использоваться собственные технические средства. При необходимости 

инвалидам и лицам с ограниченными возможностями здоровья предоставляется дополнительное время для подготовки ответа 

на задания, процедура оценивания результатов обучения по дисциплине может проводиться в несколько этапов. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

допускается с использованием дистанционных образовательных технологий. 
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38.03.02 Менеджмент, Маркетинг, Стратегия продвижения в сети 

«интернет», 2022 год набора, очная форма обучения. 

 

Рабочая программа дисциплины (модуля) одобрена и рекомендована: 

Проректор по учебной работе  утверждено  30.05.2022  В.Е. Федоров 

 

Ученым советом экономического факультета: 

 

Протокол заседания №12 от 24.05.2022  

 

Председатель ученого совета 

 экономического факультета   согласовано  А.А. Егорова 

 

Заседанием кафедры прикладной экономики 

Протокол заседания №7 от 26.04.2022  

 

Заведующий кафедрой    согласовано  Е.М. Земцова 

 

Автор (составитель)        К.Ю. Баннов 

 

 

Структура рабочей программы дисциплины (модуля) соответствует 

приказу ректора ФГБОУ ВО «ЧелГУ» от «13» апреля 2021 г. № 247-1 

 

 


