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- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4
Курс 3

Семестр 5 Семестр 6
Курс 4

Семестр 7 Семестр 8
Закреп
ленная

Считать в
плане Наименование Блок/

часть
Экза
мен Зачет Зачет с

оц. КР Факт По
плану

Конт.
раб. ИКР СР Конт

роль
Интер
часы з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 154 5544 2800 2267 477 184 18 132 172 281 63 21 148 226 328 54 24 228 308 256 72 19 140 290 218 36 21 190 68 222 168 108 13 102 100 221 45 24 166 196 430 72 14 56 56 365 27
Обязательная часть 118 4248 2268 1674 306 18 132 172 281 63 19 148 192 290 54 19 192 256 191 45 14 140 204 124 36 15 154 68 154 128 36 9 78 64 137 45 18 120 138 390 6 32 24 133 27

+ Историко-филологический модуль Б1.О 12268 11257 25 900 422 397 81 7 50 86 98 18 8 50 70 141 27 2 34 18 20 3 26 12 61 9 2 34 18 20 3 16 8 57 27

+ Эталонный медиадискурс Б1.О 1 2 72 34 38 2 34 38 70

+ Стилистика,  редактирование и рерайтинг
медиатекста Б1.О 2 3 108 36 54 18 3 18 18 54 18 70

+ История и теория литературы в контексте
массовой коммуникации Б1.О 68 57 10 360 166 158 36 2 34 18 20 3 26 12 61 9 2 34 18 20 3 16 8 57 27 70

+ Изобразительное искусство и дизайн в
контексте рекламы и связей с общественностью Б1.О 1 2 5 180 68 94 18 3 16 18 56 18 2 16 18 38 70

+ История рекламы и связей с общественностью Б1.О 2 1 5 180 118 53 9 2 34 34 4 3 16 34 49 9 70

+ Социально-гуманитарный модуль Б1.О 13 234 12 432 256 140 36 3 16 34 40 18 2 16 18 38 5 52 68 42 18 2 18 34 20

+ Психология Б1.О 1 3 108 50 40 18 3 16 34 40 18 33

+ Конфликтология Б1.О 2 2 72 34 38 2 16 18 38 70

+ Социология Б1.О 4 2 72 52 20 2 18 34 20 39

+ Основы медиаэкономики Б1.О 3 3 108 68 22 18 3 34 34 22 18 71

+ Основы маркетинга Б1.О 3 2 72 52 20 2 18 34 20 71

+ Информационно-технологический модуль Б1.О 1 455 9 324 206 109 9 3 16 18 65 9 2 18 34 20 4 18 68 34 24

+ Цифровые коммуникации Б1.О 4 2 72 52 20 2 18 34 20 71

+ Информационные технологии и базы данных в
прикладных коммуникациях Б1.О 1 3 108 34 65 9 3 16 18 65 9 71

+ Видео- и аудиопроизводство
коммуникационного продукта Б1.О 5 2 72 68 4 2 34 34 4 71

+ Программные продукты для дизайна Б1.О 5 2 72 52 20 2 18 34 20 71

+ Модуль общепрофессиональной
подготовки Б1.О 12334

45566
12223
33344
57778

46 72 2592 1384 1028 180 5 50 34 78 18 9 82 104 111 27 14 140 188 149 27 10 104 136 84 36 9 102 102 84 36 6 52 52 76 36 16 86 120 370 3 16 16 76

+ Введение в коммуникационные специальности Б1.О 1 3 108 34 56 18 3 34 56 18 70

+ Основы теории коммуникации Б1.О 2 1 5 180 102 51 27 2 16 34 22 3 34 18 29 27 70

+ Теория и практика связей с общественностью Б1.О 4 23 7 252 170 64 18 2 16 34 22 2 34 18 20 3 34 34 22 18 70

+ Теория и практика рекламы Б1.О 4 23 7 252 170 64 18 2 16 34 22 2 18 34 20 3 34 34 22 18 71

+ Теория и практика медиакоммуникаций Б1.О 3 2 5 180 102 60 18 2 16 18 38 3 34 34 22 18 70

+ Интегрированные коммуникации Б1.О 3 2 72 52 20 2 18 34 20 71

+ Речевая коммуникация в связях с
общественностью и рекламе Б1.О 3 2 72 52 20 2 18 34 20 70

+ Правовое регулирование связей с
общественностью и рекламы Б1.О 5 3 108 68 22 18 3 34 34 22 18 70

+ Социология рекламы и связей с
общественностью Б1.О 5 4 3 108 68 40 3 34 34 40 70

+ Психология рекламы и связей с
общественностью Б1.О 6 6 3 108 52 38 18 3 26 26 38 18 70

+ Менеджмент в рекламе и связях с
общественностью Б1.О 7 4 144 68 76 4 34 34 76 71

+ Организация и проведение коммуникационных
кампаний Б1.О 5 4 5 180 120 42 18 2 18 34 20 3 34 34 22 18 71

+ Этическое регулирование рекламы и связей с
общественностью Б1.О 8 3 108 32 76 3 16 16 76 70

+ Основы управления проектами в рекламе и
связях с общественностью Б1.О 7 6 216 68 148 6 34 34 148 71

+ Основы брендинга Б1.О 6 3 108 52 38 18 3 26 26 38 18 70

+ Методы социологических и маркетинговых
исследований Б1.О 3 3 108 52 47 9 3 18 34 47 9 70

+ Психология визуального восприятия Б1.О 4 2 72 52 20 2 18 34 20 70

+ Основы создания фирменного стиля Б1.О 7 6 216 70 146 6 18 52 146 70

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 36 1296 532 593 171 184 2 34 38 5 36 52 65 27 5 86 94 6 36 68 40 72 4 24 36 84 6 46 58 40 72 8 24 32 232
+ Реклама и PR в интернете Б1.В 4 2 72 34 38 2 34 38 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 1 Б1.В 3 3 108 36 45 27 10 3 18 18 45 27

- Корпоративная культура организации Б1.В 3 3 108 36 45 27 10 3 18 18 45 27 71

+ Основы копирайтинга Б1.В 3 3 108 36 45 27 10 3 18 18 45 27 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 2 Б1.В 4 1 36 18 18 18 1 18 18

+ Актуальные культурные практики в массовой
коммуникации Б1.В 4 1 36 18 18 18 1 18 18 70

- Основы полиграфии Б1.В 4 1 36 18 18 18 1 18 18 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 3 Б1.В 2 2 72 34 38 12 2 34 38

- Корпоративные СМИ Б1.В 2 2 72 34 38 12 2 34 38 71

+ Основы спичрайтинга Б1.В 2 2 72 34 38 12 2 34 38 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 4 Б1.В 6 2 72 24 48 12 2 12 12 48

- Современные медиа: особенности, состояние,
тенденции развития Б1.В 6 2 72 24 48 12 2 12 12 48 71

+ Событийный менеджмент Б1.В 6 2 72 24 48 12 2 12 12 48 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 5 Б1.В 8 5 180 32 148 16 5 16 16 148

+ История кино Б1.В 8 5 180 32 148 16 5 16 16 148 70

- Интернет-журналистика Б1.В 8 5 180 32 148 16 5 16 16 148 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 6 Б1.В 3 2 72 52 20 8 2 18 34 20

+ Компьютерная обработка аудио- и видеоданных
для создания коммуникационного продукта Б1.В 3 2 72 52 20 8 2 18 34 20 71

- Современный медиатекст Б1.В 3 2 72 52 20 8 2 18 34 20 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 7 Б1.В 4 2 72 34 38 2 34 38

+ Основы операторского и сценарного мастерства
для создания коммуникационного продукта Б1.В 4 2 72 34 38 2 34 38 71

- Инфотейнмент и эдьютейнмент Б1.В 4 2 72 34 38 2 34 38 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 8 Б1.В 7 3 108 36 36 36 12 3 12 24 36 36

- Теория и практика продюсирования Б1.В 7 3 108 36 36 36 12 3 12 24 36 36 70

+ Коммуникационный продукт в Интернете Б1.В 7 3 108 36 36 36 12 3 12 24 36 36 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 9 Б1.В 8 3 108 24 84 16 3 8 16 84

+ Инфографика и техники визуализации
коммуникационного продукта Б1.В 8 3 108 24 84 16 3 8 16 84 71

- Деловое общение Б1.В 8 3 108 24 84 16 3 8 16 84 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 10 Б1.В 5 3 108 52 11 45 18 3 18 34 11 45

+ Основы имиджелогии Б1.В 5 3 108 52 11 45 18 3 18 34 11 45 70

- Технология создания рекламного и пиар-текста
(радио) Б1.В 5 3 108 52 11 45 18 3 18 34 11 45 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 11 Б1.В 7 3 108 68 4 36 18 3 34 34 4 36

+ Организация работы пресс-службы Б1.В 7 3 108 68 4 36 18 3 34 34 4 36 71

План Учебный план бакалавриата '42.03.01_Реклама и СО_о_2022.plx', код направления 42.03.01, профиль : Дизайн коммуникационного продукта в различных сферах деятельности, год начала подготовки 2022



- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4
Курс 3

Семестр 5 Семестр 6
Курс 4

Семестр 7 Семестр 8
Закреп
ленная

Считать в
плане Наименование Блок/

часть
Экза
мен Зачет Зачет с

оц. КР Факт По
плану

Конт.
раб. ИКР СР Конт

роль
Интер
часы з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль Код

- Особенности развития регионального теле-
радиорынка Б1.В 7 3 108 68 4 36 18 3 34 34 4 36 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 12 Б1.В 5 3 108 52 29 27 24 3 18 34 29 27

- Практикум по редактированию печатных СМИ Б1.В 5 3 108 52 29 27 24 3 18 34 29 27 70

+ Сторителлинг и нарративная коммуникация в
создании коммуникационного продукта Б1.В 5 3 108 52 29 27 24 3 18 34 29 27 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 13 Б1.В 6 2 72 36 36 20 2 12 24 36

+ Имидж-дизайн в создании коммуникационного
продукта Б1.В 6 2 72 36 36 20 2 12 24 36 71

- Практикум по редактированию электронных
СМИ Б1.В 6 2 72 36 36 20 2 12 24 36 70

К.М.Комплексные модули 50 1800 814 905 81 10 50 120 172 18 10 34 136 145 45 6 102 114 10 86 68 206 6 102 114 6 92 124 2 24 30 18

+ Системное и критическое мышление и
информационные технологии К.М 24 1 8 288 102 159 27 2 16 18 38 3 16 18 47 27 3 34 74

+ Современные технологии поиска и обработки
информации Б1.О 1 2 72 34 38 2 16 18 38 71

+ Философия Б1.О 4 3 108 34 74 3 34 74 56

+ Элективные дисциплины (модули) № 14 Б1.В 2 3 108 34 47 27 3 16 18 47 27

+ Основы научно-исследовательской работы в
области медиа Б1.В 2 3 108 34 47 27 3 16 18 47 27 70

- Стратегии исследовательской работы в области
медиа Б1.В 2 3 108 34 47 27 3 16 18 47 27 70

+ Управление проектами К.М 27 33445
6 2 16 576 254 286 36 2 34 20 18 4 68 76 4 34 34 76 2 34 38 2 26 46 2 24 30 18

+  Основы управления проектами Б1.В 3 2 72 34 38 2 34 38 71

+ Психология лидерства и командообразование Б1.В 4 2 72 34 38 2 34 38 70

+ Проектный семинар Б1.В 27 3456 2 12 432 186 210 36 2 34 20 18 2 34 38 2 34 38 2 34 38 2 26 46 2 24 30 18 70

+ Коммуникация и межкультурное
взаимодействие К.М 14 11234

56 22 792 356 418 18 7 34 68 132 18 2 34 38 2 34 38 3 18 34 56 4 68 76 4 66 78

+ Иностранный язык Б1.О 4 123 8 288 136 152 2 34 38 2 34 38 2 34 38 2 34 38 41

+ История (история России, всеобщая история) Б1.О 1 3 108 34 56 18 3 34 56 18 14

+ Русский язык и культура речи Б1.О 1 2 72 34 38 2 34 38 37

+ История России Б1.О 4 1 36 18 18 1 18 18 14

+ Элективные дисциплины (модули) № 15 Б1.В 56 8 288 134 154 4 68 76 4 66 78

+ Профессиональная коммуникация в
глобализированном обществе Б1.В 56 8 288 134 154 4 68 76 4 66 78 70

- Межкультурная коммуникация Б1.В 56 8 288 136 152 4 68 76 4 68 76 70

+ Безопасность жизнедеятельности и
здоровьесбережение К.М 122 4 144 102 42 1 34 2 3 18 50 40

+ Физическая культура и спорт Б1.О 12 2 72 68 4 1 34 2 1 34 2 53

+ Безопасность жизнедеятельности Б1.О 2 2 72 34 38 2 18 16 38 24

+ Элективные дисциплины (модули) по
физической культуре и спорту Б1.В

- Двигательная рекреация и туризм Б1.В 12345 328 144 184 34 38 34 38 36 36 36 36 4 36 53

- Прикладная и оздоровительная физическая
культура Б1.В 12345 328 144 184 34 38 34 38 36 36 36 36 4 36 53

Блок 2.Практика 27 972 213.4 213.4 758.6 3 30.2 77.8 3 30.2 77.8 12 120.2 311.8 9 32.8 291.2
Обязательная часть 24 864 183.2 183.2 680.8 3 30.2 77.8 12 120.2 311.8 9 32.8 291.2

+ Учебная практика Б2.О 2 3 108 30.2 30.2 77.8 3 30.2 77.8

+ Профессионально-ознакомительная практика Б2.О 2 3 108 30.2 30.2 77.8 3 30.2 77.8 71

+ Производственная практика Б2.О 688 21 756 153 153 603 12 120.2 311.8 9 32.8 291.2

+  Профессионально-творческая практика Б2.О 6 12 432 120.2 120.2 311.8 12 120.2 311.8 71

+ Преддипломная практика Б2.О 8 6 216 2.6 2.6 213.4 6 2.6 213.4 70

+ Научно-исследовательская практика Б2.О 8 3 108 30.2 30.2 77.8 3 30.2 77.8 70

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 3 108 30.2 30.2 77.8 3 30.2 77.8
+ Профессионально-ознакомительная практика Б2.В 4 3 108 30.2 30.2 77.8 3 30.2 77.8 71

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 17.7 17.7 306.3 9 17.7 306.3

+ Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена Б3 8 3 108 2.3 2.3 105.7 3 2.3 105.7 70

+ Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы Б3 8 6 216 15.4 15.4 200.6 6 15.4 200.6 70

ФТД.Факультативы 2 72 64 8 1 16 16 4 1 16 16 4
+ Культура и коммуникация ФТД 7 1 36 32 4 1 16 16 4 70

+ Креатив в диджитал-среде ФТД 6 1 36 32 4 1 16 16 4 71

План Учебный план бакалавриата '42.03.01_Реклама и СО_о_2022.plx', код направления 42.03.01, профиль : Дизайн коммуникационного продукта в различных сферах деятельности, год начала подготовки 2022
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Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 192 266 242 62 28 34 62 30 32 59 27 32 59 27 32
Итого по ОП (без факультативов) 192 256 240 62 28 34 62 30 32 58 27 31 58 26 32

Б1 Дисциплины (модули) 69% 31% 71.4% 165 212 204 59 28 31 59 30 29 46 27 19 40 26 14
Б1.О Обязательная часть 150 141 52 28 24 41 21 20 24 15 9 24 18 6

Б1.В Часть, формируемая участниками
образовательных отношений 80 63 7 7 18 9 9 22 12 10 16 8 8

Б2 Практика 89% 11% 0% 27 35 27 3 3 3 3 12 12 9 9
Б2.О Обязательная часть 35 24 3 3 12 12 9 9

Б2.В Часть, формируемая участниками
образовательных отношений 6 3 3 3

Б3 Государственная итоговая аттестация 9 9 9 9

ФТД Факультативы 10 2 1 1 1 1

2

7 3
6 4

4
2
2

1

- 32
- 418 162.5

Сем. 8

Курс 4

Всего Сем. 7

Курс 3

Всего Сем. 5 Сем. 6Всего

Курс 2

Сем. 3 Сем. 4

Блок ФТД
Блок Б3 17.7

64
Итого по всем блокам 3909.1

в период гос. экзаменов
Учебная нагрузка (акад.час/нед)

Процент ... занятий от аудиторных (%)

Суммарная контактная работа (акад. час)

Обязательные формы промежуточной аттестации

 лекционных

49.21%Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%)

36.86%

 в интерактивной форме 5%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 68.8%

Курс 1

Всего Сем. 1 Сем. 2

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед)

Итого

Баз.% Вар.% ДВ(от
Вар.)%

з.е.

16
10  ЭКЗАМЕН (Эк)

  КУРСОВАЯ РАБОТА (КР)

  ЗАЧЕТ (За)
  ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО)

474

474 544
30.2

574.2

ОП, факультативы (в период ТО)
ОП, факультативы (в период экз. сессий)

54.5
32.6 - 37.4 35

- 53.5

-

-
-

-

-
ОП без элект. дисциплин по физ.к. 28.7
Блок Б1 3614
Блок Б2 213.4

-

- 27.4

1
1 1

1

5 5
7 9

22.3 13-

58.7

- 33.6 22.1

-

-31.4

-
24.6- 49.9

-

49.9 50.7

- 54

- 50.9 55.1
41.6- 27

-
- 12.833.3

36.9 33.7

58.2 58.2

-

-
-
-
-

- 17.7

-

-
-
-

582

- 112386
- 32.8

584
30.2

638

638 614.2

582 294
120.2

-

32
446.2

1

8
19

4
9

1

4
10

347
10
1

6 4
1

1 11
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