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Примерная тематика выпускных квалификационных работ по 

направлению подготовки 38.03.02 Менеджмент,  

профиль «Маркетинг и логистика в бизнесе» 

 
1. Разработка системы показателей эффективности логистической цепи предприятия. 

2. Разработка логистической системы проекта для социального предприятия. 

3. Оптимизация в транспортной логистике предприятия. 

4. Место ситуационного и сценарного подходов к управлению логистическими 

проектами на предприятии. 

5. Совершенствование логистической деятельности предприятия на основе 

информационных систем и технологий. 

6. Совершенствование управления логистическими операциями на предприятии. 

7.  Разработка проекта оптимизации транспортной сети на примере автотранспортного 

предприятия. 

8.  Совершенствование закупочной деятельности предприятия. 

9. Выбор эффективной системы складирования. 

10. Повышение эффективности грузовых перевозок. 

11. Оптимизация расположения запасов на складе. 
12. Оптимизация логистических бизнес-процессов на складе. 

13. Выбор оптимального расположения склада. 

14. Управление логистическим процессом на складе. 

15. Разработка подходов к совершенствованию логистических процессов в компании. 

16. Разработка логистической системы управления запасами в компании. 

17. Совершенствование логистической системы компании. 

18. Совершенствование закупочной деятельности компании. 

19. Анализ и совершенствование процесса управления запасами в компании. 

20. Совершенствование транспортной деятельности производственного предприятия. 

21. Повышение эффективности складского комплекса предприятия. 

22. Реорганизация логистической системы предприятия. 

23. Проблемы выбора в логистике: собственная логистика или логистический аутсорсинг. 

24. Повышение конкурентоспособности предприятия на основе совершенствования 

логистической системы. 

25. Логистика производственных процессов на предприятии: совершенствование и 

взаимоувязка в пространстве и времени. 

26. Логистика материальных потоков и ее совершенствование на предприятии. 

27. Разработка логистической системы межфункциональной координации управления 

материальными потоками на предприятии. 

28. Организация и оперативное управление материальными потоками в логистических 

системах предприятия. 

29. Организация и оперативное управление финансовыми потоками в логистических 

системах предприятия. 

30. Организация и оперативное управление информационными потоками в логистических 

системах предприятия. 

31. Организация обслуживания логистики предприятия на базе современных 

информационных технологий управления. 

32. Разработка механизма функционирования закупочной логистики на предприятии. 

33. Планирование и управление закупками и выбором поставщиков материально-

технических ресурсов в логистической системе на предприятии. 

34. Проектирование логистической системы управления запасами на предприятии. 

35. Системы управления материальными запасами и направления их совершенствования 

на предприятии. 

36. Совершенствование нормирования и контроля состояния запасов на предприятии. 



37. Моделирование товарно-материальных запасов на предприятии. 

38. Обоснование эффективной системы логистического управления складированием на 

предприятии. 

39. Логистическое управление распределением продукции предприятия. 

40. Оптимизация логистической системы распределения товаров (работ, услуг) с 

использованием экономико-математических методов и моделей. 

41. Разработка стратегии транспортного обслуживания предприятия в условиях 

логистического управления. 

42. Логистическое управление транспортными системами сбора и распределения 

продукции на предприятии. 

43. Логистическое управление транспортными системами поставок сырья на предприятии. 

44. Совершенствование логистики сервисного обслуживания. 

45. Формирование ассортимента продукции (работ, услуг) как инструмента сбытовой 

политики в логистической системе предприятия. 

46. Разработка товарной политики как важный фактор совершенствования сбытовой 

политики в логистической системе предприятия. 

47. Совершенствование сбытовой политики предприятия на основе реализации концепции 

«сквозной» логистики. 

48. Организация и совершенствование маркетинговой деятельности организации. 

49. Совершенствование управления маркетинговой деятельностью организации. 

50. Разработка маркетинговой стратегии организации. 

51. Анализ и совершенствование организационной структуры службы маркетинга. 

52. Маркетинговой аудит и особенности его проведения в практике современных 

организаций. 

53. Анализ и совершенствование организации маркетинговой деятельности коммерческой 

организации. 

54. Разработка стратегии сегментирования рынка (на конкретном примере рынка 

потребительских товаров и услуг, производственного назначения). 

55. Совершенствование стратегии маркетинга мест, территории (страны, региона, края, 

области, города). 

56. Совершенствование и планирование маркетинговых исследований на предприятии, в 

организации. 

57. Разработка и совершенствование маркетинговых исследований в организации. 

58. Создание и управление системой сбора информации и исследований на предприятии, 

в организации. 

59. Разработка технологий развития инвестиционного маркетинга на рынке высоких 

технологий (на конкретном примере). 

60. Совершенствование формирования и управления потребительским спросом на 

товарном рынке (на конкретном примере). 

61. Совершенствование маркетинговой деятельности социальных предприятий (на 

конкретном примере). 

62. Совершенствование маркетинговой деятельности организации в сфере страхования 

(на конкретном примере). 

63. Развитие маркетинговой деятельности организации на основе использования 

технологий прямого маркетинга (на конкретном примере). 

64. Развитие маркетинговой деятельности организации на основе BTL технологий (на 

конкретном примере). 

65. Особенности управления маркетинговой деятельности на основе CRM технологий (на 

конкретном примере). 

66. Разработка программы внедрения системы CRM на предприятии, в организации (на 

конкретном примере). 



67. Управление и развитие программ потребительской лояльности в организации (на 

конкретном примере) 

68. Формирование и управление маркетинговой информационной системой (на 

конкретном примере). 

69. Организация и управление исследовательской деятельностью по оценке 

эффективности рекламных кампаний (на конкретном примере). 

70. Совершенствование управления продуктовым портфелем предприятия (на 

конкретном примере). 

71. Управление маркетингом с целью совершенствования конкурентоспособности 

организации (конкретной отрасли). 

72. Совершенствование управления сервисной политикой организации (на конкретном 

примере). 

73. Разработка стратегии позиционирования продукции на рынке (на конкретном 

примере). 

74. Совершенствование инновационной политики предприятия, организации на основе 

использования маркетинга (продукции, услуг на конкретном примере). 

75. Разработка стратегии марочной политики организации (на конкретном примере). 

76. Оценка и выбор ценовой стратегии предприятия, организации на конкурентном рынке 

(на конкретном примере). 

77. Разработка ценовой политики предприятия сферы услуг (на конкретном примере). 

78. Совершенствование системы сбытовой деятельности организации (на конкретном 

примере). 

79. Совершенствование системы дистрибуции продукции на товарных рынках и сфере 

услуг (на конкретном примере). 

80. Оценка и выбор стратегии системы сбыта продукции организации на товарном рынке 

(на конкретном примере). 

81. Особенности и преимущества организации вертикальных сетей реализации продукции 

(на конкретном примере). 

82. Совершенствование управления продажами в организации, предприятии. 

83. Совершенствование Интернет-маркетинга в организации, предприятии. 

84. Совершенствование маркетинговых технологий продвижения продукции в Интернет 

среде. 

85. Управление и совершенствование работы электронных магазинов (торговли) в 

организации, предприятии. 

86. Совершенствование коммуникативной политики предприятия, организации в сети 

Интернет (на конкретном примере). 

87. Совершенствование рекламной деятельности предприятия, организации. 

88. Разработка специализированной рекламной кампании предприятия, организации. 

89.  Совершенствование управления рекламной кампанией предприятия, организации. 

90.  Совершенствование системы рекламного менеджмента на основе развития связей с 

общественностью на предприятии, в организации. 

91. Совершенствование управления выставочной деятельностью предприятия, 

организации. 

92. Совершенствование стратегии продвижения бренда товара, услуг, предприятия, 

организации. 

93.  Разработка (или совершенствование) маркетинговых коммуникаций на основе 

разработке фирменного стиля организации. 

94. Управление продвижением продукции на внешних рынках (на конкретном примере). 

95. Особенности стратегии продвижения продукции, услуг в некоммерческой 

организации. 

96. Разработка стратегии продвижения продукции предприятия на основе работы с 

ключевыми клиентами компании. 



97.  Особенности организации маркетинговой деятельности в некоммерческой 

организации (на конкретном примере). 

98. Совершенствование деятельности в сфере мерчандайзинга торговой сети. 

99. Управление франчайзинговой компанией. 

100. Совершенствование деятельности в сфере сетевого маркетинга предприятия. 

 

 


