
 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 
Рабочая программа дисциплины  

ОП.04 Рекламная деятельность 

специальности 42.02.01 Реклама 

Версия документа - 1 стр. 1  Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____ 

 

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

 

 
 

Рабочая программа дисциплины  

РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

 

 

Специальность 

42.02.01 Реклама 

 

 

Направленность программы 

Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет 

средствами цифровых коммуникационных технологий 

 

  

 

Присваиваемая квалификация  

Специалист по рекламе 

 

 

 

Форма обучения 

Очная (год набора 2025) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Челябинск, 2025 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Таскаев Сергей Валерьевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 07.07.2025 02:42:32
Уникальный программный ключ:
04c19ed8bfb98f3b6cb77a486b9a8788b8322323



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 
Рабочая программа дисциплины  

ОП.04 Рекламная деятельность 

специальности 42.02.01 Реклама 

Версия документа - 1 стр. 2  Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____ 

 

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

  

42.02.01Реклама 

Направленность программы: Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

рабочая программа по дисциплине «Рекламная деятельность» 

2025 года набора, очная форма обучения 

 

 

Структура рабочей программы по дисциплине соответствует приказу 

ректора ФГБОУ ВО «ЧелГУ» от 09.07.2024г. № 327-1 «Об утверждении 

шаблонов документов». 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 
Рабочая программа дисциплины  

ОП.04 Рекламная деятельность 

специальности 42.02.01 Реклама 

Версия документа - 1 стр. 3  Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____ 

 

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

Содержание 

 

Рабочая программа дисциплины .......................................................................... 1 

1. Паспорт программы дисциплины .................................................................... 4 

1.1. Область применения рабочей программы и место дисциплины в 

структуре ОПОП СПО ....................................................................................... 4 

1.2. Цель, задачи и планируемые результаты освоения дисциплины ......... 4 

2. Структура и содержание учебной дисциплины ...........................................10 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы ...........................10 

2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины ......................10 

3. Условия реализации рабочей программы дисциплины ...............................15 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению: .....................................................................................................15 

3.2. Информационное обеспечение обучения .............................................17 

4. Контроль и оценка результатов освоения дисциплины ...............................18 

 

 

 



 
Минобрнауки России 

Федеральное государственное бюджетное  

образовательное учреждение высшего образования 

«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ») 

Колледж ЧелГУ 
Рабочая программа дисциплины  

ОП.04 Рекламная деятельность 

специальности 42.02.01 Реклама 

Версия документа - 1 стр. 4  Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____ 

 

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

 

1. Паспорт программы дисциплины 

1.1. Область применения рабочей программы и место дисциплины в 

структуре ОПОП СПО 

Рабочая программа дисциплины ОП.04 Рекламная деятельность 

является частью программы подготовки специалистов среднего звена в 

соответствии с ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама и относится к 

группе дисциплин общепрофессионального цикла. 

 

1.2. Цель, задачи и планируемые результаты освоения дисциплины 

Цель дисциплины: формирование у обучающихся компетенций в 

изучении основных концепций и методов разработки рекламной продукции, 

организации и проведения рекламных кампаний и контроля их 

эффективности, а также системы взглядов на современную рекламно-

информационную деятельность и перспективы её развития. 

Задачи дисциплины: 

- определение места рекламы в системе маркетинговых коммуникаций в 

современных условиях; 

- рассмотрение основных видов и средств распространения рекламы, их 

использования в проведении рекламной кампании; 

- обоснование экономических, правовых и культурных аспектов рекламного 

дела; 

- раскрытие психологических аспектов воздействия рекламы; 

- изучение этапов разработки стратегии и плана рекламной кампании. 

          Планируемые результаты освоения дисциплины: 

 

          В рамках программы учебной дисциплины обучающимися 

осваиваются умения и знания 

 

Код 

компетен

ции 

согласно 

ФГОС 

(ОПОП 

Содержание компетенций 

согласно ФГОС (ОПОП СПО) 

Перечень планируемых 

результатов обучения по 

дисциплине 
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СПО) 

ОК 01 Выбирать способы решения задач 

профессиональной деятельности 

применительно  

к различным контекстам 

Уметь: 

распознавать задачу и/или 

проблему в профессиональном 

и/или социальном контексте; 

анализировать задачу и/или 

проблему и выделять её составные 

части; определять этапы решения 

задачи; выявлять и эффективно 

искать информацию, необходимую 

для решения задачи и/или 

проблемы;  

составлять план действия; 

определять необходимые ресурсы; 

владеть актуальными методами 

работы в профессиональной и 

смежных сферах; реализовывать 

составленный план; оценивать 

результат и последствия своих 

действий (самостоятельно или с 

помощью наставника) 

Знать: 

актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить; 

основные источники информации и 

ресурсы для решения задач и 

проблем в профессиональном 

и/или социальном контексте; 

алгоритмы выполнения работ в 

профессиональной и смежных 

областях; методы работы в 

профессиональной и смежных 

сферах; структуру плана для 

решения задач; порядок оценки 

результатов решения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 02 Использовать современные 

средства поиска, анализа  

и интерпретации информации 

и информационные технологии 

для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

Уметь: 

определять задачи для поиска 

информации; определять 

необходимые источники 

информации; планировать процесс 

поиска; структурировать 

получаемую информацию; 

выделять наиболее значимое в 
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перечне информации; оценивать 

практическую значимость 

результатов поиска; оформлять 

результаты поиска, применять 

средства информационных 

технологий для решения 

профессиональных задач; 

использовать современное 

программное обеспечение; 

использовать различные цифровые 

средства для решения 

профессиональных задач. 

Знать: 

номенклатура информационных 

источников, применяемых в 

профессиональной деятельности; 

приемы структурирования 

информации; формат оформления 

результатов поиска информации, 

современные средства и устройства 

информатизации; порядок их 

применения и программное 

обеспечение в профессиональной 

деятельности в том числе с 

использованием цифровых средств. 
ОК 03 Планировать  

и реализовывать собственное 

профессиональное  

и личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность  

в профессиональной сфере, 

использовать знания по правовой 

и финансовой грамотности  

в различных жизненных 

ситуациях 

Уметь: 

определять актуальность 

нормативно-правовой 

документации в профессиональной 

деятельности; применять современную 

научную профессиональную 

терминологию; определять и 

выстраивать траектории 

профессионального развития и 

самообразования; выявлять 

достоинства и недостатки 

коммерческой идеи; презентовать 

идеи открытия собственного дела в 

профессиональной деятельности; 

оформлять бизнес-план; 

рассчитывать размеры выплат по 

процентным ставкам кредитования; 

определять инвестиционную 

привлекательность коммерческих 

идей в рамках профессиональной 

деятельности; презентовать бизнес-
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идею; определять источники 

финансирования 

 

Знать: 

содержание актуальной 

нормативно-правовой 

документации; современная 

научная и профессиональная 

терминология; возможные 

траектории профессионального 

развития и самообразования; 

основы предпринимательской 

деятельности; основы финансовой 

грамотности; правила разработки 

бизнес-планов; порядок 

выстраивания презентации; 

кредитные банковские продукты 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать  

и работать  

в коллективе и команде 

Уметь: 

организовывать работу коллектива 

и команды; взаимодействовать с 

коллегами, руководством, 

клиентами в ходе 

профессиональной деятельности 

Знать: 

психологические основы 

деятельности коллектива, 

психологические особенности 

личности; основы проектной 

деятельности 

ОК 05 Осуществлять устную  

и письменную коммуникацию  

на государственном языке 

Российской Федерации с учетом 

особенностей социального  

и культурного контекста 

Уметь: 

грамотно излагать свои мысли и 

оформлять документы по 

профессиональной тематике на 

государственном языке, проявлять 

толерантность в рабочем 

коллективе 

Знать: 

особенности социального и 

культурного контекста; правила 

оформления документов и 

построения устных сообщений 

ОК 09 Пользоваться профессиональной 

документацией  

на государственном  

и иностранном языках 

Уметь: 

понимать общий смысл четко 

произнесенных высказываний на 

известные темы 

(профессиональные и бытовые), 
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понимать тексты на базовые 

профессиональные темы; 

участвовать в диалогах на 

знакомые общие и 

профессиональные темы; строить 

простые высказывания о себе и о 

своей профессиональной 

деятельности; кратко обосновывать 

и объяснять свои действия 

(текущие и планируемые); писать 

простые связные сообщения на 

знакомые или интересующие 

профессиональные темы 

Знать: 

правила построения простых и 

сложных предложений на 

профессиональные темы; основные 

общеупотребительные глаголы 

(бытовая и профессиональная 

лексика); лексический минимум, 

относящийся к описанию 

предметов, средств и процессов 

профессиональной деятельности; 

особенности произношения; 

правила чтения текстов 

профессиональной направленности 

ПК 3.1 Разрабатывать стратегии 

продвижения бренда в сети 

Интернет 

Уметь: 

- определять тип рекламной 

стратегии продвижения бренда в 

сети Интернет; 

- разрабатывать рекламную 

стратегию продвижения бренда в 

сети Интернет. 

Знать: 

- типов рекламных стратегий 

продвижения бренда в сети 

Интернет; 

- способов разработки рекламных 

стратегий продвижения бренда в 

сети Интернет. 
ПК 3.2 Разрабатывать рекламные 

кампании бренда в сети Интернет 

 

Уметь: 

- представлять разработанные 

макеты рекламных носителей в 

виде наглядных и достоверных 

мокапов; 

- обеспечивать качественное 
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функционирования сайта; 

- писать оригинальные и 

качественные рекламные тексты, в 

том числе и для веб-сайтов и 

социальных групп; 

- находить идеи и предложения для 

усиления воздействия рекламной 

кампании на ЦА; 

- разрабатывать креативные и 

качественные макеты рекламных и 

информационных носителей, в том 

числе инфографику в сети 

Интернет 

Знать: 

- виды сайтов, их возможности и 

варианты применения; 

- требования к качественному 

функционированию сайтов; 

- виды и инструменты 

маркетинговых коммуникаций 

  
ПК 3.3 Проводит рекламную кампанию 

инструментами поисковой 

оптимизации, контекстно-

медийной рекламы и маркетинга в 

социальных сетях 

Уметь: 

- использовать поисковые системы 

интернета; 

- использовать специальные 

профессиональные сервисы для 

оценки эффективности рекламы в 

интернете; 

- создавать и обрабатывать 

графические и текстовые 

материалы с использованием 

программных средств, облачных и 

сетевых технологий; 

- конвертировать файлы в нужные 

форматы; 

- использовать сетевые средства 

проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат; 

Знать: 

- важность учета пожеланий 

заказчика при разработке дизайна и 

стратегий в сети Интернет; 
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2. Структура и содержание учебной дисциплины 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 
Вид учебной работы Объем часов 

Максимальная учебная нагрузка (всего) 240 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 132 

в том числе:  

Теоретические занятия 52 

Практические занятия 80 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 96 

Промежуточная аттестация –экзамен  (4 семестр) 12 

 

 

 

2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины 

Наименование 

разделов и тем 

Содержание учебного материала и 

формы организации деятельности 

обучающихся 

Объем, акад. ч / в 

том числе в 

форме 

практической 

подготовки, акад. 

ч 

Коды 

компетенций, 

формированию 

которых 

способствует 

элемент 

программы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Раздел 1 Основы рекламы. 52  

Тема 1.1. 

Введение. 

История 

рекламы 

Содержание учебного материала 4 ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. 

 

1.  Дисциплина «Рекламная деятельность», 

ее связь с дисциплинами учебного плана.  

Основные задачи дисциплины. Ее роль в 

формировании у студентов 

профессиональных компетенций. Краткая 

характеристика основных разделов 

программы. Порядок и форма проведения 

занятий, особенности использования 

источников литературы и сети Интернет. 

Рекомендации по организации 

самостоятельной работы студентов при 

изучении программы дисциплины. 

Значимость рекламы на рынке. Развитие 

рекламы в обществе и бизнесе. Важность 

и необходимость рекламы. Основной 

понятийный аппарат рекламной 

деятельности. Общая характеристика 

компетенции «Реклама». 

6 

2. Основные этапы развития рекламы. 

Протореклама. Основные исторические 

этапы и тенденции развития 

отечественной и зарубежной рекламы. 

6 
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Тема 1.2. 

Участники 

рекламного 

процесса. 

Содержание учебного материала  4 ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. 

 

Участники рекламной деятельности: 

рекламодатели, рекламные агентства, 

средства массовой информации, 

вспомогательные участники рекламной 

деятельности. Основные направления 

деятельности и функции. 

4 

Классификация рекламных агентств по 

двум признакам: объему предоставляемых 

услуг и направлению бизнеса. Агентства с 

полным циклом услуг. 

Специализированные агентства. 

Креативные агентства.  Персонал 

рекламных агентств. Объединения 

рекламных агентств, рекламодателей и 

рекламораспространителей в мире и в 

России. Органы регулирования и 

саморегулирования на российском 

рекламном рынке. 

4 

Тема 1.3. 

Рекламная 

коммуникация 

Содержание учебного материала  4 ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. 

 

Понятие «коммуникация», ее участники, 

цели. Схема коммуникации. Естественные 

каналы коммуникации. Устная 

коммуникация. Искусственные каналы 

коммуникации. Документная 

коммуникация. Электронная 

коммуникация. Коммуникационные 

барьеры. СМИ в системе 

коммуникационных каналов. 

Мультимедийная коммуникационная 

культура. 

4 

Рекламная коммуникация как сложный 

механизм взаимодействия рекламного 

сообщения и потребителя. Рекламная 

пирамида. Суггестия, вербальные и 

невербальные средства суггестии в 

рекламе. 

4 

Тема 1.4. 

Классификация 

рекламы. 

Содержание учебного материала  12 ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. 

 

Основа классификации рекламы - средства 

рекламы. Способы воздействия на 

потребителя. Каналы распространения 

рекламы. Классификация рекламы по 

средствам и по размещению. Основные 

виды рекламы: потребительская, 

профессиональная, торговая, финансовая, 

коллективная и совместная, 

«антиреклама». ATL, BTL, TTL. 

4 

Виды рекламы и ее носители: печатная 

реклама, реклама в прессе, реклама на 

телевидении, реклама в кино, реклама в 

сети Internet, реклама на радио, наружная 

реклама, реклама на транспорте, 

организация рекламы в местах торговли, 

прямая почтовая реклама, рекламные 

сувениры. 

4 
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Телевизионная реклама, ее виды. 

Спонсорство на ТВ. Специфика каналов 

вещания. Основные показатели 

эффективности телевизионной рекламы. 

4 

Классификация печатных изданий. 

Основные маркетинговые показатели 

печатных изданий. Реклама в глянцевых, 

еженедельных и ежедневных изданиях. 

Специализированная пресса. Региональная 

пресса. Корпоративные издания. 

4 

Реклама на радио, ее виды. Основные 

показатели эффективности радиорекламы. 

Виды рекламы на транспорте. Водный, 

воздушный, наземный, подземный 

транспорт и реклама. 

4 

Виды наружной рекламы. 

Виды Интернет-рекламы. 
4 

Раздел 2. Основы брендинга. 32  

Тема 2.1. 

Нейминг 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 1. Бренд-нейм. 

Основные критерии оценки имени бренда.  
2 

Практическое занятие 2.  Этапы 

нейминга. Инструменты тестирования 

имени бренда.  

2 

Практическое занятие 3. Основные 

критерии оценки имени бренда.  
2 

Практическое занятие 4. Неймбук. 

Структура, назначение. 
2 

Тема 2.2. 

Товарный знак и 

знак 

обслуживания 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий  

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 5.  Соотношение 

понятий “товарный знак”, “торговая 

марка”, “знак обслуживания”. 

Классификация. 

2 

Практическое занятие 6. Понятия 

бренда и брендинга. Общие и 

отличительные признаки торговой марки 

товарного знака и знака обслуживания.  

2 

Практическое занятие 7. 
Дифференциация, ее необходимость в 

условиях конкуренции.  

2 

Практическое занятие 8. Конкурентное 

различие и конкурентное совпадение. 

Преимущества бренда и брендинга. 

2 

Тема 2.3. 

Архитектура 

бренда 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий  

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 9.  Пирамида 

бренда, структура и элементы рекламной 

кампании. Миф бренда. Эмоциональная 

нагрузка бренда, ее основные аспекты. 

2 

Практическое занятие 10.  Архитектура 2 
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брендов. Выделение формулы бренда. 

Развитие бренда во времени. Три 

основные позиции выгод брендинга. 

Идеология бренда. 

Практическое занятие 11. Миссия, 

ценности, принципы бренда. Понятие 

бренд-имиджа, технология и этапы 

создания бренд-имиджа. Современная 

типология имиджа бренда.  

2 

Практическое занятие 12. 
Взаимоотношения между атрибутами, 

выгодами и отношением потребителя. 

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и 

звуковые атрибуты имиджа бренда. 

2 

Тема 2.4. Бренд-

бук 
 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий  

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 13.  Бренд-бук, 

его назначение,  
2 

Практическое занятие 14.  Структура и 

основные элементы бренд-бука. 
2 

Практическое занятие 15. Принципы 

составления бренд-бука.  
2 

Практическое занятие 16. Практические 

аспекты бренд-бука. 
2 

Раздел 3. Рекламное планирование. 32  

Тема 3.1. Виды и 

содержание 

рекламного 

планирования 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. 

 

Практическое занятие 17.  Уровни 

планирования рекламы. Структура 

рекламного планирования. Понятие 

рекламной стратегии. Элементы 

рекламной стратегии. 

2 

Практическое занятие 18.  Понятие 

творческой рекламной стратегии. 

Основные типы творческих рекламных 

стратегий. Рационалистические и 

проекционные (трансформационные) 

стратегии: их достоинства, недостатки, 

критерии эффективности. 

2 

Практическое занятие 19. Комплекс 

мероприятий рекламной кампании. 

Рекламная кампания и кампания 

маркетинговых коммуникаций.  

2 

Практическое занятие 20. 
Классификация типов рекламных 

кампаний с учетом стандартов 

компетенции «Реклама». 

2 

Тема 3.2.  

Методы 

разработки 

рекламного 

бюджета 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 21.  Основные 

методы разработки рекламного бюджета, 

их особенности и принципы разработки с 

2 
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учетом стандартов компетенции 

«Реклама».  

Практическое занятие 22.  Разработка 

бюджета исходя из наличия денежных 

средств. Разработка рекламного бюджета 

на основе планирования затрат.  

2 

Практическое занятие 23. Метод 

исчисления в процентах к сумме продаж. 

Метод конкурентного паритета. Метод 

технического бюджета.  

2 

Практическое занятие 24. Технология 

расчета бюджета методом «Цели – 

задачи». Рекламный бюджет, необходимый 

для достижения доли рынка. 

2 

Тема 3.3. 

Медиапланиров

ание 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 25.  Термин 

«Медиапланирование», его сущность. 

Типы решений медиапланирования.  

2 

Практическое занятие 26.  Место 

медиапланирования в структуре 

мероприятий рекламной кампании с 

учетом стандартов компетенции 

«Реклама».  

2 

Практическое занятие 27. Основные 

показатели медиапланирования.  
2 

Практическое занятие 28. Медиаплан. 2 

Тема 3.4. 

Оценка 

эффективности 

рекламы 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. 

 
Практическое занятие 29.  
Многозначность понятия “эффективность 

рекламы”. Эффективность рекламной 

деятельности, эффективность рекламной 

кампании, эффективность рекламного 

сообщения с учетом стандартов 

компетенции «Реклама.  

2 

Практическое занятие 30.  Понятие 

коммерческой и коммуникативной 

эффективности рекламы. 

2 

Практическое занятие 31. 
Экономический эффект, информационный 

эффект, психологический эффект, 

социальный эффект.  

2 

Практическое занятие 32. Современные 

критерии оценки коммуникативной 

эффективности рекламного сообщения. 

2 

Раздел 4. Рынок маркетинговых коммуникаций. 16  

Тема 4.1. 

Основные 

понятия рынка 

маркетинговых 

коммуникаций 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 33.  Понятия 

«рекламный рынок» и «рынок 

маркетинговых коммуникаций».  

2 
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Практическое занятие 34.  Участники 

рынка маркетинговых коммуникаций. 

Формы связи участников рынка 

маркетинговых коммуникаций.  

2 

Практическое занятие 35. Основные 

отличия рынка рекламных услуг от 

традиционного рынка товаров.  

2 

Практическое занятие 36. База для 

разработки плана рекламного маркетинга 

предприятия. Структура рынка 

маркетинговых коммуникаций. 

2 

Тема 4.2. 

Тенденции 

рынка 

маркетинговых 

коммуникаций 

Содержание учебного материала, в том 

числе практических и лабораторных 

занятий 

8 

ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, 

ОК 09, ПК 3.1, ПК 

3.2, ПК 3.3. Практическое занятие 37.  Качественные 

параметры и характеристики, 

характеризующие рынка маркетинговых 

коммуникаций.  

2 

Практическое занятие 38.  Участники 

рынка маркетинговых коммуникаций. 

Формы связи участников рынка 

маркетинговых коммуникаций.  

2 

Практическое занятие 39.  Цели и задачи 

исследования рынка маркетинговых 

коммуникаций. Семь типичных 

направлений исследования. 

2 

Практическое занятие 40. Анализ рынка 

маркетинговых коммуникаций России. 

Проблематика Российского рынка 

маркетинговых коммуникаций. 

2 

Самостоятельная работа  96  

Промежуточная аттестация 12  

Всего: 240  

 

 

 

3. Условия реализации рабочей программы дисциплины 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению: 

Кабинет общепрофессиональных дисциплин и профессиональных 

модулей – учебная аудитория для проведения лекционных и практических 

занятий, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации № 207 

454119, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Кронштадтская, д.10 

Основное оборудование:  

учебная и специализированная мебель, учебная доска, рабочие места 

для обучающихся, рабочее место преподавателя, с выходом в сеть Интернет 

Технические средства обучения для проведения занятий: 
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мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Учебно-методическая документация:  

дидактические пособия, плакаты, наглядный и раздаточный материал. 

Программное обеспечение: 

Windows 10 (срок действия лицензии: бессрочно). 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 

работы  
1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 

для организации самостоятельной и воспитательной работы.  

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Основное оборудование:  

стеллажи книжные, кафедра выдачи литературы, выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 

с подключением к информационно – телекоммуникационной  сети 

«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows Professional 7 Russian Academic OPEN No Level 

(Договор № АЭ-19/15); Microsoft Office  Professional Plus 2010 Russian 

Academic OPEN 1 License No Level (Договор № АЭ-23/12); Антивирус 

Касперского (Лицензионный договор № К-0054-Р от 19.12.22); 

КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 

региональным информационным центром общероссийской сети 

распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 

20.02.2018). 

Неограниченный доступ к электронно-библиотечным системам 

(электронным библиотекам), в электронную информационно-

образовательную среду образовательной организации; к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 

 

2. Актовый зал на 483 места с выходом в сеть Интернет - для 

проведения научных конференций, семинаров -  помещение для 

организации воспитательной работы. 
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454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 

д. 129 

Технические средства обучения для проведения занятий: 

мультимедийный комплекс портативный (ноутбук, демонстрационный 

экран, проектор). 

Основное оборудование: современное звуковое, световое и 

видеооборудование. 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Основная литература 

1. Карпова, С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 425 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-16874-7. — URL : 

https://urait.ru/bcode/531940  

2. Колышкина, Т. Б. Проектирование и оценка рекламного образа : 

учебное пособие для среднего профессионального образования / Т. Б. 

Колышкина, Е. В. Маркова, И. В. Шустина. — 2-е изд., испр. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 262 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-18737-3. — URL : 

https://urait.ru/bcode/545458.  

3. Селезнева, Л. В. Написание рекламных текстов : учебное пособие 

для среднего профессионального образования / Л. В. Селезнева. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2024. — 185 с. — (Профессиональное образование). 

— ISBN 978-5-534-13318-9. — URL : https://urait.ru/bcode/545354.  

4. Комарова, Л. К. Основы выставочной деятельности : учебное 

пособие для среднего профессионального образования / Л. К. Комарова ; 

ответственный редактор В. П. Нехорошков. — 2-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 194 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-07508-3. — URL : 

https://urait.ru/bcode/516114.  

Дополнительная литература 

1. Синяева, И. М. Основы рекламы : учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, 

https://urait.ru/bcode/531940
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Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 552 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15083-4. — URL : 

https://urait.ru/bcode/511938 .  

 2. Душкина, М. Р. Психология рекламы и связей с общественностью 

в маркетинге : учебник для среднего профессионального образования / М. 

Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 259 с. — 

(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18710-6. — URL : 

https://urait.ru/bcode/545416 .  

 3. Трищенко, Д. А. Копирайтинг : учебное пособие для среднего 

профессионального образования / Д. А. Трищенко, Е. Д. Трищенко. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 124 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-18702-1. — URL : 

https://urait.ru/bcode/545398. 

 

4. Контроль и оценка результатов освоения дисциплины 

Контроль и оценка результатов осуществляется преподавателем в 

процессе проведения теоретических и практических занятий, направленных 

на формирование общих компетенций. Для формирования, контроля и 

оценки результатов освоения дисциплины используется ФОС по 

дисциплине. 
Общая/профессиональная компетенция Тип оценочных средств 

ОК 01. Выбирать способы решения задач 

профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

Текущий контроль: 

- тестирование; 

- устный опрос; 

- оценка подготовленных обучающимися 

сообщений, докладов, мультимедийных 

презентаций. 

 

Промежуточная аттестация: 

-тестирование; 

-вопросы по темам дисциплины; 

-решение ситуационных задач 

 

ОК 02. Использовать современные 

средства поиска, анализа  и 

интерпретации информации и 

информационные технологии для 

выполнения задач профессиональной 

деятельности 

ОК 03. Планировать  и реализовывать 

собственное профессиональное  и 

личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность  в 

профессиональной сфере, использовать 

знания по правовой и финансовой 

грамотности  

в различных жизненных ситуациях 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать  

и работать в коллективе и команде 
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ОК 05. Осуществлять устную  

и письменную коммуникацию  

на государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей 

социального  и культурного контекста 

ОК 09. Пользоваться профессиональной 

документацией на государственном  и 

иностранном языках 

ПК.3.1. Разрабатывать стратегии 

продвижения бренда в сети Интернет 

ПК. 3.2. Разрабатывать рекламные 

кампании бренда в сети Интернет  

ПК.3.3. Проводит рекламную кампанию 

инструментами поисковой оптимизации, 

контекстно-медийной рекламы и 

маркетинга в социальных сетях 

 

 

При необходимости инвалидам и лицам с ограниченными 

возможностями здоровья предоставляется дополнительное время для 

подготовки ответа при проведении промежуточной аттестации. 

 
 


