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1. Паспорт рабочей программы профессионального модуля

1.1. Область  применения  и  место  профессионального  модуля 
структуре ОПОП СПО

Программа профессионального модуля ПМ.03 Продвижение 
торговых  марок,  брендов  и  организаций  в  среде  Интернет  средствами 
цифровых  коммуникационных  технологий  является  частью  программы 
подготовки  специалистов  среднего  звена  в  соответствии  с  ФГОС  по 
специальности  42.02.01  Реклама   в  части  освоения  основного  вида 
профессиональной  деятельности  (ВПД):  «Продвижение  торговых  марок, 
брендов  и  организаций  в  среде  Интернет  средствами  цифровых 
коммуникационных технологий».

1.2. Цель, задачи и планируемые результаты освоения 
профессионального модуля 

Код компетенции
согласно ФГОС
(ОПОП СПО)

Содержание компетенций 
согласно ФГОС (ОПОП 

СПО)

Перечень планируемых результатов обучения по 
модулю

ОК 01 Выбирать  способы 
решения  задач 
профессиональной 
деятельности 
применительно 
к различным контекстам

Умения:
распознавать задачу и/или проблему 
в профессиональном и/или социальном контексте
анализировать задачу и/или проблему и выделять её 
составные части
определять этапы решения задачи
выявлять  и  эффективно  искать  информацию, 
необходимую для решения задачи и/или проблемы
составлять план действия
определять необходимые ресурсы
владеть актуальными методами работы 
в профессиональной и смежных сферах
реализовывать составленный план
оценивать  результат  и  последствия  своих  действий 
(самостоятельно или с помощью наставника)
Знания:
актуальный  профессиональный  и  социальный 
контекст, в котором приходится работать и жить
основные  источники  информации  и  ресурсы  для 
решения задач и проблем в профессиональном и/или 
социальном контексте
алгоритмы выполнения работ 
в профессиональной и смежных областях
методы  работы  в  профессиональной  и  смежных 
сферах
структуру плана для решения задач
порядок  оценки  результатов  решения  задач 
профессиональной деятельности

ОК 02 Использовать  современные  Знания:  номенклатура информационных источников, 
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средства поиска, анализа и 
интерпретации 
информации  и 
информационные 
технологии  для 
выполнения  задач 
профессиональной 
деятельности

применяемых  в  профессиональной  деятельности; 
приемы  структурирования  информации;  формат 
оформления  результатов  поиска  информации, 
современные средства и устройства информатизации; 
порядок их применения и программное обеспечение в 
профессиональной  деятельности  в  том  числе  с 
использованием цифровых средств.
Умения:  определять  задачи  для  поиска  информации; 
определять  необходимые  источники  информации; 
планировать  процесс  поиска;  структурировать 
получаемую  информацию;  выделять  наиболее 
значимое  в  перечне  информации;  оценивать 
практическую  значимость  результатов  поиска; 
оформлять результаты поиска, применять средства 
информационных  технологий  для  решения 
профессиональных  задач;  использовать 
современное программное обеспечение; использовать 
различные  цифровые  средства  для  решения 
профессиональных задач

ОК 03 Планировать 
и  реализовывать 
собственное 
профессиональное 
и  личностное  развитие, 
предпринимательскую 
деятельность 
в  профессиональной 
сфере,  использовать 
знания  по  правовой  и 
финансовой грамотности 
в  различных  жизненных 
ситуациях

Умения:
определять  актуальность  нормативно-правовой 
документации в профессиональной деятельности
применять современную научную профессиональную 
терминологию
определять  и  выстраивать  траектории 
профессионального развития и самообразования
выявлять  достоинства  и  недостатки  коммерческой 
идеи
презентовать  идеи  открытия  собственного  дела  в 
профессиональной  деятельности;  оформлять  бизнес-
план
рассчитывать размеры выплат по процентным ставкам 
кредитования
определять  инвестиционную  привлекательность 
коммерческих  идей  в  рамках  профессиональной 
деятельности  презентовать  бизнес-идею  определять 
источники финансирования
Знания:
содержание  актуальной  нормативно-правовой 
документации
современная  научная  и  профессиональная 
терминология
возможные траектории профессионального развития и 
самообразования
основы  предпринимательской  деятельности;  основы 
финансовой грамотности
правила разработки бизнес-планов
порядок выстраивания презентации
кредитные банковские продукты

ПК 3.1. Разрабатывать стратегии 
про-движения бренда в 
сети Интернет

Практический опыт: 
-  аналитической  работы  при  разработке  стратегии 
продвижения в сети Интернет;
- выбора оптимальной стратегии продвижения в сети 
Интернет;
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-  постановки  задач  продвижения  объекта 
рекламирования в сети Интернет.
Умения: 
-  определять  тип  рекламной  стратегии  продвижения 
бренда в сети Интернет;
-  разрабатывать  рекламную  стратегию  продвижения 
бренда в сети Интернет.
Знания: 
-  типов рекламных стратегий продвижения бренда в 
сети Интернет;
-  способов  разработки  рекламных  стратегий 
продвижения бренда в сети Интернет.

ПК 3.2 Разрабатывать  рекламные 
кампании  бренда  в  сети 
Интернет

Практический опыт: 
- подбора и использования оффера;
- разработки рекламной кампании в сети Интернет.
Умения: 
-  подбирать  ключевые  слова  и  словосочетания  с 
максимальным показом для поискового продвижения;
-  использовать  специальные  методы  и  сервисы 
повышения обратной связи с ЦА;
-  проверять  рекламные  материалы  на 
уникальность/оригинальность;
-  представлять  разработанные  макеты  рекламных 
носителей в виде наглядных и достоверных мокапов;
- обеспечивать качественное функционирования сайта;
-  писать  оригинальные  и  качественные  рекламные 
тексты,  в  том числе и для  веб-сайтов и  социальных 
групп;
-  находить  идеи  и  предложения  для  усиления 
воздействия рекламной кампании на ЦА;
-  разрабатывать  креативные  и  качественные  макеты 
рекламных и информационных носителей, в том числе 
инфографику в сети Интернет;
-  осуществлять  руководство  ходом  проведения 
рекламных кампаний в сети Интернет;
- преобразовывать требования заказчика в бриф;
- учитывать мнение заказчика при планировании РК.
Знания: 
- возможности интернет-ресурсов для рекламирования 
товаров/услуг;
-  виды  сайтов,  их  возможности  и  варианты 
применения;
-  требования  к  качественному  функционированию 
сайтов;
- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;
- отраслевую терминологию;
-  важность  учета  пожеланий  заказчика  при 
планировании рекламной кампании в сети Интернет;
- структуру брифа и требования к нему.

ПК 3.3 Проводит  рекламную 
кампанию  инструментами 
поисковой  оптимизации, 
контекстно-медийной 
рекламы  и  маркетинга  в 

Практический опыт: 
-  структуры  и  базовых  принципов  рекламного 
сообщения;
- реализации рекламной кампании в сети Интернет.
Умения: 
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социальных сетях - использовать поисковые системы интернета;
-  использовать  технологии  поисково-контекстной 
рекламы;
-  использовать  системы  размещения  контекстно-
медийной рекламы;
-  использовать  специальные  профессиональные 
сервисы  для  оценки  эффективности  рекламы  в 
интернете;
- создавать и обрабатывать графические и текстовые 
материалы  с  использованием  программных  средств, 
облачных и сетевых технологий;
- конвертировать файлы в нужные форматы;
- использовать сетевые средства проверки текстовых 
материалов на оригинальность и антиплагиат;
-  размещать  рекламные  материалы  в  социальных 
медиа;
-  разрабатывать  концепт  дизайна  и  первичной 
визуализации в сети Интернет, представляя их в виде 
мудборда или референсов;
- определять эффективные офферы;
- создавать оригинальные и стильные логотипы;
-  составлять  тексты  информационных,  нативных  и 
иных сообщений для размещения в социальных медиа;
-  создавать  оригинальные,  современные  по  стилю 
сайты;
-  использовать  приемы  внутренней  и  внешней 
оптимизации сайтов;
- повышать информационную наглядность сайтов;
-  создавать  качественные  макеты  иллюстраций  для 
публикации в социальных сетях;
-  разрабатывать элементы фирменного стиля и РК с 
учетом пожеланий и профиля заказчика;
- доводить информацию заказчика до ЦА;
-  использовать  методы  и  способы  привлечения 
пользователей в интернет-сообщество;
-  использовать  современные  приемы  и  технологии 
проведения и управления презентациями;
-  использовать  приемы управления  аудиторией  и  ее 
вниманием при разработке дизайна и стратегий в сети 
Интернет.
Знания: 
- отраслевую терминологию;
- важность учета пожеланий заказчика при разработке 
дизайна и стратегий в сети Интернет;
- важность учета пожеланий заказчика при разработке 
рекламных носителей в сети Интернет.

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ»



МИНОБРНАУКИ РОССИИ
Федеральное государственное бюджетное 
образовательное учреждение высшего образования
«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ»)
Колледж ЧелГУ
Рабочая программа профессионального модуля ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных 
технологий по специальности 42.02.01 Реклама, ФГБОУ ВО «ЧелГУ»

Версия документа  - 1 стр. 8 из 29 Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____

2. Структура и содержание профессионального модуля

2.1. Тематический план профессионального модуля 

Коды 
профес
сионал
ьных 

общих 
компет
енций

Наименования 
разделов 

профессиональног
о модуля В

се
го

, ч
ас

.

В
 т

.ч
. в

 ф
ор

м
е 

пр
ак

ти
че

ск
ой

. 
по

дг
от

ов
ки

Объем профессионального модуля, ак. час.

Обучение по МДК Практики

В
се

го

В том числе

Лабора
торных 

и 
практи
ческих 
заняти

й

Курсо
вых 

работ 
(проек

тов)

Самост
оятель

ная 
работа

П
ро

м
еж

ут
оч

на
я 

ат
те

ст
ац

ия

У
че

бн
ая

П
ро

из
во

дс
тв

ен
на

я

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

ПК.3.1
ПК 3.2
ПК 3.3
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

Раздел 1. 
МДК.03.01 
Стратегии 
продвижения 
бренда в сети 
Интернет

112 60 72 48 Х 22 18 Х Х

ПК.3.1
ПК 3.2
ПК 3.3
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

Раздел 2. 
МДК.03.02 
Разработка и 
реализация 
рекламных 
кампаний бренда в 
сети Интернет 
инструментами 
поисковой 
оптимизации, 
контекстно-
медийной 
рекламы и 
маркетинга в 
социальных сетях

100 88 88 54 Х Х 12 Х Х

ПК.3.1
, 
ПК.3.2
, 

Производственная 
практика по 
модулю 
"Продвижение 

108 108 108
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ПК.3.3
, 
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

торговых марок, 
брендов и 
организаций в 
среде Интернет 
средствами 
цифровых 
коммуникационны
х технологий"

ПК.3.1
, 
ПК.3.2
, 
ПК.3.3
, 
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

Учебная практика 
по модулю 
"Продвижение 
торговых марок, 
брендов и 
организаций в 
среде Интернет 
средствами 
цифровых 
коммуникационны
х технологий"

36 36 36

Экзамен по 
модулю 
"Разработка и 
осуществление 
стратегического и 
тактического 
планирования 
рекламных и 
коммуникационны
х кампаний, акций 
и мероприятий"

12 12 12

Всего: 368 304 16
0

102 22 42 108 108

2.2. Содержание обучения по профессиональному модулю

Наименование 
разделов, 
междисциплинарных 
курсов (МДК) и тем

Содержание учебного материала и 
формы организации деятельности 

обучающихся

Объем, акад. 
ч. / в том 

числе в форме 
практической 
подготовки, 

акад. ч.

Коды 
компетенций 
и личностных 
результатов, 
формировани

ю которых 
способствует 

элемент 
программы

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 
организаций в среде Интернет средствами 

368
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цифровых коммуникационных технологий
Раздел 1. МДК.03.01. Стратегии продвижения бренда в 
сети Интернет.

112/60

Тема 1.1. 
Проведение 
подготовительных 
работ для 
поискового 
продвижения в 
интернете

Содержание 14 ПК.3.1
ПК 3.2
ПК 3.3
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

1.  Поиск  ключевых  слов, 
отражающих  потребность 
целевой аудитории

2

2.  Проведение  работ  по 
внутренней  оптимизации  сайта 
требованиям поисковых фраз

2

3.  Оптимизация  SEO для 
повышения популярности сайта в 
интернете

2

4.  Составление  контекстно-
медийного  плана  продвижения 
личного бренда

2

5.  Размещение  контекстно-
медийных  объявлений  в  сети 
интернет

2

6.  Проведение  аналитической 
справки  конкурентов  для 
реализации  стратегии 
продвижения

2

7.  Разработка  инструментов 
коммуникации  в  социальных 
сетях

2

В  том  числе  практических 
занятий

24

Практическое  занятие 1: 
Создание  и  размещение 
рекламных  объявлений  в 
социальных сетях.

2

Практическое  занятие  2. 
Разработка  концепции  стратегии 
для поисковых систем.

2

Практическое  занятие  3. 
Разработка стратегии проведения 
для рекламной кампании.

2

Практическое занятие 4. 
Настройка таргетированной и 
контекстной рекламы для 
привлечения пользователей в 
сообщество. Кнопка Вступить.

2

Практическое занятие 5. Сделать 
сегмент ЦА (отдельно для 

4
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мужчин, отдельно для женщин) 
Подключить на сайт 
Яндекс.Метрику.
Практическое  занятие  6. 
Разработать  концепцию 
продвижения личного бренда.

4

Практическое  занятие  7.  Расчет 
стоимости  перехода  клиента. 
Формирование KPI.

4

Практическое  занятие  8. 
Составить бриф на разработку РК 
для таргетированной рекламы.

4

Тема 1.2. 
Проведение 
подготовительных 
работ для 
контекстно-
медийного 
продвижения в 
интернете

Содержание 10 ПК.3.1
ПК 3.2
ПК 3.3
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

1.  Составление  отчетов  по 
реализации стратегии поискового 
продвижения в интернете.

2

2.  Составление  заданий  на 
разработку  текстовых  и 
графических  материалов  по 
контекстно-медийной  стратегии 
продвижения в интернете.

2

3. SEO. РСЯ. Email-маркетинг. 2
4.  Проведение  работ  по 
реализации  стратегии 
продвижения в интернете.

2

5.  Классификация  рекламы. 
SMM.  Каналы  распространения 
email-рассылки.
6.  Согласование  показателей 
эффективности  и  бюджета 
продвижения с заказчиком.
7.  Системы  управления 
интернет-рекламой.

2

В  том  числе  практических 
занятий 

24

Практическое занятие 9: Создать 
контент  стратегию  для  личного 
бренда.

2

Практическое  занятие  10. 
Провести  исследование  системы 
веб-аналитики.  Проследить 
аналитику в контекстной рекламе 
«Яндекс».

2

Практическое  занятие  11. 
Выявить  более  качественный 

2
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инструмент  в  развитии  сайта  и 
онлайн-продвижения.
Практическое  занятие  12. 
Проследить  аналитику  в 
контекстной рекламе «Яндекс».

2

Практическое  занятие  13. 
Создать  тематическое 
сообщество.  Наполнить 
контентом.

4

Практическое  занятие  14. 
Определить  влияние 
таргетированной  рекламы  на 
целевую аудиторию

4

Практическое  занятие  15. 
Проанализировать,  где  лучше 
всего  применяется  email-
маркетинг.

4

Практическое  занятие  16. 
Собрать  базу  подписчиков  при 
помощи email-маркетинга

4

Самостоятельная работа обучающихся 22
Промежуточная аттестация (экзамен – 5 семестр) 18
Раздел 2. МДК.03.02. Разработка и реализация 
рекламных кампаний бренда в сети Интернет 
инструментами поисковой оптимизации, контекстно-
медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях.

100/88

Тема 2.1. 
Маркетинговые 
коммуникации в 
Интернете и новых 
медиа

Содержание 16 ПК.3.1
ПК 3.2
ПК 3.3
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

1. Web Analytics - аналитика 
ключевых показателей 
эффективности в цифровой 
среде.

4

2. Принципы и практики 
реализации контекстной рекламы

2

3. Подготовительная работа для 
продвижения в социальных 
медиа информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»

2

4. Основные сервисы и 
программы, помогающие в 
работе над оптимизацией сайта

2

5. Преимущества и недостатки 
отдельных форматов медийной 
рекламы; цели использования 
рекламодателями

2
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6. Социальные медиа как 
пространство реализации 
инструментов маркетинга

2

7. Алгоритмы и результаты 
поискового продвижения.

2

В том числе практических 
занятий

26

1. Использование методов 
проведения анализа 
эффективности маркетинговой 
активности в сети «Интернет»

2

2. Создание email-рассылок: 
поведенческие, коммерческие, 
тестовые, технические и 
ссылочные.

2

3. Внедрение основными 
инструментами для оценки 
эффективности рекламной 
кампании

2

4. Разработка контентной 
составляющей для личного 
бренда

2

5. Оценка эффективности 
продвижения рекламного 
агентства

2

6. Стоимость одного подписчика. 
Конверсия сайта через таргет.

2

7. Выбор цели для настройки. 12 
категорий Вконтакте. Создание 
тестового режима a/b 
тестирования. Создание 
креативов для рекламы.

2

8. Проанализировать внешнюю и 
внутреннюю оптимизации.

4

9. Оптимизация meta-
информации страницы

4

10. Составить продающую 
цепочку для чат-бота

4

Тема 2.2. 
Управление 
реализацией 
стратегии 
интернет-
продвижения

Содержание 18 ПК.3.1
ПК 3.2
ПК 3.3
ОК.01, 
ОК.02, 
ОК.03

1. Технологии привлечения 
посетителей на сайт

4

2. Области и стратегии 
применения цифрового 
маркетинга

4

3. Этапы осуществления 2
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компаний.
4. Формулирование целей 
цифрового маркетинга для 
компаний.

2

5. E-mail- и вирусный маркетинг. 2
6. Инструменты и методы 
цифрового маркетинга.

2

7. Поведенческий таргетинг, 
матрица потребности

2

В том числе практических 
занятий 

28

1. Разработка уникального 
торгового предложения

2

2. Продвижение нового товара с 
применением современных 
маркетинговых инструментов

2

3. Визуальное оформление 
контента для личного бренда

2

4. Разработать концепцию и план 
проведения рекламной и/или PR 
компании

2

5. Swot анализ и Pest анализ 
компании

2

6. Позиционирование бренда. 
Платформа

2

7. Алгоритмы поисковых систем 
и соц. сетей

4

8. Воронка продаж. Скрипт 
коммерческого предложения

4

9. Проведение рекламных 
кампаний в социальных медиа

4

10. Анализ трафика на веб-сайт 4
Промежуточная аттестация (экзамен – 6 семестр) 12
Учебная практика по модулю "Продвижение торговых 
марок, брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных технологий"
Виды работ 

1. Ознакомление с конструктором сайтов 
2. Разработка графических элементов
3. Создание концепции графического оформления
4. Разработка структуры и схемы сайта 
5. Сборка сайта. Подготовка. Защита проекта

36

Производственная практика по модулю "Продвижение 
торговых марок, брендов и организаций в среде 

108
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Интернет средствами цифровых коммуникационных 
технологий"

1. Виды работ 
2. Создание клиентской базы для рекламного 

предприятия
3. Изучить характер работы рекламных и PR 

специалистов, работающих на предприятии.
4. Изготовить рекламный и/или PR материал.
5. Подготовить презентационный отчет о ходе 

практики.
6. Изготовленная рекламная продукция. Защита 

проекта.
Экзамен по модулю "Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий"

12

Всего 368

3. Условия реализации  профессионального модуля

3.1.  Требования  к  минимальному  материально-техническому 
обеспечению

Реализация  профессионального  модуля  предполагает  наличие 
следующего  материально-технического  обеспечения  для  организации 
промежуточной аттестации - Экзамен по модулю "Продвижение торговых 
марок,  брендов  и  организаций  в  среде  Интернет  средствами  цифровых 
коммуникационных технологий":

Мастерская  «Веб  -  дизайн  и  разработка»  -  учебная  аудитория  для 
проведения  лекционных  и  практических  занятий,  групповых  и 
индивидуальных  консультаций,  текущего  контроля  и  промежуточной 
аттестации №208/2

454119, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Кронштадтская, д.10
Основное оборудование:
рабочие  места  по  количеству  обучающихся;  рабочее  место 

преподавателя;  офисная  мебель;  инструменты,  расходные  материалы, 
обеспечивающие выполнение всех видов работ, определенные содержанием 
программ профессиональных модулей, отвечающего потребностям отрасли 

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).
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Учебно-методическая  документация:  дидактические  пособия, 
плакаты, наглядный и раздаточный материал.

Программное обеспечение: 
Windows  10  (срок  действия  лицензии:  бессрочно),   система  ДО 

«Moodle»  -  свободно  распространяемое  ПО,  Acrobat  Reader  -  свободно 
распространяемое  ПО,  GIMP  -  свободно  распространяемый  растровый 
графический  редактор  (ПО),  Inkscape   -  свободно  распространяемый 
векторный графический редактор (ПО), digiKam - программа для работы с 
цифровыми  фотографиями  свободно  распространяемая  (ПО),  Blender  — 
профессиональное  свободное  и  открытое  программное  обеспечение  для 
создания трёхмерной компьютерной графики (ПО),  Inkscape — свободно 
распространяемый векторный графический редактор

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 
работы 

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 
для организации самостоятельной и воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Основное оборудование: 
стеллажи  книжные,  кафедра  выдачи  литературы,  выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 
с  подключением  к  информационно  –  телекоммуникационной   сети 
«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер.

Программное обеспечение:
Microsoft Windows Professional 7  Russian Academic OPEN No Level 

(Договор  №  АЭ-19/15);  Microsoft Office  Professional Plus 2010  Russian 
Academic OPEN 1  License No Level (Договор  №  АЭ-23/12);  Антивирус 
Касперского  (Лицензионный  договор  №  К-0054-Р  от  19.12.22); 
КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 
региональным  информационным  центром  общероссийской  сети 
распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 
20.02.2018).

Неограниченный  доступ  к  электронно-библиотечным  системам 
(электронным  библиотекам),  в  электронную  информационно-
образовательную  среду  образовательной  организации;  к  современным 

 ФГБОУ ВО «ЧелГУ»



МИНОБРНАУКИ РОССИИ
Федеральное государственное бюджетное 
образовательное учреждение высшего образования
«Челябинский государственный университет» (ФГБОУ ВО «ЧелГУ»)
Колледж ЧелГУ
Рабочая программа профессионального модуля ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных 
технологий по специальности 42.02.01 Реклама, ФГБОУ ВО «ЧелГУ»

Версия документа  - 1 стр. 17 из 29 Первый экземпляр __________ КОПИЯ № _____

профессиональным  базам  данных  и  информационным  справочным 
системам.

2.  Актовый  зал  на  483  места  с  выходом  в  сеть  Интернет  -  для 
проведения  научных  конференций,  семинаров  -   помещение  для 
организации воспитательной работы.

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).

Основное  оборудование:  современное  звуковое,  световое  и 
видеооборудование.

МДК 03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернет
Материально-техническое оснащение: 
Кабинет  стратегического  планирования  рекламных  и 

коммуникационных  кампаний  –  учебная  аудитория  для  проведения 
лекционных  и  практических  занятий,  групповых  и  индивидуальных 
консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации № 311

454119, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Кронштадтская, д.10
Основное оборудование: 
учебная и специализированная мебель, учебная доска, рабочие места 

для  обучающихся,  рабочее  место  преподавателя,  с  выходом  в  сеть 
Интернет;

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).

Учебно-методическая документация: 
дидактические пособия, плакаты, наглядный и раздаточный материал.
Программное обеспечение:
Windows 10 (срок действия лицензии: бессрочно).

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 
работы 

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 
для организации самостоятельной и воспитательной работы. 
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454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Основное оборудование: 
стеллажи  книжные,  кафедра  выдачи  литературы,  выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 
с  подключением  к  информационно  –  телекоммуникационной   сети 
«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер.

Программное обеспечение:
Microsoft Windows Professional 7  Russian Academic OPEN No Level 

(Договор  №  АЭ-19/15);  Microsoft Office  Professional Plus 2010  Russian 
Academic OPEN 1  License No Level (Договор  №  АЭ-23/12);  Антивирус 
Касперского  (Лицензионный  договор  №  К-0054-Р  от  19.12.22); 
КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 
региональным  информационным  центром  общероссийской  сети 
распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 
20.02.2018).

Неограниченный  доступ  к  электронно-библиотечным  системам 
(электронным  библиотекам),  в  электронную  информационно-
образовательную  среду  образовательной  организации;  к  современным 
профессиональным  базам  данных  и  информационным  справочным 
системам.

2.  Актовый  зал  на  483  места  с  выходом  в  сеть  Интернет  -  для 
проведения  научных  конференций,  семинаров  -   помещение  для 
организации воспитательной работы.

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).

Основное  оборудование:  современное  звуковое,  световое  и 
видеооборудование.
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МДК 03.02 Разработка и реализация рекламных кампаний бренда 
в сети Интернет инструментами поисковой оптимизации, контекстно-
медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях

Материально-техническое оснащение: 
Кабинет  стратегического  планирования  рекламных  и 

коммуникационных  кампаний  –  учебная  аудитория  для  проведения 
лекционных  и  практических  занятий,  групповых  и  индивидуальных 
консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации № 311

454119, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Кронштадтская, д.10
Основное оборудование: 
учебная и специализированная мебель, учебная доска, рабочие места 

для  обучающихся,  рабочее  место  преподавателя,  с  выходом  в  сеть 
Интернет;

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).

Учебно-методическая документация: 
дидактические пособия, плакаты, наглядный и раздаточный материал.
Программное обеспечение:
Windows 10 (срок действия лицензии: бессрочно).

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 
работы 

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 
для организации самостоятельной и воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Основное оборудование: 
стеллажи  книжные,  кафедра  выдачи  литературы,  выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 
с  подключением  к  информационно  –  телекоммуникационной   сети 
«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер.

Программное обеспечение:
Microsoft Windows Professional 7  Russian Academic OPEN No Level 

(Договор  №  АЭ-19/15);  Microsoft Office  Professional Plus 2010  Russian 
Academic OPEN 1  License No Level (Договор  №  АЭ-23/12);  Антивирус 
Касперского  (Лицензионный  договор  №  К-0054-Р  от  19.12.22); 
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КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 
региональным  информационным  центром  общероссийской  сети 
распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 
20.02.2018).

Неограниченный  доступ  к  электронно-библиотечным  системам 
(электронным  библиотекам),  в  электронную  информационно-
образовательную  среду  образовательной  организации;  к  современным 
профессиональным  базам  данных  и  информационным  справочным 
системам.

2.  Актовый  зал  на  483  места  с  выходом  в  сеть  Интернет  -  для 
проведения  научных  конференций,  семинаров  -   помещение  для 
организации воспитательной работы.

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).

Основное  оборудование:  современное  звуковое,  световое  и 
видеооборудование.

УП.03.01 Учебная практика по модулю "Продвижение торговых 
марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых 
коммуникационных технологий"

Медиалаборатория  –  телевизионная  студия,  учебная  аудитория  для 
проведения  лекционных  и  практических  занятий,  групповых  и 
индивидуальных  консультаций,  текущего  контроля  и  промежуточной 
аттестации № 220

454000, Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Молодогвардейцев, д. 70б
1.  Компьютерное  обеспечение  –  ПК  для  конвергентной  работы 
мультимедийной редакции. 

Проектор Epson EB-965H
2. Программное обеспечение
1. Лицензионная ОС Microsoft Windows 8 Russian Academic
 Edition
2. Лицензионное программное обеспечение Microsoft Office
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 2013 Russian Academic Edition
3. Лицензионное программное обеспечение Sony Vegas pro 13
3. Съемочная, звукозаписывающая и вспомогательная
 техника

видеокамера Panasonic HC-X900 ; штатив Benro KH-25; карта памяти 
transcend  sdxc  (class  10)  32  Гб.;аккумулятор  Panasonic  VW-VBN  260; 
накамерный свет panasonic VW-LDC 103EK.  

микрофон Rode reporter; микрофонный кабель XLR 3pin (розетка) х 
mini jack – 2м.;наушники AKG K 240 studio.  

аксессуары для чистки карандаш Lenspen micropro 1,
 щеточка, подушечка для удаления жирных пятен;фотоаппарат Canon 

EOS 600D + объектив Canon 18-135 kit 3.5
 – 5.6 VR;карта памяти transcend sdxc (class 10) 8 Гб. 
вспышка canon speedlite 430 EX2;аккумулятор LP-E8. 
 штатив manfrotto MKC 3-HO2.  

Кабинеты  для  проведения  учебной  и  производственной  практики 
№ 1, 2.

454085, г. Челябинск, ул. Кулибина, д. 54
Основное оборудование: 
специализированная  мебель,  оргтехника,  плакаты,  стенды, 

специализированная  литература,  рабочие  места  обучающихся, 
оборудованные компьютером с выходом в Интернет.

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 
работы 

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 
для организации самостоятельной и воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Основное оборудование: 
стеллажи  книжные,  кафедра  выдачи  литературы,  выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 
с  подключением  к  информационно  –  телекоммуникационной   сети 
«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер.

Программное обеспечение:
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Microsoft Windows Professional 7  Russian Academic OPEN No Level 
(Договор  №  АЭ-19/15);  Microsoft Office  Professional Plus 2010  Russian 
Academic OPEN 1  License No Level (Договор  №  АЭ-23/12);  Антивирус 
Касперского  (Лицензионный  договор  №  К-0054-Р  от  19.12.22); 
КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 
региональным  информационным  центром  общероссийской  сети 
распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 
20.02.2018).

Неограниченный  доступ  к  электронно-библиотечным  системам 
(электронным  библиотекам),  в  электронную  информационно-
образовательную  среду  образовательной  организации;  к  современным 
профессиональным  базам  данных  и  информационным  справочным 
системам.

2.  Актовый  зал  на  483  места  с  выходом  в  сеть  Интернет  -  для 
проведения  научных  конференций,  семинаров  -   помещение  для 
организации воспитательной работы.

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).

Основное  оборудование:  современное  звуковое,  световое  и 
видеооборудование.

ПП.03.01 Производственная практика по модулю "Продвижение 
торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий"

Материально-техническое обеспечение:
Кабинеты для проведения учебной и производственной практики № 

1, 2.
454085, г. Челябинск, ул. Кулибина, д. 54
Основное  оборудование:  специализированная  мебель,  оргтехника, 

плакаты,  стенды,  специализированная  литература,  рабочие  места 
обучающихся, оборудованные компьютером с выходом в интернет.
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Помещения для организации самостоятельной и воспитательной 
работы 

1.Библиотека, читальный зал №3 с выходом в Интернет - помещение 
для организации самостоятельной и воспитательной работы. 

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Основное оборудование: 
стеллажи  книжные,  кафедра  выдачи  литературы,  выставочный 

стеллаж, шкафы, столы, стулья, кондиционер, 9 персональных компьютеров 
с  подключением  к  информационно  –  телекоммуникационной   сети 
«Интернет»; учебная мебель, проектор, экран, кондиционер.

Программное обеспечение:
Microsoft Windows Professional 7  Russian Academic OPEN No Level 

(Договор  №  АЭ-19/15);  Microsoft Office  Professional Plus 2010  Russian 
Academic OPEN 1  License No Level (Договор  №  АЭ-23/12);  Антивирус 
Касперского  (Лицензионный  договор  №  К-0054-Р  от  19.12.22); 
КонсультантПлюс (Соглашение о сотрудничестве № 31 от 20.05.2023 г. с 
региональным  информационным  центром  общероссийской  сети 
распространения правовой информации); НЭБ (Договор № 101/НЭБ/2810 от 
20.02.2018).

Неограниченный  доступ  к  электронно-библиотечным  системам 
(электронным  библиотекам),  в  электронную  информационно-
образовательную  среду  образовательной  организации;  к  современным 
профессиональным  базам  данных  и  информационным  справочным 
системам.

2.  Актовый  зал  на  483  места  с  выходом  в  сеть  Интернет  -  для 
проведения  научных  конференций,  семинаров  -   помещение  для 
организации воспитательной работы.

454001, Челябинская область, г. Челябинск, ул. Братьев Кашириных, 
д. 129

Технические  средства  обучения  для  проведения  занятий: 
мультимедийный  комплекс  портативный  (ноутбук,  демонстрационный 
экран, проектор).
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Основное  оборудование:  современное  звуковое,  световое  и 
видеооборудование.

3.2. Информационное обеспечение реализации профессионального 
модуля

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, 
дополнительной литературы:

Основная литература:
1.  Информационные технологии в маркетинге :  учебник и практикум для 
среднего профессионального образования / С. В. Карпова [и др.] ; под общей 
редакцией С. В. Карповой. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 367 с. 
— (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-9115-4. — Текст : 
электронный  //  Образовательная  платформа  Юрайт  [сайт].  —  URL: 
https://urait.ru/bcode/538514
2. Информационные технологии в менеджменте : учебник и практикум для 
среднего  профессионального  образования  /  Е.  В.  Майорова  [и  др.]  ;  под 
редакцией Е. В. Майоровой. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 368 
с.  —  (Профессиональное  образование).  —  ISBN  978-5-534-18502-7.  — 
Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/535170 
3.  Технология  интернет-маркетинга  :  учебник  для  среднего 
профессионального  образования  /  О.  Н.  Жильцова  [и  др.]  ;  под  общей 
редакцией  О.  Н.  Жильцовой.  —  2-е  изд.,  перераб.  и  доп.  —  Москва  : 
Издательство Юрайт, 2023. — 335 с. — (Профессиональное образование). — 
ISBN  978-5-534-15606-5.  —  Текст  :  электронный  //  Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/520553

Дополнительная литература
1.  Колышкина,  Т.  Б.   Основы рекламы:  реклама  в  местах  продаж : 

учебное  пособие  для  среднего  профессионального  образования  /  Т.  Б. 
Колышкина,  И.  В.  Шустина,  Е.  В.  Маркова.  — 2-е  изд.,  испр.  и  доп.  — 
Москва  :  Издательство  Юрайт,  2024.  —  222  с.  —  (Профессиональное 
образование).  —  ISBN  978-5-534-13048-5.  —  Текст  :  электронный  // 
Образовательная  платформа  Юрайт  [сайт].  —  URL: 
https://urait.ru/bcode/541760   

2.Джагарян,  Д.А.  Интернет-маркетинг  как  перспективный  метод 
продвижения  продукции  и  услуг  в  интернете  [Текст]  /  Д.А.  Джагарян  // 
Университетская  наука  –  региону  Материалы  VI  ежегодной  научно-
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практической конференции преподавателей, студентов и молодых ученых. 
Под редакцией Л.И. Ушвицкого, А.В. Савцовой. – 2018. – С. 339-341.

3.  Карпова С.  В.  Рекламное дело :  учебник и практикум для СПО : 
Учебник и практикум / Карпова С. В. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 431- 
(Профессиональное  образование)  .  URL: 
http://www.biblio-online.ru/book/674F5E17-6314-402A-BC22-A01DB6AA138B

4. Контроль  и  оценка  результатов  освоения   профессионального 
модуля 
Образовательная  организация  обеспечивает  организацию  и 

проведение текущего контроля и промежуточной аттестации по модулю. 
Текущий контроль проводится преподавателем в процессе обучения.
Обучение  по  профессиональному  модулю  завершается 

промежуточной аттестацией - Экзамен по модулю " Продвижение торговых 
марок,  брендов  и  организаций  в  среде  Интернет  средствами  цифровых 
коммуникационных технологий".

Формы и методы контроля и оценки результатов обучения позволяют 
проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных 
компетенций,  но  и  развитие  общих  компетенций  и  обеспечивающих  их 
умений.  Формы  и  методы  текущей  и  промежуточной  аттестации  по 
профессиональному модулю самостоятельно разрабатываются Колледжем 
и доводятся до сведения обучающихся не позднее начала двух месяцев от 
начала обучения. 

Для  текущего  и  промежуточного  контроля  Колледжем  созданы 
фонды оценочных средств (ФОС), которые включают в себя педагогические 
контрольно-измерительные материалы, предназначенные для определения 
соответствия  (или  несоответствия)  индивидуальных  образовательных 
достижений основным показателям результатов подготовки.

Код и наименование 
профессиональных и общих 

компетенций, формируемых в 
рамках модуля

Критерии оценки Методы оценки

ПК  3.1  Разрабатывать 
стратегии  продвижения 
бренда в сети Интернет - определять и классифицировать 

рекламу;
- применять полученные знания в 
практической  реализации 
поставленных  задач  с  учетом 

Экспертная оценка 
результатов работы на 
практических 
занятиях;
Результатов 
выполнения 
индивидуальных 
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стандартов  компетенции 
«Реклама»;

домашних заданий, 
при выполнении и 
защите курсовой 
работы, при 
проведении:
- экзамена по модулю.
Экспертная  оценка 
освоения 
профессиональных 
компетенций в рамках 
текущего  контроля  в 
ходе  проведения 
производственной 
практики.

ПК  3.2  Разрабатывать 
рекламные кампании бренда в 
сети Интернет

- выстраивать каналы рекламной 
коммуникации с учетом 
стандартов компетенции 
«Реклама»;

- работать с нормативными 
документами в области рекламы;
-  выбирать  носители  рекламы  с 
учетом  финансовых 
возможностей  организации  и 
целесообразности  с  учетом 
стандартов  компетенции 
«Реклама»

Экспертная оценка 
результатов работы на 
практических 
занятиях;
Результатов 
выполнения 
индивидуальных 
домашних заданий, 
при выполнении и 
защите курсовой 
работы, при 
проведении:
- экзамена по модулю.
Экспертная  оценка 
освоения 
профессиональных 
компетенций в рамках 
текущего  контроля  в 
ходе  проведения 
производственной 
практики.

ПК 3.3 Проводить рекламную 
кампанию  инструментами 
поисковой  оптимизации, 
контекстно-медийной 
рекламы  и  маркетинга  в 
социальных сетях

- участников рекламной 
деятельности и их функции;
- классификацию рекламы;
- процесс рекламной 
коммуникации с учетом 
стандартов компетенции 

Экспертная оценка 
результатов работы на 
практических 
занятиях;
Результатов 
выполнения 
индивидуальных 
домашних заданий, 
при проведении: 
экзамена по модулю.
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«Реклама»; 
- виды и формы рекламы, 
рекламные кампании с учетом 
стандартов компетенции 
«Реклама»;
- понятие и основы брендинга;

- методы оценки эффективности 
рекламы.

Экспертная оценка 
освоения 
профессиональных 
компетенций в рамках 
текущего контроля в 
ходе проведения 
производственной 
практики.

ОК  01.  Выбирать  способы 
решения  задач 
профессиональной 
деятельности применительно к 
различным контекстам

- выбор и применение способов 
решения профессиональных 
задач;
- оценка эффективности и 
качества выполнения задач;
- знание более одного способа 
решения профессиональной 
задачи;
-  аргументация  выбора 
конкретного способа.

Экспертное 
наблюдение 
выполнения 
практических работ
Кейс-задачи
Защита проекта
Результатов 
выполнения 
индивидуальных 
домашних заданий, 
при выполнении и 
защите курсовой 
работы, при 
проведении:
- экзамена по модулю.
Экспертная  оценка 
освоения 
профессиональных 
компетенций в рамках 
текущего  контроля  в 
ходе  проведения 
производственной 
практики.

ОК  02.  Использовать 
современные средства поиска, 
анализа  и  интерпретации 
информации  и 
информационные  технологии 
для  выполнения  задач 
профессиональной 
деятельности

- соответствие найденной 
информации заданной теме 
(задаче);
-владение разными способами 
представления информации;
- результативность и 
оперативность поиска 
информации, необходимой для 
постановки и решения 
профессиональных задач, 

Устные выступления с
Презентацией
Защита проектов
Зачет
Экспертное 
наблюдение 
выполнения 
практических работ.
Результатов 
выполнения 
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профессионального и 
личностного развития;
- объективный анализ найденной 
информации;
-  использование  широкого 
спектра современных источников 
информации,  в  том  числе 
Интернета  при  решении 
профессиональных  задач, 
профессионального  и 
личностного развития

индивидуальных 
домашних заданий, 
при выполнении и 
защите курсовой 
работы, при 
проведении:
- экзамена по модулю.
Экспертная  оценка 
освоения 
профессиональных 
компетенций в рамках 
текущего  контроля  в 
ходе  проведения 
производственной 
практики.

ОК  03  Планировать  и 
реализовывать  собственное 
профессиональное  и 
личностное  развитие, 
предпринимательскую 
деятельность  в 
профессиональной  сфере, 
использовать  знания  по 
правовой  и  финансовой 
грамотности  в  различных 
жизненных ситуациях

- демонстрация интереса к 
инновациям в области 
профессиональной деятельности; 
- выстраивание траектории 
профессионального развития и 
самообразования; 
-  осознанное  планирование 
повышения квалификации.

Осуществление 
самообразования, 
использование 
современной научной 
и профессиональной 
терминологии, 
участие в 
профессиональных 
олимпиадах, 
конкурсах, выставках, 
научно-практических 
конференциях, оценка 
способности находить 
альтернативные 
варианты решения 
стандартных и 
нестандартных 
ситуаций, принятие 
ответственности за их 
выполнение.
Результатов 
выполнения 
индивидуальных 
домашних заданий, 
при выполнении и 
защите курсовой 
работы, при 
проведении:
- экзамена по модулю.
Экспертная  оценка 
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освоения 
профессиональных 
компетенций в рамках 
текущего  контроля  в 
ходе  проведения 
производственной 
практики.

При  необходимости  инвалидам  и  лицам  с  ограниченными 
возможностями  здоровья  предоставляется  дополнительное  время  для 
подготовки ответа при проведении промежуточного контроля.
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