
ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨмики и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 1 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ
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38.03.02 Ɇɟɧɟɞɠɦɟɧɬ
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ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦики и управления 
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 3 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

1. ɉАɋɉɈɊɌ ɎɈɇȾА ɈɐȿɇɈɑɇɕɏ ɋɊȿȾɋɌВ

ɇɚɩɪɚɜɥɟɧɢɟ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ: 38.03.02 Ɇɟɧɟɞɠɦɟɧɬ

ɇɚɩɪɚɜɥɟɧɧɨɫɬɶ (ɩɪɨɮɢɥɶ): Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ 
Ⱦɢɫɰɢɩɥɢɧɚ: ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɟ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ 
ɋɟɦɟɫɬɪ (ɫɟɦɟɫɬɪɵ) ɢɡɭɱɟɧɢɹ: ɨɱɧɚɹ ɮɨɪɦɚ ɨɛɭɱɟнɢɹ – 5

ɨɱɧɨ-ɡɚɨɱɧɚɹ ɮɨɪɦɚ ɨɛɭɱɟɧɢɹ - 6
Ɏɨɪɦɚ (ɮɨɪɦɵ) ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ: ɡɚɱɟɬ

2. ɉȿɊȿɑȿɇɖ ɎɈɊɆɂɊɍȿɆɕɏ ɄɈɆɉȿɌȿɇɐɂɃ

2.1. Ʉɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ, ɡɚɤɪɟɩɥёɧɧɵɟ ɡɚ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɨɣ
ɂɡɭɱɟɧɢɟ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɵ «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ» ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɨ ɧɚ 

ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɢɟ ɫɥɟɞɭɸɳɢɯ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ:

Ʉɨɞɵ ɤɨɦɩɟ-
ɬɟɧɰɢɢ (ɩɨ 
ɎȽɈɋ ȼɈ)

ɋɨɞɟɪɠɚɧɢɟ ɤɨɦɩɟ-
ɬɟɧɰɢɣ ɫɨɝɥɚɫɧɨ 

ɎȽɈɋ(ɈɉɈɉ ȼɈ)

ɂɧɞɢɤɚɬɨɪɵ ɞɨɫɬɢɠɟ-
ɧɢɹ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɫɨ-

ɝɥɚɫɧɨ ɈɉɈɉ

ɉɟɪɟɱɟɧɶ ɩɥɚɧɢɪɭɟɦɵɯ ɪɟ-
ɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 

ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ
1 2 3 4 

ɍɄ-2 ɋɩɨɫɨɛɟɧ 
ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ 
ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ 
ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ 
ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ 
ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ 
ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ 
ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, 
ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ

ɍɄ-2.1. Ⱦɟɦɨɧ-
ɫɬɪɢɪɭɟɬ ɡɧɚɧɢɟ ɬɟɨɪɟɬɢ-
ɱɟɫɤɢɯ ɨɫɧɨɜ ɩɪɢɧɹɬɢɹ 
ɪɟɲɟɧɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ ɭɩɪɚɜ-
ɥɟɧɢɹ ɩɪɨɟɤɬɚɦɢ.

Ɂɧɚɬɶ: ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɢɟ ɨɫɧɨɜɵ 
ɩɪɢɧɹɬɢɹ ɪɟɲɟɧɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ 
ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ 
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɍɦɟɬɶ: ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ ɜ 
ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ 
ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ 
ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ 
ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ 
ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ

ȼɥɚɞɟɬɶ: ɧɚɜɵɤɚɦɢ ɜɵɛɨɪɚ
ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɯ ɫɩɨɫɨɛɨɜ 
ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ 
ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, 
ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ ɜ ɪɚɦɤɚɯ 
ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ

ɍɄ-2.2. ȼɵɹɜɥɹɟɬ ɢ 
ɚɧɚɥɢɡɢɪɭɟɬ ɪɚɡɥɢɱɧɵɟ 
ɫɩɨɫɨɛɵ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ ɜ 
ɪɚɦɤɚɯ ɰɟɥɢ ɩɪɨɟɤɬɚ ɢ 
ɚɪɝɭɦɟɧɬɢɪɭɟɬ ɢɯ ɜɵɛɨɪ.



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 4 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɍɄ-2.3. Ⱦɟɦɨɧɫɬɪɢɪɭɟɬ 
ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶ ɩɪɨɟɤɬɢɪɨ-
ɜɚɬɶ ɪɟɲɟɧɢɟ ɤɨɧɤɪɟɬɧɨɣ 
ɡɚɞɚɱɢ ɩɪɨɟɤɬɚ, ɜɵɛɢɪɚɹ 
ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɣ ɫɩɨɫɨɛ ɟɟ 
ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣ-
ɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ 
ɢ ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ, ɢ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ

ɍɄ-11 ɋɩɨɫɨɛɟɧ ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɬɶ 
ɧɟɬɟɪɩɢɦɨɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ 
ɤ ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɦɭ 
ɩɨɜɟɞɟɧɢɸ

ɍɄ-11.1 Ɂɧɚɟɬ ɢ ɩɪɢɦɟɧɹ-
ɟɬ ɦɟɬɨɞɵ ɪɚɡɪɚɛɨɬɤɢ 
ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɢɯ ɪɟɲɟɧɢɣ 
ɜ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹ-
ɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

Ɂɧɚɬɶ: ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ ɩɨɧɹɬɢɹ 
«ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɟ ɩɨɜɟɞɟɧɢɟ», 
ɨɫɧɨɜɧɵɯ ɮɨɪɦɚɯ ɟɝɨ 
ɩɪɨɹɜɥɟɧɢɹ ɢ ɩɨɫɥɟɞɫɬɜɢɹɯ 
ɍɦɟɬɶ:  ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɬɶ 
ɧɟɬɟɪɩɢɦɨɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ 
ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɦɭ ɩɨɜɟɞɟɧɢɸ
ȼɥɚɞɟɬɶ: ɧɚɜɵɤɚɦɢ 
ɪɚɡɝɪɚɧɢɱɟɧɢɹ ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɵɯ 
ɢ ɫɯɨɠɢɯ ɧɟɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɵɯ 
ɹɜɥɟɧɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ 
ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɍɄ-11.2 ɉɨɧɢɦɚɟɬ ɥɨɝɢɤɭ 
ɪɚɡɪɚɛɨɬɤɢ ɢ ɩɪɢɧɹɬɢɹ 
ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢ ɢ ɮɢɧɚɧɫɨ-
ɜɨ ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɧɵɯ ɭɩɪɚɜ-
ɥɟɧɱɟɫɤɢɯ ɪɟɲɟɧɢɣ
ɍɄ-11.3 Ɉɰɟɧɢɜɚɟɬ ɪɟ-
ɡɭɥɶɬɚɬɵ ɢ ɩɨɫɥɟɞɫɬɜɢɹ 
ɩɪɢɧɢɦɚɟɦɵɯ ɪɟɲɟɧɢɣ ɜ 
ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹ-
ɬɟɥɶɧɨɫɬɢ



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 5 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɋɈȾȿɊɀАɇɂȿ ɈɐȿɇɈɑɇɕɏ ɋɊȿȾɋɌВ ɉɈ ȾɂɋɐɂɉɅɂɇȿ

3.1 Вɢɞɵ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ

№
ɩ/ɩ

Ʉɨɞ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ/
ɩɥɚɧɢɪɭɟɦɵɟ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɵ ɨɛɭɱɟɧɢɹ

Ʉɨɧɬɪɨɥɢɪɭɟɦɵɟ ɬɟɦɵ/ 
ɪɚɡɞɟɥɵ

ɇɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢ
ɟ ɨɰɟɧɨɱɧɨɝɨ 
ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɞɥɹ 

ɬɟɤɭɳɟɝɨ 
ɤɨɧɬɪɨɥɹ

ɇɚɢɦɟɧɨɜɚɧ
ɢɟ 

ɨɰɟɧɨɱɧɨɝɨ 
ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɧɚ 
ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱ

ɧɨɣ 
ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ/
№ ɡɚɞɚɧɢɹ

1 

ɍɄ-2

Ɂɧɚɬɶ: ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɢɟ ɨɫɧɨɜɵ ɩɪɢɧɹɬɢɹ 
ɪɟɲɟɧɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɹ ɩɪɨɟɤɬɚɦɢ
ɍɦɟɬɶ: ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ ɜ ɪɚɦɤɚɯ 
ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ 
ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ 
ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, 
ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ
Вɥɚɞɟɬɶ: ɧɚɜɵɤɚɦɢ ɜɵɛɨɪɚ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɯ 
ɫɩɨɫɨɛɨɜ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣ-
ɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟ-
ɫɭɪɫɨɜ ɢ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ 
ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ

Ɋɚɡɞɟɥ 1. Ɉɫɧɨɜɵ
ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

Ɋɚɡɞɟɥ 2. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ 
ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ 
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ  
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɬɟɫɬ Ɂɚɞɚɧɢɹ 
ɬɟɫɬɚ № 
1,2,5,8. 

Ɂɚɞɚɧɢɟ 
№1,2

2 

ɍɄ-11

Ɂɧɚɬɶ: ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ ɩɨɧɹɬɢɹ 
«ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɟ ɩɨɜɟɞɟɧɢɟ», ɨɫɧɨɜɧɵɯ 
ɮɨɪɦɚɯ ɟɝɨ ɩɪɨɹɜɥɟɧɢɹ ɢ ɩɨɫɥɟɞɫɬɜɢɹɯ 
ɍɦɟɬɶ: ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɬɶ ɧɟɬɟɪɩɢɦɨɟ 
ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɦɭ ɩɨɜɟɞɟɧɢɸ
Вɥɚɞɟɬɶ: ɧɚɜɵɤɚɦɢ ɪɚɡɝɪɚɧɢɱɟɧɢɹ ɤɨɪɪɭɩ-
ɰɢɨɧɧɵɯ ɢ ɫɯɨɠɢɯ ɧɟɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɵɯ ɹɜɥɟ-
ɧɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ ɦɚɪɤɟ-
ɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

Ɋɚɡɞɟɥ 1. Ɉɫɧɨɜɵ
ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

Ɋɚɡɞɟɥ 2. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ 
ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ 
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ  
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɬɟɫɬ Ɂɚɞɚɧɢɹ 
ɬɟɫɬɚ № 
3,6,7,9,10. 

Ɂɚɞɚɧɢɟ № 
1,2,3 

Ɍɢɩɨɜɵɟ ɡɚɞɚɧɢɹ, ɤɪɢɬɟɪɢɢ ɢ ɩɨɤɚɡɚɬɟɥɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɬɟɤɭɳɟɝɨ 
ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɜ ɪɚɛɨɱɟɣ ɩɪɨɝɪɚɦɦɟ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɵ (ɦɨɞɭɥɹ). ɉɨɥɧɵɟ 
ɤɨɦɩɥɟɤɬɵ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɢ ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɨ-ɢɡɦɟɪɢɬɟɥɶɧɵɯ ɦɚɬɟɪɢɚɥɨɜ 
ɯɪɚɧɹɬɫɹ ɧɚ ɤɚɮɟɞɪɟ.

3.2 ɋɨɞɟɪɠɚɧɢɟ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ
Ɉɰɟɧɨɱɧɵɟ ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɜɨɩɪɨɫɚɦɢ ɞɥɹ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɤ ɡɚɱɟɬɭ,

ɬɟɫɬɚɦɢ ɢ ɡɚɞɚɧɢɹɦɢ.

ȼɨɩɪɨɫɵ ɞɥɹ ɬɟɫɬɢɪɨɜɚɧɢɹ ɩɪɟɞɩɨɥɚɝɚɸɬ ɜɵɛɨɪ ɨɞɧɨɝɨ ɢɥɢ ɧɟɫɤɨɥɶɤɢɯ 
ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ ɜɚɪɢɚɧɬɨɜ ɨɬɜɟɬɚ ɢɡ ɧɟɫɤɨɥɶɤɢɯ ɩɪɟɞɥɨɠɟɧɧɵɯ. 



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 6 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

Ɋɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱ ɩɪɟɞɩɨɥɚɝɚɟɬ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɣ ɪɚɛɨɬɵ ɫ ɢɫɩɨɥɶ-
ɡɨɜɚɧɢɟɦ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɚɤɬɨɜ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɩɪɨ-
ɛɥɟɦɨɣ ɢɥɢ ɭɫɥɨɜɢɟɦ, ɪɟɡɭɥɶɬɚɬ ɨɰɟɧɢɜɚɟɬɫɹ ɩɪɟɩɨɞɚɜɚɬɟɥɟɦ.

Вɨɩɪɨɫɵ ɞɥя ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɤ ɡɚɱɟɬɭ. 
ȼɨɩɪɨɫɵ ɞɥɹ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɤ ɡɚɱɟɬɭ
1. Ɉɫɧɨɜɧɵɟ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɹ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ
ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ  ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.
2. ɉɪɢɧɰɢɩɵ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.
3. ɉɪɚɜɨɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɜ ɫɮɟɪɟ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɚ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɢ : ɩɨɧɹɬɢɟ,
ɤɥɚɫɫɢɮɢɤɚɰɢɹ, ɩɪɢɡɧɚɤɢ.
4. ɋɭɛɴɟɤɬɵ ɢ ɨɛɴɟɤɬɵ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɵɯ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɢɯ ɩɪɚɜɨɨɬɧɨɲɟɧɢɣ.
5. ɉɨɧɹɬɢɟ ɢ ɫɨɫɬɚɜ ɢɫɬɨɱɧɢɤɨɜ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ
ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.
6. ȼɢɞɵ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨ-ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɚɤɬɨɜ, ɪɟɝɭɥɢɪɭɸɳɢɯ ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɜ ɫɮɟɪɟ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.  Ɇɟɠɞɭɧɚɪɨɞɧɵɟ ɩɪɚɜɨɜɵɟ
ɚɤɬɵ, ɪɟɝɭɥɢɪɭɸɳɢɟ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɭɸ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɭɸ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶ.

7. Ʉɨɪɩɨɪɚɬɢɜɧɵɟ (ɥɨɤɚɥɶɧɵɟ) ɚɤɬɵ. ɉɪɨɛɥɟɦɵ ɥɨɤɚɥɶɧɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɚ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɢ ɧɚ ɪɨɫɫɢɣɫɤɢɯ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹɯ.
8. Ɉɛɵɱɚɣ ɞɟɥɨɜɨɝɨ ɨɛɨɪɨɬɚ ɤɚɤ ɢɫɬɨɱɧɢɤ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ. Ⱦɟɥɨɜɵɟ ɨɛɵɤɧɨɜɟɧɢɹ.
9. ɋɭɛɴɟɤɬɵ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ  ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ: ɩɨɧɹɬɢɟ,
ɤɥɚɫɫɢɮɢɤɚɰɢɹ, ɩɪɢɡɧɚɤɢ.
10. ɂɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɟ ɩɪɟɞɩɪɢɧɢɦɚɬɟɥɢ ɢ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɢɟ ɥɢɰɚ ɤɚɤ ɫɭɛɴɟɤɬɵ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɪɚɜɨɜɨɝɨ
ɪɟɠɢɦɚ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.
11. ɋɨɡɞɚɧɢɟ, ɪɟɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɹ ɢ ɥɢɤɜɢɞɚɰɢɹ ɫɭɛɴɟɤɬɨɜ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ - ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɢɯ ɥɢɰ.
12. Ɉɛɴɟɤɬɵ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ: ɩɨɧɹɬɢɟ, ɜɢɞɵ,
ɩɪɚɜɨɜɨɣ ɪɟɠɢɦ.
13. ɉɪɚɜɨɜɨɣ ɪɟɠɢɦ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɜ ɫɮɟɪɟ
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɨɝɨ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɚ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɢ.
14. ɉɪɚɜɨɜɚɹ ɡɚɳɢɬɚ ɫɥɭɠɟɛɧɨɣ ɢ ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɨɣ ɬɚɣɧɵ ɤɚɤ ɪɚɡɧɨɜɢɞɧɨɫɬɢ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
15. ɉɨɧɹɬɢɟ ɢ ɩɪɢɡɧɚɤɢ ɪɟɤɥɚɦɵ. Ɉɛɴɟɤɬ ɪɟɤɥɚɦɢɪɨɜɚɧɢɹ.
16. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɪɟɤɥɚɦɵ.
17. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɪɚɡɦɟɳɟɧɢɹ ɪɟɤɥɚɦɵ ɜ ɬɟɥɟɩɪɨɝɪɚɦɦɚɯ ɢ ɬɟɥɟɩɟɪɟɞɚɱɚɯ.



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 7 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

18. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɪɚɡɦɟɳɟɧɢɹ ɧɚɪɭɠɧɨɣ ɪɟɤɥɚɦɵ.
19. Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɡɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɟ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɚ ɨ ɪɟɤɥɚɦɟ.
20. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ PR. Ɂɚɳɢɬɚ ɞɟɥɨɜɨɣ ɪɟɩɭɬɚɰɢɢ ɫɭɛɴɟɤɬɨɜ
ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.
21. Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɡɚ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɟ ɩɨɪɨɱɚɳɢɯ ɫɜɟɞɟɧɢɣ.
22. ɉɪɚɜɨɜɚɹ ɨɯɪɚɧɚ ɬɨɜɚɪɧɨɝɨ ɡɧɚɤɚ ɢ ɡɧɚɤɚ ɨɛɫɥɭɠɢɜɚɧɢɹ.
23. ɉɪɚɜɨɜɚɹ ɨɯɪɚɧɚ ɮɢɪɦɟɧɧɨɝɨ ɧɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɹ.
24. ɉɪɚɜɨɜɚɹ ɨɯɪɚɧɚ ɧɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɹ ɦɟɫɬɚ ɩɪɨɢɫɯɨɠɞɟɧɢɹ ɬɨɜɚɪɚ.
25. ɉɪɚɜɨɜɚɹ ɨɯɪɚɧɚ ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɨɝɨ ɨɛɨɡɧɚɱɟɧɢɹ.
26. ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɨɫɧɨɜɵ ɤɨɧɤɭɪɟɧɰɢɢ ɢ ɦɨɧɨɩɨɥɢɫɬɢɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.
27. ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɨɫɧɨɜɵ ɪɟɝɥɚɦɟɧɬɚɰɢɢ ɭɩɚɤɨɜɤɢ.
28. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɫɟɪɜɢɫɚ ɤɚɤ ɩɨɤɚɡɚɬɟɥɹ
ɤɨɧɤɭɪɟɧɬɨɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɢ ɬɨɜɚɪɚ.
29. ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ ɨ ɫɪɨɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɤɢ.
30. ɉɨɧɹɬɢɟ ɢ ɩɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɫɟɪɬɢɮɢɤɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ.
31. Ⱥɫɫɨɪɬɢɦɟɧɬ ɤɚɤ ɭɫɥɨɜɢɟ ɞɨɝɨɜɨɪɚ.
32. Ⱦɨɝɨɜɨɪ ɧɚ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɟ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɵɯ ɢɫɫɥɟɞɨɜɚɧɢɣ.
33. Ⱦɨɝɨɜɨɪ ɩɨɫɬɚɜɤɢ ɢ ɞɨɝɨɜɨɪ ɨɩɬɨɜɨɣ ɤɭɩɥɢ-ɩɪɨɞɚɠɢ.
34. ɉɨɧɹɬɢɟ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɜ ɊɎ.
35. ɉɨɧɹɬɢɟ ɫɟɪɬɢɮɢɤɚɰɢɢ, ɫɬɚɧɞɚɪɬɢɡɚɰɢɢ, ɩɨɞɬɜɟɪɠɞɟɧɢɟ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɹ.
36. Ɋɟɮɨɪɦɚ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɨɝɨ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɜ ɊɎ.
37. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɟ ɫɟɪɬɢɮɢɤɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ.
38. ɘɪɢɞɢɱɟɫɤɚɹ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɡɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɟ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɚ ɨ
ɫɟɪɬɢɮɢɤɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ.
39. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɰɢɮɪɨɜɢɡɚɰɢɢ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɹ.
40. ɇɨɪɦɚɬɢɜɧɨɟ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɟ ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɜ ɭɫɥɨɜɢɢ
ɰɢɮɪɨɜɨɣ ɬɪɚɧɫɮɨɪɦɚɰɢɢ.

Вɨɩɪɨɫɵ ɞɥя ɨɰɟɧɤɢ ɭɪɨɜɧя ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ

Ɍɢɩɨɜɵɟ ɬɟɫɬɵ:
ɍɄ-2, ɍɄ-11

1. Ɍɢɩɨɜɵɟ ɬɟɫɬɨɜɵɟ ɡɚɞɚɧɢɹ:



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 8 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

1. ɋɭɛɴɟɤɬɚɦɢ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɹɜɥɹɸɬɫɹ
Ⱥ) ɮɢɡɢɱɟɫɤɢɟ ɥɢɰɚ;
Ȼ) ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɟ ɩɪɟɞɩɪɢɧɢɦɚɬɟɥɢ;
ȼ) ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɢɟ ɥɢɰɚ.
2. Ɉɫɧɨɜɧɵɦ ɩɪɢɡɧɚɤɨɦ ɫɭɛɴɟɤɬɨɜ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ - ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɝɨ ɥɢɰɚ ɹɜɥɹ-
ɟɬɫɹ:
Ⱥ) ɩɪɚɜɨɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶ;
Ȼ) ɞɟɟɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶ;
ȼ) ɩɪɚɜɨɫɭɛɴɟɤɬɧɨɫɬɶ.
3. ɇɚ ɪɚɡɦɟɳɟɧɢɟ ɪɟɤɥɚɦɵ ɦɟɠɞɭ ɫɭɛɴɟɤɬɚɦɢ :
Ⱥ) ɞɨɥɠɟɧ ɛɵɬɶ ɩɨɞɩɢɫɚɧ ɞɨɝɨɜɨɪ ɧɚ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɟ ɭɫɥɭɝ;
Ȼ) ɞɨɫɬɚɬɨɱɧɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ ɜ ɥɸɛɨɣ ɮɨɪɦɟ;
ȼ) ɞɨɫɬɚɬɨɱɧɨ ɭɫɬɧɨɣ ɞɨɝɨɜɨɪɟɧɧɨɫɬɢ ɦɟɠɞɭ ɪɭɤɨɜɨɞɢɬɟɥɹɦɢ .
4. ɋɨɝɥɚɫɧɨ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɦ ɚɤɬɚɦ ɪɟɤɥɚɦɚ ɹɜɥɹɟɬɫɹ:
Ⱥ) ɨɛɴɟɤɬɨɦ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ;
Ȼ) ɞɨɝɨɜɨɪɨɦ;
ȼ) ɫɞɟɥɤɨɣ.
5. ɉɪɢ ɫɨɡɞɚɧɢɢ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ, ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɸɳɟɣ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɭɸ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶ :
Ⱥ) ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɚɹ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɹ ɜ ȿȽɊɘɅ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɧɨɣ;
Ȼ) ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɚɹ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɹ ɜ ȿȽɊɘɅ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɧɨɣ ɬɨɥɶɤɨ  ɜ ɫɥɭɱɚɟ ɨɫɭ-
ɳɟɫɬɜɥɟɧɢɹ ɩɪɟɞɩɪɢɧɢɦɚɬɟɥɶɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ;
ȼ) ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɚɹ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɹ ɜ ȿȽɊɘɅ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɧɨɣ ɬɨɥɶɤɨ  ɜ ɬɨɦ ɫɥɭɱɚɟ, ɟɫ-
ɥɢ ɷɬɚ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɹ - ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɨɟ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɟ ɥɢɰɨ.
6. ɋɭɳɟɫɬɜɟɧɧɵɦɢ ɭɫɥɨɜɢɹɦɢ ɞɨɝɨɜɨɪɨɜ ɧɚ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɟ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ
ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɩɟɪɟɱɟɧɶ ɜɵɩɨɥɧɹɟɦɵɯ ɪɚɛɨɬ:
Ⱥ) ɜɟɪɧɨ;
Ȼ) ɧɟɜɟɪɧɨ.
7. ɡɚ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɟ ɩɨɪɨɱɚɳɢɯ ɫɜɟɞɟɧɢɣ ɜ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɭɝɨɥɨɜɧɚɹ ɨɬɜɟ-
ɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ:
Ⱥ) ɩɪɢɦɟɧɹɟɬɫɹ;
Ȼ) ɧɟ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬɫɹ
8. Ʉɚɤɨɣ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɨɣ ɚɤɬ  ɪɟɝɥɚɦɟɧɬɢɪɭɟɬ ɞɨɝɨɜɨɪɧɵɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ,
ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɸɳɟɣ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɭɸ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶ:
Ⱥ) ȽɄ ɊɎ;
Ȼ) ɄɨȺɉ;
ȼ) ɋɬɪɚɬɟɝɢɹ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɝɨ ɪɚɡɜɢɬɢɹ ɊɎ.
9. ȼɨɡɦɨɠɧɚ ɥɢ ɤɨɧɤɭɪɟɧɰɢɹ ɜ ɫɮɟɪɟ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɫ ɬɨɱɤɢ ɡɪɟɧɢɹ ɩɪɚɜɚ:
Ⱥ) ɜɨɡɦɨɠɧɚ;
Ȼ) ɧɟɜɨɡɦɨɠɧɚ.
10. Ɂɚɳɢɬɚ ɞɟɥɨɜɨɣ ɪɟɩɭɬɚɰɢɢ ɫɭɛɴɟɤɬɨɜ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬɫɹ ɩɭ-
ɬɟɦ:
Ⱥ) ɨɛɪɚɳɟɧɢɹ ɤ ɜɵɲɟɫɬɨɹɳɟɦɭ ɚɞɦɢɧɢɫɬɪɚɬɢɜɧɨɦɭ ɨɪɝɚɧɭ;
Ȼ) ɜ ɫɭɞɟɛɧɨɦ ɩɨɪɹɞɤɟ;
ȼ) ɩɭɬɟɦ ɡɚɦɨɡɚɳɢɬɵ ɩɪɚɜɚ.



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢи и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 9 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

Ɍɢɩɨɜɵɟ ɡɚɞɚɧɢя : 
ɍɄ-2, ɍɄ-11 
Ɂɚɞɚɧɢɟ 1. ɂɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ ɢ  ɩɨɥɶɡɭɹɫɶ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜ-
ɧɵɦɢ ɩɪɚɜɨɜɵɦɢ ɚɤɬɚɦɢ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɚ ɨ ɧɚɥɨɝɚɯ ɢ ɫɛɨɪɚɯ,  ɨɩɪɟɞɟɥɢɬɟ ɞɥɹ ɦɚɪɤɟɬɢɧ-
ɝɨɜɨɣ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ  ɨɛɴɟɤɬ ɧɚɥɨɝɨɨɛɥɨɠɟɧɢɹ: - ɬɪɚɧɫɩɨɪɬɧɵɦ ɧɚɥɨɝɨɦ, -ɇȾɎɅ,-ɚɤɰɢɡɚɦɢ, 
ɧɚɥɨɝɨɦ ɧɚ ɩɪɢɛɵɥɶ,- ɧɚɥɨɝɨɦ ɧɚ ɢɦɭɳɟɫɬɜɨ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ.
ȼɨɡɦɨɠɧɵɣ ɜɚɪɢɚɧɬ ɪɟɲɟɧɢɹ: Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɚɹ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɹ – ɷɬɨ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɟ ɥɢɰɨ, ɰɟɥɶ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɤɨɬɨɪɨɣ – ɢɡɜɥɟɱɟɧɢɟ ɩɪɢɛɵɥɢ. Ɍɚɤɢɟ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɢɟ ɥɢɰɚ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɸɬ ɫɜɨɸ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶ ɜ ɨɞɧɨɣ ɢɡ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɮɨɪɦ ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɨɝɨ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɝɨ 
ɥɢɰɚ. ɉɪɟɞɩɨɥɨɠɢɦ, ɱɬɨ ɈɉɎ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ – ɈɈɈ. Ɍɨɝɞɚ, ɢɫɩɨɥɶɡɭɹ ɩɨɥɨ-
ɠɟɧɢɹ ɇɚɥɨɝɨɜɨɝɨ ɤɨɞɟɤɫɚ ɊɎ, ɨɩɪɟɞɟɥɢɦ ɨɛɴɟɤɬɵ ɧɚɥɨɝɨɨɛɥɨɠɟɧɢɟ :
Ⱥ) ɬɪɚɧɫɩɨɪɬɧɵɦ ɧɚɥɨɝɨɦ – ɩɪɢ ɧɚɥɢɱɢɢ ɬɪɚɧɫɩɨɪɬɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɭ ɈɈɈ - ɚɜɬɨɦɨɛɢɥɢ, ɦɨ-
ɬɨɰɢɤɥɵ, ɦɨɬɨɪɨɥɥɟɪɵ, ɚɜɬɨɛɭɫɵ ɢ ɞɪɭɝɢɟ ɫɚɦɨɯɨɞɧɵɟ ɦɚɲɢɧɵ ɢ ɦɟɯɚɧɢɡɦɵ ɧɚ ɩɧɟɜɦɚɬɢ-
ɱɟɫɤɨɦ ɢ ɝɭɫɟɧɢɱɧɨɦ ɯɨɞɭ, ɫɚɦɨɥɟɬɵ, ɜɟɪɬɨɥɟɬɵ, ɬɟɩɥɨɯɨɞɵ, ɹɯɬɵ, ɩɚɪɭɫɧɵɟ ɫɭɞɚ, ɤɚɬɟɪɚ, 
ɫɧɟɝɨɯɨɞɵ, ɦɨɬɨɫɚɧɢ, ɦɨɬɨɪɧɵɟ ɥɨɞɤɢ, ɝɢɞɪɨɰɢɤɥɵ, ɧɟɫɚɦɨɯɨɞɧɵɟ (ɛɭɤɫɢɪɭɟɦɵɟ ɫɭɞɚ) ɢ 
ɞɪɭɝɢɟ ɜɨɞɧɵɟ ɢ ɜɨɡɞɭɲɧɵɟ ɬɪɚɧɫɩɨɪɬɧɵɟ ɫɪɟɞɫɬɜɚ (ɞɚɥɟɟ ɜ ɧɚɫɬɨɹɳɟɣ ɝɥɚɜɟ - ɬɪɚɧɫɩɨɪɬ-
ɧɵɟ ɫɪɟɞɫɬɜɚ), ɡɚɪɟɝɢɫɬɪɢɪɨɜɚɧɧɵɟ ɜ  ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨɦ Ɋɨɫɫɢɣɫɤɨɣ Ɏɟ-
ɞɟɪɚɰɢɢ ɫɬ.358 ɇɄ ɊɎ).
Ȼ ) ɧɚɥɨɝɨɦ ɧɚ ɩɪɢɛɵɥɶ – ɩɪɢɛɵɥɶ, ɩɨɥɭɱɟɧɧɚɹ ɧɚɥɨɝɨɩɥɚɬɟɥɶɳɢɤɨɦ (ɫɬ. 247 ɇɄ ɊɎ), ɝɞɟ 
ɩɪɢɛɵɥɶɸ ɩɪɢɡɧɚɸɬɫɹ ɩɨɥɭɱɟɧɧɵɟ ɞɨɯɨɞɵ, ɭɦɟɧɶɲɟɧɧɵɟ ɧɚ ɜɟɥɢɱɢɧɭ ɩɪɨɢɡɜɟɞɟɧɧɵɯ 
ɪɚɫɯɨɞɨɜ;

ȼ) ɇȾɎɅ ( ɩɪɢ ɭɫɥɨɜɢɢ, ɱɬɨ ɈɈɈ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɧɚɥɨɝɨɜɵɦ ɚɝɟɧɬɨɦ) - ɞɨɯɨɞ, ɩɨɥɭɱɟɧɧɵɣ ɧɚɥɨ-
ɝɨɩɥɚɬɟɥɶɳɢɤɚɦɢ ( ɫɬ.209)
Ƚ) ɚɤɰɢɡɚɦɢ – ɨɛɴɟɤɬɵ, ɫɨɝɥɚɫɧɨ ɫɬ. 182 ɇɄ ɊɎ.

Ɂɚɞɚɧɢɟ 2.  ɂɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɩɪɟɞɥɨɠɢɬɟ ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢ ɨɛɨɫɧɨɜɚɧ-
ɧɨɟ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ- ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɨɟ  ɪɟɲɟɧɢɟ  ɞɥɹ ɫɥɟɞɭɸɳɟɝɨ ɩɪɚɜɨɨɬɧɨɲɟɧɢɹ: ɦɚɪɤɟ-
ɬɢɧɝɨɜɚɹ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɹ ɪɚɡɪɚɛɚɬɵɜɚɟɬ ɛɪɟɧɞ ɞɥɹ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɝɨ ɥɢɰɚ, ɤɨɬɨɪɨɟ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬ 
ɡɚɫɬɪɨɣɤɭ ɤɨɦɩɥɟɤɫɨɦ ɠɢɥɵɯ ɞɨɦɨɜ ɝɨɪɨɞɫɤɨɝɨ ɦɢɤɪɨɪɚɣɨɧɚ.  Ɂɚɫɬɪɨɣɳɢɤɭ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨ ɜ 
ɤɨɪɨɬɤɢɟ ɫɪɨɤɢ ɪɟɚɥɢɡɨɜɚɬɶ ɷɬɢ ɨɛɴɟɤɬɵ. Чɬɨ ɛɭɞɟɬ ɹɜɥɹɬɶɫɹ ɨɫɧɨɜɨɣ ɛɪɟɧɞɢɧɝɚ ɜ ɞɚɧɧɨɣ 
ɫɢɬɭɚɰɢɢ .
ȼɨɡɦɨɠɧɵɟ ɜɚɪɢɚɧɬɵ ɪɟɲɟɧɢɹ: ɉɪɢ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɢ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɢ ɡɧɚɱɢɦɵɯ ɞɟɣɫɬɜɢɣ ɦɚɪ-
ɤɟɬɢɧɝɨɜɚɹ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɹ  ɞɨɥɠɧɚ ɩɪɢɧɹɬɶ ɜɨ ɜɧɢɦɚɧɢɟ ɬɨɬ ɮɚɤɬ, ɱɬɨ ɠɢɥɵɟ ɩɨɦɟɳɟɧɢɹ, 
ɧɚɯɨɞɹɳɢɟɫɹ ɜ ɞɨɦɚɯ - ɧɟɛɨɥɶɲɢɟ ɩɨ ɩɥɨɳɚɞɢ, ɜ ɨɫɧɨɜɧɨɦ - ɫɬɭɞɢɢ ɢɥɢ ɨɞɧɨɤɨɦɧɚɬɧɵɟ 
ɤɜɚɪɬɢɪɵ, ɱɬɨ ɨɫɨɛɨ ɢɧɬɟɪɟɫɧɨ ɫɬɭɞɟɧɬɚɦ, ɝɪɚɠɞɚɧɚɦ, ɩɪɨɠɢɜɚɸɳɢɦ ɩɨ ɨɞɧɨɦɭ ɢ ɦɨɥɨ-
ɞɵɦ ɫɟɦɶɹɦ , ɭ ɤɨɬɨɪɵɯ ɧɟɛɨɥɶɲɨɣ ɞɨɯɨɞ. Ʉɪɨɦɟ ɬɨɝɨ, ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨ ɩɪɢɧɹɬɶ ɜɨ ɜɧɢɦɚɧɢɟ 
ɮɚɤɬ ɤɨɦɩɥɟɤɫɧɨɣ ɡɚɫɬɪɨɣɤɢ ɦɢɤɪɨɪɚɣɨɧɚ, ɱɬɨ ɨɛɟɫɩɟɱɢɜɚɟɬ ɭɞɨɛɧɭɸ ɢɧɮɪɚɫɬɪɭɤɬɭɪɭ ɞɥɹ 
ɠɢɬɟɥɟɣ ɢ ɬɪɚɧɫɩɨɪɬɧɭɸ ɞɨɫɬɭɩɧɨɫɬɶ. 
Ɂɚɞɚɧɢɟ 3. ɉɨɥɶɡɭɹɫɶ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦɢ ɧɨɪɦɚɦɢ ɩɪɚɜɚ, ɫɮɨɪɦɭɥɢɪɭɣɬɟ ɩɪɟɞɦɟɬ ɞɨɝɨɜɨɪɚ ɨɛ 
ɨɤɚɡɚɧɢɢ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɵɯ ɭɫɥɭɝ ɢ ɩɟɪɟɱɟɧɶ ɩɟɪɟɞɚɜɚɟɦɵɯ ɡɚɤɚɡɱɢɤɨɦ ɢɫɩɨɥɧɢɬɟɥɸ 
ɮɭɧɤɰɢɣ.  ( ɩɪɟɞɦɟɬ ɞɨɝɨɜɨɪɚ - ɧɚ ȼɚɲ ɜɵɛɨɪ).



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 10 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɨɡɦɨɠɧɵɟ ɜɚɪɢɚɧɬɵ ɪɟɲɟɧɢɹ: ɜɫɟ ɩɪɚɜɨɨɬɧɨɲɟɧɢɹ, ɫɜɹɡɚɧɧɵɟ ɫ ɜɢɞɨɦ ɞɨɝɨɜɨɪɚ, 
ɟɝɨ ɫɭɳɟɫɬɜɟɧɧɵɦɢ, ɨɛɵɱɧɵɦɢ ɢ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɦɢ ɭɫɥɨɜɢɹɦɢ ɪɟɝɥɚɦɟɧɬɢɪɭɸɬɫɹ 
Ƚɪɚɠɞɚɧɫɤɢɦ ɤɨɞɟɤɫɨɦ ɊɎ, ɱɚɫɬɶ 2. ɂɫɩɨɥɶɡɭɟɦ ɧɨɪɦɵ ɱɚɫɬɢ 2 ȽɄ ɊɎ ɞɥɹ ɮɨɪɦɭɥɢɪɨɜɤɢ 
ɩɪɟɞɦɟɬɚ ɞɨɝɨɜɨɪɚ: ɜ ɤɚɱɟɫɬɜɟ ɩɪɟɞɦɟɬɚ ɞɨɝɨɜɨɪɚ ɨɛ ɨɤɚɡɚɧɢɢ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɵɯ ɭɫɥɭɝ ɦɨɠɟɬ 
ɜɵɫɬɭɩɚɬɶ ɩɟɪɟɞɚɱɚ ɂɫɩɨɥɧɢɬɟɥɸ Ɂɚɤɚɡɱɢɤɨɦ ɮɭɧɤɰɢɣ ɩɨ ɚɧɚɥɢɡɭ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɢɯ 
ɫɜɨɣɫɬɜ ɩɪɨɢɡɜɨɞɢɦɨɣ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ ɩɪɨɝɧɨɡɢɪɨɜɚɧɢɹ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɨɝɨ ɫɩɪɨɫɚ ɢ ɪɵɧɨɱɧɨɣ 
ɤɨɧɴɸɧɤɬɭɪɵ. ɂɫɯɨɞɹ ɢɡ ɩɪɟɞɦɟɬɚ ɞɨɝɨɜɨɪɚ ɜ ɤɚɱɟɫɬɜɟ ɮɭɧɤɰɢɣ, ɩɟɪɟɞɚɜɚɟɦɵɯ 
ɢɫɩɨɥɧɢɬɟɥɸ ɦɨɝɭɬ ɜɵɫɬɭɩɚɬɶ: 

1.Ɋɚɡɪɚɛɨɬɤɚ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɩɨɥɢɬɢɤɢ ɧɚ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɢ Ɂɚɤɚɡɱɢɤɚ ɧɚ ɨɫɧɨɜɟ ɚɧɚɥɢɡɚ
ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɢɯ ɫɜɨɣɫɬɜ ɩɪɨɢɡɜɨɞɢɦɨɣ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ ɩɪɨɝɧɨɡɢɪɨɜɚɧɢɹ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɨɝɨ 
ɫɩɪɨɫɚ ɢ ɪɵɧɨɱɧɨɣ ɤɨɧɴɸɧɤɬɭɪɵ.

2.ɉɪɨɜɟɞɟɧɢɟ ɢɫɫɥɟɞɨɜɚɧɢɣ ɨɫɧɨɜɧɵɯ ɮɚɤɬɨɪɨɜ, ɮɨɪɦɢɪɭɸɳɢɯ ɞɢɧɚɦɢɤɭ ɩɨɬɪɟɛɢ-
ɬɟɥɶɫɤɨɝɨ ɫɩɪɨɫɚ ɧɚ ɩɪɨɞɭɤɰɢɸ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹ Ɂɚɤɚɡɱɢɤɚ, ɫɨɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɫɩɪɨɫɚ ɢ ɩɪɟɞɥɨɠɟ-
ɧɢɹ ɧɚ ɚɧɚɥɨɝɢɱɧɵɟ ɜɢɞɵ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ, ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢɯ ɢ ɢɧɵɯ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɢɯ ɤɚɱɟɫɬɜ ɤɨɧɤɭ-
ɪɢɪɭɸɳɟɣ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ.

3. ɍɱɚɫɬɢɟ ɜ ɫɨɫɬɚɜɥɟɧɢɢ ɩɟɪɫɩɟɤɬɢɜɧɵɯ ɢ ɬɟɤɭɳɢɯ ɩɥɚɧɨɜ ɩɪɨɢɡɜɨɞɫɬɜɚ ɢ ɪɟɚɥɢɡɚ-
ɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ, ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɢɢ ɧɨɜɵɯ ɪɵɧɤɨɜ ɫɛɵɬɚ ɢ ɧɨɜɵɯ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɟɣ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ.

4. ɋɛɨɪ ɢ ɚɧɚɥɢɡ ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɨ-ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɫɨɡɞɚɧɢɟ ɛɚɧɤɚ ɞɚɧɧɵɯ
ɩɨ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɭ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹ Ɂɚɤɚɡɱɢɤɚ (ɡɚɹɜɤɢ ɧɚ ɩɨɫɬɚɜɤɭ, ɞɨɝɨɜɨɪɵ ɧɚ ɩɪɨɢɡ-
ɜɨɞɫɬɜɨ, ɧɚɥɢɱɢɟ ɡɚɩɚɫɨɜ, ɟɦɤɨɫɬɶ ɪɵɧɤɚ ɢ ɬ.ɩ.).

5. ɂɡɭɱɟɧɢɟ ɦɧɟɧɢɹ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɟɣ ɨ ɜɵɩɭɫɤɚɟɦɨɣ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɟɦ Ɂɚɤɚɡɱɢɤɚ ɩɪɨɞɭɤ-
ɰɢɢ, ɟɝɨ ɜɥɢɹɧɢɢ ɧɚ ɫɛɵɬ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɚ ɩɪɟɞɥɨɠɟɧɢɣ ɩɨ ɩɨɜɵɲɟɧɢɸ ɟɟ ɤɨɧɤɭ-
ɪɟɧɬɨɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɢ ɢ ɤɚɱɟɫɬɜɚ.

6. Ɋɚɡɪɚɛɨɬɤɚ ɫɬɪɚɬɟɝɢɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɪɟɤɥɚɦɧɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ɜ ɫɪɟɞɫɬɜɚɯ ɦɚɫɫɨɜɨɣ
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ ɧɚɪɭɠɧɨɣ, ɫɜɟɬɨɜɨɣ, ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɣ, ɩɨɱɬɨɜɨɣ ɪɟɤɥɚɦɵ, ɪɟɤɥɚɦɵ ɧɚ 
ɬɪɚɧɫɩɨɪɬɟ.

7. ɉɨɞɝɨɬɨɜɤɚ ɩɪɟɞɥɨɠɟɧɢɣ ɩɨ ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɢɸ ɮɢɪɦɟɧɧɨɝɨ ɫɬɢɥɹ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹ Ɂɚɤɚɡ-
ɱɢɤɚ ɢ ɮɢɪɦɟɧɧɨɝɨ ɨɮɨɪɦɥɟɧɢɹ ɪɟɤɥɚɦɧɨɣ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ.

8. ɍɱɚɫɬɢɟ ɫɨɜɦɟɫɬɧɨ ɫ ɨɬɞɟɥɚɦɢ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹ Ɂɚɤɚɡɱɢɤɚ ɜ ɪɚɡɪɚɛɨɬɤɟ ɩɪɟɞɥɨɠɟɧɢɣ ɢ
ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɰɢɣ ɩɨ ɢɡɦɟɧɟɧɢɸ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢɯ, ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢɯ ɢ ɞɪɭɝɢɯ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤ ɩɪɨ-
ɞɭɤɰɢɢ ɫ ɰɟɥɶɸ ɭɥɭɱɲɟɧɢɹ ɟɟ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɢɯ ɤɚɱɟɫɬɜ ɢ ɫɬɢɦɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɫɛɵɬɚ.

9. ɉɨɞɝɨɬɨɜɤɚ ɩɪɟɞɥɨɠɟɧɢɣ ɩɨ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢ ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɧɨɦɭ ɩɥɚɧɢɪɨɜɚɧɢɸ ɢ ɩɪɨɢɡ-
ɜɨɞɫɬɜɭ ɡɚɩɚɫɧɵɯ ɱɚɫɬɟɣ (ɩɨ ɤɨɥɢɱɟɫɬɜɭ ɢ ɧɨɦɟɧɤɥɚɬɭɪɟ).

10. ȼɟɞɟɧɢɟ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɫɜɨɟɣ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɞɟɥɨɩɪɨɢɡɜɨɞɫɬɜɚ, ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɢɟ ɢ ɨɬɩɪɚɜ-
ɥɟɧɢɟ/ɩɨɥɭɱɟɧɢɟ ɤɨɪɪɟɫɩɨɧɞɟɧɰɢɢ ɢ ɞɪɭɝɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɩɨ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɵɦ ɤɚɧɚɥɚɦ ɫɜɹɡɢ.

4. ɉɈɊəȾɈɄ ɉɊɈВȿȾȿɇɂə ɂ ɄɊɂɌȿɊɂɂ ɈɐȿɇɂВАɇɂə
ɉɊɈɆȿɀɍɌɈɑɇɈɃ АɌɌȿɋɌАɐɂɂ

4.1. ɉɨɪяɞɨɤ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢя ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ

ɉɨɪɹɞɨɤ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɭɫɬɚɧɚɜɥɢɜɚɟɬɫɹ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦɢ 



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 11 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɦɢ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚɦɢ ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ» (ɉɨɥɨɠɟɧɢɟɦ ɨ ɬɟɤɭɳɟɦ ɤɨɧɬɪɨɥɟ ɢ 
ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɜ ɮɟɞɟɪɚɥɶɧɨɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɦ ɛɸɞɠɟɬɧɨɦ 
ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɦ ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɢ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ «Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ 
ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» ɩɨ ɩɪɨɝɪɚɦɦɚɦ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ»).

ɉɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɚɹ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɹ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬɫɹ ɩɪɢ ɭɫɥɨɜɢɢ 
ɩɨɥɨɠɢɬɟɥɶɧɨɝɨ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɚ ɩɨ ɢɬɨɝɚɦ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɡɧɚɧɢɣ. Ɏɨɪɦɨɣ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɡɧɚɧɢɣ ɹɜɥɹɟɬɫɹ 
ɡɚɱɟɬ. Ɏɨɪɦɚ ɡɚɱɟɬɚ - ɩɢɫɶɦɟɧɧɚɹ. ɇɚ  ɡɚɱɟɬɟ ɨɰɟɧɢɜɚɸɬɫɹ ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɢɟ ɡɧɚɧɢɹ 
ɨɛɭɱɚɸɳɟɝɨɫɹ ɢ ɩɪɢɨɛɪɟɬɟɧɧɵɟ ɧɚɜɵɤɢ ɢɯ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ. Ɂɚɞɚɧɢɟ ɜɵɞɚɟɬɫɹ 
ɫɬɭɞɟɧɬɭ ɜ ɭɱɟɛɧɨɣ ɚɭɞɢɬɨɪɢɢ ɜ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɦ ɜɢɞɟ ɥɢɛɨ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɞɨɫɬɭɩ ɱɟɪɟɡ 
ɫɢɫɬɟɦɭ moodle ɜ ɭɱɟɛɧɨɣ ɚɭɞɢɬɨɪɢɢ.

Ɂɚɱɟɬ ɩɪɨɜɨɞɢɬɫɹ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɝɪɚɮɢɤɨɦ ɭɱɟɛɧɨɝɨ ɩɪɨɰɟɫɫɚ. ɍɫɩɟɜɚɟɦɨɫɬɶ 
ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɧɚ ɡɚɱɟɬɟ ɨɰɟɧɢɜɚɟɬɫɹ ɨɬɦɟɬɤɚɦɢ «ɡɚɱɬɟɧɨ», «ɧɟɡɚɱɬɟɧɨ».

Ɂɚɱɟɬ ɩɪɨɜɨɞɢɬɫɹ ɜ ɮɨɪɦɟ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɹ ɤɨɦɩɥɟɤɫɧɨɝɨ ɡɚɞɚɧɢɹ, ɤɨɬɨɪɨɟ ɜɤɥɸɱɚɟɬ 20

ɬɟɫɬɨɜɵɯ ɜɨɩɪɨɫɨɜ ɢ 5 ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɵɯ ɡɚɞɚɧɢɣ. ɉɪɨɞɨɥɠɢɬɟɥɶɧɨɫɬɶ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɹ – 1 ɚɤɚɞɟ-
ɦɢɱɟɫɤɢɣ ɱɚɫ

Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢя ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɩɨ ɜɢɞɚɦ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ 
ɫɪɟɞɫɬɜ.

4.2.1  Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢя ɬɟɫɬɚ
Ɍɟɫɬ ɮɨɪɦɢɪɭɟɬɫɹ ɫɥɭɱɚɣɧɵɦ ɨɛɪɚɡɨɦ ɢɡ ɛɚɡɵ ɬɟɫɬɨɜ, ɩɪɢ ɷɬɨɦ ɨɛɪɚɳɚɟɦ ɜɧɢɦɚɧɢɟ

ɧɚ ɬɨ, ɱɬɨ ɜ ɡɚɞɚɧɢɟ ɜɤɥɸɱɚɸɬɫɹ ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɢɟ ɬɟɫɬɨɜɵɟ ɜɨɩɪɨɫɵ,  ɩɪɢɜɹɡɚɧɧɵɟ ɤ 
ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɢ ɪɚɡɧɨɝɨ ɭɪɨɜɧɹ ɫɥɨɠɧɨɫɬɢ (ɧɚ ɩɨɞɬɜɟɪɠɞɟɧɢɟ ɡɧɚɧɢɣ, ɭɦɟɧɢɣ ɢ ɜɥɚɞɟɧɢɣ 
ɧɚɜɵɤɚɦɢ).  Ɋɚɫɱɟɬ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨɫɬɢ ɨɬɜɟɬɨɜ ɧɚ ɬɟɫɬɨɜɨɟ ɡɚɞɚɧɢɟ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬɫɹ ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ 30

ɜɟɪɧɨ ɞɚɧɧɵɯ ɨɬɜɟɬɨɜ, ɤɨɬɨɪɵɟ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɬ 100% ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ ɨɬɜɟɬɨɜ (100 ɛɚɥɥɨɜ).
Ɉɰɟɧɤɚ Ɂɚɱɬɟɧɨ Ɂɚɱɬɟɧɨ Ɂɚɱɬɟɧɨ ɇɟɡɚɱɬɟɧɨ

Ȼɚɥɥɵ 100% -96% 

ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ 
ɨɬɜɟɬɨɜ

95%-86 % 

ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ 
ɨɬɜɟɬɨɜ

85%-71% 

ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ 
ɨɬɜɟɬɨɜ

70%-0 ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ 
ɨɬɜɟɬɨɜ 

ɍɪɨɜɟɧɶ 
ɨɫɜɨɟɧɢɹ 

ɩɪɨɜɟɪɹɟɦɵɯ 
ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ

ɜɵɫɨɤɢɣ ɫɪɟɞɧɢɣ ɛɚɡɨɜɵɣ ɧɟɞɨɫɬɚɬɨɱɧɵɣ

4.2.2  Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢя ɡɚɞɚɱ

Ɋɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɩɪɨɜɟɪɹɟɬɫɹ ɩɪɟɩɨɞɚɜɚɬɟɥɟɦ ɧɟɩɨɫɪɟɞɫɬɜɟɧɧɨ.   Ɇɚɤɫɢɦɚɥɶɧɵɣ 
ɛɚɥɥ ɡɚ ɨɞɧɭ ɜɟɪɧɨ ɪɟɲɟɧɧɭɸ ɡɚɞɚɱɭ — 20 ɛɚɥɥɨɜ.

Ɉɰɟɧɤɚ «ɡɚɱɬɟɧɨ» ɜɵɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɩɪɢ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɢ ɜ ɫɨɜɨɤɭɩɧɨɫɬɢ ɫɥɟɞɭɸɳɢɯ 
ɭɫɥɨɜɢɣ : ɬɟɫɬɨɜɨɝɨ ɡɚɞɚɧɢɹ ɛɨɥɟɟ ɱɟɦ ɧɚ 70% ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ ɨɬɜɟɬɨɜ ɢ  ɪɟɲɟɧɢɢ ɡɚɞɚɱ –
ɛɨɥɟɟ ɱɟɦ ɧɚ 70 ɛɚɥɥɨɜ.



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 12 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

Ȼɚɥɥɵ/Ɉɰɟɧɤɚ Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɤɢ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ

100-96 ɛɚɥɥɨɜ
«ɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɥɟɝɤɨ ɨɪɢɟɧɬɢɪɭɟɬɫɹ ɜ ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɢ ɭɱɟɛɧɨɝɨ
ɦɚɬɟɪɢɚɥɚ, ɫɜɨɛɨɞɧɨ ɩɨɥɶɡɭɟɬɫɹ ɩɨɧɹɬɢɣɧɵɦ ɚɩɩɚɪɚɬɨɦ,
ɨɛɥɚɞɚɟɬ ɭɦɟɧɢɟɦ ɫɜɹɡɵɜɚɬɶ ɬɟɨɪɢɸ ɫ ɩɪɚɤɬɢɤɨɣ,
ɜɵɫɤɚɡɵɜɚɬɶ ɢ ɨɛɨɫɧɨɜɵɜɚɬɶ ɫɜɨɢ ɫɭɠɞɟɧɢɹ;

2) ɡɧɚɟɬ, ɭɦɟɟɬ ɜɵɛɪɚɬɶ ɢ  ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ
ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɟ ɥɨɝɢɤɟ ɡɚɞɚɱɢ  ɮɨɪɦɭɥɵ ɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ
ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ;

3) ɡɧɚɟɬ ɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ;
4) ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɡɚɩɢɫɚɧɨ ɩɨɧɹɬɧɨ, ɚɤɤɭɪɚɬɧɨ,

ɩɨɫɥɟɞɨɜɚɬɟɥɶɧɨ;
5) ɞɚɧɨ ɝɪɚɦɨɬɧɨɟ, ɩɨɥɧɨɟ, ɪɚɡɜɟɪɧɭɬɨɟ, ɩɨɫɥɟɞɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ

ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ;

6) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɹɟɬ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɡɚɞɚɱɢ
ɡɚɩɢɫɚɧ ɜɟɪɧɵɣ ɨɬɜɟɬ

95-86 ɛɚɥɥɨɜ
«ɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɞɟɦɨɧɫɬɪɢɪɭɟɬ ɩɨɥɧɨɟ  ɨɫɜɨɟɧɢɟ
ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɦɚɬɟɪɢɚɥɚ, ɜɥɚɞɟɟɬ ɩɨɧɹɬɢɣɧɵɦ
ɚɩɩɚɪɚɬɨɦ, ɨɪɢɟɧɬɢɪɭɟɬɫɹ ɜ ɢɡɭɱɟɧɧɨɦ ɦɚɬɟɪɢɚɥɟ,
ɨɫɨɡɧɚɧɧɨ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬ ɡɧɚɧɢɹ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɢɯ
ɡɚɞɚɱ, ɝɪɚɦɨɬɧɨ ɢɡɥɚɝɚɟɬ ɫɜɨɸ ɩɨɡɢɰɢɸ;

2) ɡɧɚɟɬ, ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬ ɜɵɛɨɪ ɢ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɟ
ɥɨɝɢɤɟ ɡɚɞɚɱɢ ɮɨɪɦɭɥɵ ɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ, ɧɨ
ɞɨɩɭɫɤɚɟɬ ɧɟɛɨɥɶɲɢɟ ɧɟɬɨɱɧɨɫɬɢ, ɤɨɬɨɪɵɟ
ɫɚɦɨɫɬɨɹɬɟɥɶɧɨ  ɢɫɩɪɚɜɥɹɟɬ ɩɨɫɥɟ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɰɢɢ
ɷɤɡɚɦɟɧɚɬɨɪɚ ;

3) ɞɚɧɨ ɝɪɚɦɨɬɧɨɟ, ɧɨ ɧɟ ɧɟɩɨɥɧɨɟ ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ;
4) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɹɟɬ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɡɚɞɚɱɢ

ɡɚɩɢɫɚɧ ɜɟɪɧɵɣ ɨɬɜɟɬ

85-71 ɛɚɥɥɨɜ «ɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɞɟɦɨɧɫɬɪɢɪɭɟɬ ɧɟɩɨɥɧɨɟ ɨɫɜɨɟɧɢɟ
ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɦɚɬɟɪɢɚɥɚ, ɩɥɨɯɨ ɜɥɚɞɟɟɬ ɩɨɧɹɬɢɣɧɵɦ
ɚɩɩɚɪɚɬɨɦ, ɩɥɨɯɨ ɨɪɢɟɧɬɢɪɭɟɬɫɹ ɜ ɢɡɭɱɟɧɧɨɦ ɦɚɬɟɪɢɚɥɟ,
ɧɟɭɜɟɪɟɧɧɨ ɨɛɨɫɧɨɜɵɜɚɜɟɬ ɫɜɨɸ ɩɨɡɢɰɢɸ;

2) ɡɧɚɟɬ ɨɬɞɟɥɶɧɵɟ ɮɨɪɦɭɥɵ ɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ, ɧɨ
ɞɨɩɭɫɤɚɟɬ ɡɧɚɱɢɬɟɥɶɧɵɟ ɧɟɬɨɱɧɨɫɬɢ ɜ ɢɯ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɢ;

3) ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɡɚɩɢɫɚɧɨ ɧɟɜɟɪɧɨ,  ɧɟ ɩɪɢɜɟɞɟɧɵ
ɮɨɪɦɭɥɵ, ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ ɤɨɬɨɪɵɯ ɛɵɥɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɵ ɪɚɫɱɟɬɵ;

4) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɹɟɬ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɡɚɞɚɱɢ
ɡɚɩɢɫɚɧ ɜɟɪɧɵɣ ɨɬɜɟɬ

70-0 ɛɚɥɥɨɜ 
«ɧɟɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ  ɢɦɟɟɬ ɪɚɡɪɨɡɧɟɧɧɵɟ, ɛɟɫɫɢɫɬɟɦɧɵɟ
ɡɧɚɧɢɹ, ɧɟ ɭɦɟɟɬ ɜɵɞɟɥɹɬɶ ɝɥɚɜɧɨɟ ɢ ɜɬɨɪɨɫɬɟɩɟɧɧɨɟ,
ɞɨɩɭɫɤɚɟɬ ɨɲɢɛɤɢ ɜ ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɢɢ ɩɨɧɹɬɢɣ, ɢɫɤɚɠɚɸɳɢɟ
ɢɯ ɫɦɵɫɥ;

2) ɛɟɫɩɨɪɹɞɨɱɧɨ ɢ ɧɟɭɜɟɪɟɧɧɨ ɢɡɥɚɝɚɟɬ ɦɚɬɟɪɢɚɥ, ɧɟ ɦɨɠɟɬ
ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ ɡɧɚɧɢɹ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɢɯ ɡɚɞɚɱ;



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления 
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 13 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

3) ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɡɚɩɢɫɚɧɨ ɧɟɜɟɪɧɨ ɥɢɛɨ ɨɬɫɭɬɫɬɜɭɟɬ;
4) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɧɟɜɟɪɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɪɚɫɱɟɬɵ, ɡɚɩɢɫɚɧ

ɧɟɩɪɚɜɢɥɶɧɵɣ ɨɬɜɟɬ ɥɢɛɨ ɧɟ ɡɚɩɢɫɚɧ ɨɬɜɟɬ

4.2. Ɋɟɡɭɥɶɬɚɬɵ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɢ ɭɪɨɜɧɢ 
ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ

Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɢ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 
ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɨɛɨɡɧɚɱɟɧɵ ɜ 
ɪɚɛɨɱɟɣ ɩɪɨɝɪɚɦɦɟ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɵ (ɦɨɞɭɥɹ).

ɉɪɢ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨɫɬɢ ɢɧɜɚɥɢɞɚɦ ɢ ɥɢɰɚɦ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ 
ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɨɟ ɜɪɟɦɹ ɞɥɹ 
ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɨɬɜɟɬɚ ɧɚ ɡɚɱɟɬɟ. 

ɉɪɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɢ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 
ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ 
ɩɪɟɞɭɫɦɚɬɪɢɜɚɟɬɫɹ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢɯ ɫɪɟɞɫɬɜ, ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɵɯ ɢɦ ɜ 
ɫɜɹɡɢ ɫ ɢɯ ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɦɢ ɨɫɨɛɟɧɧɨɫɬɹɦɢ. ɗɬɢ ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɦɨɝɭɬ ɛɵɬɶ 
ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɵ ЧɟɥȽɍ ɢɥɢ ɦɨɝɭɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶɫɹ ɫɨɛɫɬɜɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢɟ 
ɫɪɟɞɫɬɜɚ.

ɉɪɨɰɟɞɭɪɚ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ (ɦɨɞɭɥɸ) 
ɩɪɟɞɭɫɦɚɬɪɢɜɚɟɬ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɮɨɪɦɚɯ, ɚɞɚɩɬɢɪɨɜɚɧɧɵɯ ɤ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɹɦ ɢɯ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɢ ɜɨɫɩɪɢɹɬɢɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ:
Ⱦɥɹ ɥɢɰ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹɦɢ ɡɪɟɧɢɹ: – ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɭɜɟɥɢɱɟɧɧɵɦ ɲɪɢɮɬɨɦ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɚɭɞɢɨɮɚɣɥɚ,
– ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɧɚ ɹɡɵɤɟ Ȼɪɚɣɥɹ.
Ⱦɥɹ ɥɢɰ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹɦɢ ɫɥɭɯɚ:
– ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ.
Ⱦɥɹ ɥɢɰ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹɦɢ ɨɩɨɪɧɨ-ɞɜɢɝɚɬɟɥɶɧɨɝɨ ɚɩɩɚɪɚɬɚ:
– ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɚɭɞɢɨɮɚɣɥɚ.

Ⱦɚɧɧɵɣ ɩɟɪɟɱɟɧɶ ɦɨɠɟɬ ɛɵɬɶ ɤɨɧɤɪɟɬɢɡɢɪɨɜɚɧ ɜ ɡɚɜɢɫɢɦɨɫɬɢ ɨɬ 
ɤɨɧɬɢɧɝɟɧɬɚ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ.

ɉɪɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɢ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 14 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ 
(ɦɨɞɭɥɸ) ɨɛɟɫɩɟɱɢɜɚɟɬɫɹ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟ ɫɥɟɞɭɸɳɢɯ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɯ 
ɬɪɟɛɨɜɚɧɢɣ ɜ ɡɚɜɢɫɢɦɨɫɬɢ ɨɬ ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɯ ɨɫɨɛɟɧɧɨɫɬɟɣ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ: 

ɚ) ɢɧɫɬɪɭɤɰɢɹ ɩɨ ɩɨɪɹɞɤɭ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ 
ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɜ ɞɨɫɬɭɩɧɨɣ ɮɨɪɦɟ (ɭɫɬɧɨ, ɜ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɣ ɮɨɪɦɟ, ɜ 
ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɧɚ ɹɡɵɤɟ Ȼɪɚɣɥɹ, ɭɫɬɧɨ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɭɫɥɭɝ 
ɫɭɪɞɨɩɟɪɟɜɨɞɱɢɤɚ);

ɛ) ɞɨɫɬɭɩɧɚɹ ɮɨɪɦɚ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɡɚɞɚɧɢɣ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ (ɜ 
ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ, ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɭɜɟɥɢɱɟɧɧɵɦ ɲɪɢɮɬɨɦ, ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ 
ɲɪɢɮɬɨɦ Ȼɪɚɣɥɹ, ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ, ɡɚɞɚɧɢɹ ɡɚɱɢɬɵɜɚɸɬɫɹ 
ɚɫɫɢɫɬɟɧɬɨɦ, ɡɚɞɚɧɢɹ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɸɬɫɹ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɫɭɪɞɨɩɟɪɟɜɨɞɚ);

ɜ) ɞɨɫɬɭɩɧɚɹ ɮɨɪɦɚ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɨɬɜɟɬɨɜ ɧɚ ɡɚɞɚɧɢɹ (ɩɢɫɶɦɟɧɧɨ ɧɚ 
ɛɭɦɚɝɟ, ɧɚɛɨɪ ɨɬɜɟɬɨɜ ɧɚ ɤɨɦɩɶɸɬɟɪɟ, ɩɢɫɶɦɟɧɧɨ ɧɚ ɹɡɵɤɟ Ȼɪɚɣɥɹ, ɫ 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɭɫɥɭɝ ɚɫɫɢɫɬɟɧɬɚ, ɭɫɬɧɨ).

ɉɪɢ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨɫɬɢ ɞɥɹ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ 
ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɢ ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɩɪɨɰɟɞɭɪɚ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ ɩɨ
ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ (ɦɨɞɭɥɸ) ɦɨɠɟɬ ɩɪɨɜɨɞɢɬɶɫɹ ɜ ɧɟɫɤɨɥɶɤɨ ɷɬɚɩɨɜ.

ɉɪɨɜɟɞɟɧɢɟ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ 
ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɞɨɩɭɫɤɚɟɬɫɹ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ 
ɞɢɫɬɚɧɰɢɨɧɧɵɯ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ.

ɍɪɨɜɧɢ ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ

ɇɢɡɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ :
- Ʉɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɧɟ ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɵ.

Ȼɚɡɨɜɵɣ ɭɪɨɜɟɧɶ: 
- Ɉɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɫɥɚɛɨ (ɱɚɫɬɢɱɧɨ) ɜɥɚɞɟɟɬ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶɸ  ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ
ɡɚɞɚɱ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ
ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ; ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɬɶ ɧɟɬɟɪɩɢɦɨɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɦɭ
ɩɨɜɟɞɟɧɢɸ .

ɋɪɟɞɧɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ: 
- Ɉɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɜɥɚɞɟɟɬ ɫ ɧɟɛɨɥɶɲɢɦɢ ɡɚɬɪɭɞɧɟɧɢɹɦɢ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶɸ
ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ
ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɉɪɚɜɨɜɵɟ ɚɫɩɟɤɬɵ ɜ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 15 ɢɡ 15 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ; ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɬɶ ɧɟɬɟɪɩɢɦɨɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ 
ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɦɭ ɩɨɜɟɞɟɧɢɸ .

ȼɵɫɨɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ: 
- Ɉɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɫɜɨɛɨɞɧɨ ɜɥɚɞɟɟɬ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶɸ ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ ɜ
ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ,
ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ;
ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɬɶ ɧɟɬɟɪɩɢɦɨɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ ɤɨɪɪɭɩɰɢɨɧɧɨɦɭ ɩɨɜɟɞɟɧɢɸ .

Ɋɟɡɭɥɶɬɚɬɵ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ
ɋɪɟɞɧɟɟ ɤɨɥɢɱɟɫɬɜɨ 
ɧɚɛɪɚɧɧɵɯ ɛɚɥɥɨɜ

ɍɪɨɜɟɧɶ ɫɮɨɪɦɢ-
ɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ
ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ 

ɂɬɨɝɨɜɚɹ ɨɰɟɧɤɚ

100-95 ɛɚɥɥɨɜ ȼɵɫɨɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɡɚɱɬɟɧɨ
95-85 ɛɚɥɥɨɜ ɋɪɟɞɧɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɡɚɱɬɟɧɨ
85-70 ɛɚɥɥ Ȼɚɡɨɜɵɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɡɚɱɬɟɧɨ
70-0 ɛɚɥɥɨɜ ɇɢɡɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɧɟɡɚɱɬɟɧɨ

Ʉɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ ɫɱɢɬɚɸɬɫɹ ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɵɦɢ, ɟɫɥɢ ɩɨ 
ɢɬɨɝɚɦ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɫɬɭɞɟɧɬ ɩɨɥɭɱɢɥ ɨɰɟɧɤɭ ɧɟ ɧɢɠɟ, ɱɟɦ «ɡɚ-
ɱɬɟɧɨ».
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