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Факультет экономики и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга
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ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 3 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

1. ɉАɋɉɈɊɌ ɎɈɇȾА ɈɐȿɇɈɑɇɕɏ ɋɊȿȾɋɌВ

ɇɚɩɪɚɜɥɟɧɢɟ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ: 38.03.02 Ɇɟɧɟɞɠɦɟɧɬ

ɇɚɩɪɚɜɥɟɧɧɨɫɬɶ (ɩɪɨɮɢɥɶ): Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ
Ⱦɢɫɰɢɩɥɢɧɚ: ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ
ɋɟɦɟɫɬɪ (ɫɟɦɟɫɬɪɵ) ɢɡɭɱɟɧɢɹ: 1
Ɏɨɪɦɚ (ɮɨɪɦɵ) ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ: ɡɚɱɟɬ

2. ɉȿɊȿɑȿɇɖ ɎɈɊɆɂɊɍȿɆɕɏ ɄɈɆɉȿɌȿɇɐɂɃ

2.1. Ʉɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ, ɡɚɤɪɟɩɥёɧɧɵɟ ɡɚ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɨɣ

ɂɡɭɱɟɧɢɟ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɵ «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ» ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɨ ɧɚ ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɢɟ ɫɥɟɞɭɸɳɢɯ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ:

Ʉɨɞɵ ɤɨɦ-
ɩɟɬɟɧɰɢɢ 
(ɩɨ ɎȽɈɋ

ȼɈ)

ɋɨɞɟɪɠɚɧɢɟ ɤɨɦɩɟɬɟɧ-
ɰɢɣ ɫɨɝɥɚɫɧɨ 

ɎȽɈɋ(ɈɉɈɉ ȼɈ)

ɂɧɞɢɤɚɬɨɪɵ ɞɨɫɬɢɠɟɧɢɹ 
ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɫɨɝɥɚɫɧɨ 

ɈɉɈɉ

ɉɟɪɟɱɟɧɶ ɩɥɚɧɢɪɭɟɦɵɯ ɪɟ-
ɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ

ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ
1 2 3 4 

ɍɄ-1 ɋɩɨɫɨɛɟɧ 
ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɬɶ ɩɨɢɫɤ, 
ɤɪɢɬɢɱɟɫɤɢɣ ɚɧɚɥɢɡ ɢ 
ɫɢɧɬɟɡ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, 
ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ ɫɢɫɬɟɦɧɵɣ 
ɩɨɞɯɨɞ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ 
ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ ɡɚɞɚɱ

ɍɄ-1.1. ȼɵɩɨɥɧɹɟɬ 
ɩɨɢɫɤ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, 

ɨɩɪɟɞɟɥɹɟɬ ɤɪɢɬɟɪɢɢ 
ɫɢɫɬɟɦɧɨɝɨ ɚɧɚɥɢɡɚ 
ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ ɡɚɞɚɱ

ɍɄ-1.2. ɂɫɩɨɥɶɡɭɟɬ 
ɤɪɢɬɢɱɟɫɤɢɣ ɚɧɚɥɢɡ, ɫɢ-
ɫɬɟɦɚɬɢɡɚɰɢɸ ɢ ɨɛɨɛɳɟ-
ɧɢɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɞɥɹ ɪɟ-
ɲɟɧɢɹ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ ɡɚ-
ɞɚɱ

Ɂɧɚɬɶ ɤɪɢɬɟɪɢɢ 
ɫɢɫɬɟɦɧɨɝɨ ɩɨɞɯɨɞɚ ɜ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɹɯ 
ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ

ɍɦɟɬɶ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɬɶ 
ɩɨɢɫɤ, ɤɪɢɬɢɱɟɫɤɢɣ ɚɧɚɥɢɡ ɢ 
ɫɢɧɬɟɡ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɢ 
ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ ɫɢɫɬɟɦɧɵɣ ɩɨɞɯɨɞ 
ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ 
ɡɚɞɚɱ ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ

Вɥɚɞɟɬɶ ɧɚɜɵɤɚɦɢ ɩɨɢɫɤɚ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ 
ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ ɡɚɞɚɱ ɫ 
ɩɨɦɨɳɶɸ ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления 
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 4 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɈɉɄ-6 ɋɩɨɫɨɛɟɧ ɩɨɧɢɦɚɬɶ 
ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɪɚɛɨɬɵ ɫɨ-
ɜɪɟɦɟɧɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚ-
ɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɢ 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɢɯ ɞɥɹ 
ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ ɩɪɨɮɟɫ-
ɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨ-
ɫɬɢ

ɈɉɄ-6.1.

Ⱦɟɦɨɧɫɬɪɢɪɭɟɬ ɡɧɚɧɢɹ 
ɩɪɢɧɰɢɩɨɜ ɪɚɛɨɬɵ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ 
ɡɚɞɚɱ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɈɉɄ-6.2. ɍɱɢɬɵɜɚɟɬ 
ɬɟɧɞɟɧɰɢɢ ɪɚɡɜɢɬɢɹ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ 
ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɈɉɄ-6.3. ɉɪɢɦɟɧɹɟɬ 
ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɪɚɛɨɬɵ ɫɨɜɪɟ-
ɦɟɧɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ 
ɡɚɞɚɱ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

Ɂɧɚɬɶ ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɪɚɛɨɬɵ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ 
ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ 
ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɍɦɟɬɶ ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ 
ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɪɚɛɨɬɵ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ 
ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ 
ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ
Вɥɚɞɟɬɶ ɧɚɜɵɤɚɦɢ 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ 
ɜ ɫɮɟɪɟ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 5 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɋɈȾȿɊɀАɇɂȿ ɈɐȿɇɈɑɇɕɏ ɋɊȿȾɋɌВ ɉɈ ȾɂɋɐɂɉɅɂɇȿ

3.1 Вɢɞɵ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ

№
ɩ/ɩ

Ʉɨɞ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ/
ɩɥɚɧɢɪɭɟɦɵɟ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɵ 

ɨɛɭɱɟɧɢɹ

Ʉɨɧɬɪɨɥɢɪɭɟɦɵɟ 
ɬɟɦɵ/ ɪɚɡɞɟɥɵ

ɇɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢ
ɟ ɨɰɟɧɨɱɧɨɝɨ 
ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɞɥɹ 

ɬɟɤɭɳɟɝɨ 
ɤɨɧɬɪɨɥɹ

ɇɚɢɦɟɧɨɜ
ɚ-ɧɢɟ 

ɨɰɟɧɨɱɧɨ
ɝɨ 

ɫɪɟɞɫɬɜɚ 
ɧɚ 

ɩɪɨɦɟɠɭɬ
ɨɱɧɨɣ 

ɚɬɬɟɫɬɚɰɢ
ɢ/№ 

ɡɚɞɚɧɢɹ

1 

ɍɄ-1

Ɂɧɚɬɶ ɤɪɢɬɟɪɢɢ ɫɢɫɬɟɦɧɨɝɨ 
ɩɨɞɯɨɞɚ ɜ ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɹɯ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ

ɍɦɟɬɶ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɬɶ ɩɨɢɫɤ, 
ɤɪɢɬɢɱɟɫɤɢɣ ɚɧɚɥɢɡ ɢ ɫɢɧɬɟɡ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɢ ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ 
ɫɢɫɬɟɦɧɵɣ ɩɨɞɯɨɞ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ 
ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ ɡɚɞɚɱ ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ

Вɥɚɞɟɬɶ ɧɚɜɵɤɚɦɢ ɩɨɢɫɤɚ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɨ-
ɫɬɚɜɥɟɧɧɵɯ ɡɚɞɚɱ ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ ɫɨ-
ɜɪɟɦɟɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ

Ɋɚɡɞɟɥ 1.

Ɉɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ-

ɩɪɚɜɨɜɵɟ ɢ 
ɦɟɬɨɞɢɱɟɫɤɢɟ ɨɫɧɨɜɵ 
ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɞɥɹ 
ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.

Ɋɚɡɞɟɥ 2. 
Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ 
ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɩɨɢɫɤɚ ɢ 
ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ

ɉɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɟ 
ɡɚɞɚɧɢɟ

Ɂɚɞɚɧɢɟ 
№1,2

Ɂɚɞɚɧɢɟ 
№ 1,2

2 

ɈɉɄ -6
Ɂɧɚɬɶ ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɪɚɛɨɬɵ 

ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ 
ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɍɦɟɬɶ ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ ɩɪɢɧɰɢɩɵ 
ɪɚɛɨɬɵ ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ 
ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ 
ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

Вɥɚɞɟɬɶ ɧɚɜɵɤɚɦɢ 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 

Ɋɚɡɞɟɥ 1.

Ɉɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ-

ɩɪɚɜɨɜɵɟ ɢ 
ɦɟɬɨɞɢɱɟɫɤɢɟ ɨɫɧɨɜɵ 
ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ 
ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɞɥɹ 
ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.

Ɋɚɡɞɟɥ 2. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ 
ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ 

ɉɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɟ 
ɡɚɞɚɧɢɟ

Ɂɚɞɚɧɢɟ 
№ 3,4,5



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 6 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɜ 
ɫɮɟɪɟ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ

ɫɨɜɪɟɦɟɧɧɵɯ 
ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɩɨɢɫɤɚ ɢ 
ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ

Ɍɢɩɨɜɵɟ ɡɚɞɚɧɢɹ, ɤɪɢɬɟɪɢɢ ɢ ɩɨɤɚɡɚɬɟɥɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɬɟɤɭɳɟɝɨ 
ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɜ ɪɚɛɨɱɟɣ ɩɪɨɝɪɚɦɦɟ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɵ (ɦɨɞɭɥɹ). ɉɨɥɧɵɟ 
ɤɨɦɩɥɟɤɬɵ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɢ ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɨ-ɢɡɦɟɪɢɬɟɥɶɧɵɯ ɦɚɬɟɪɢɚɥɨɜ 
ɯɪɚɧɹɬɫɹ ɧɚ ɤɚɮɟɞɪɟ.

3.2 ɋɨɞɟɪɠɚɧɢɟ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ
Ɉɰɟɧɨɱɧɵɟ ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɜɨɩɪɨɫɚɦɢ ɞɥɹ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɤ ɡɚɱɟɬɭ,

ɬɟɫɬɚɦɢ ɢ ɡɚɞɚɧɢɹɦɢ.

ȼɨɩɪɨɫɵ ɞɥɹ ɬɟɫɬɢɪɨɜɚɧɢɹ ɩɪɟɞɩɨɥɚɝɚɸɬ ɜɵɛɨɪ ɨɞɧɨɝɨ ɢɥɢ ɧɟɫɤɨɥɶɤɢɯ 
ɩɪɚɜɢɥɶɧɵɯ ɜɚɪɢɚɧɬɨɜ ɨɬɜɟɬɚ ɢɡ ɧɟɫɤɨɥɶɤɢɯ ɩɪɟɞɥɨɠɟɧɧɵɯ. 

Ɋɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱ ɩɪɟɞɩɨɥɚɝɚɟɬ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɣ ɪɚɛɨɬɵ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬ-
ɫɬɜɢɢ ɫ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɩɪɨɛɥɟɦɨɣ ɢɥɢ ɭɫɥɨɜɢɟɦ, ɪɟɡɭɥɶɬɚɬ ɨɰɟɧɢɜɚɟɬɫɹ ɩɪɟɩɨ-
ɞɚɜɚɬɟɥɟɦ.

Вɨɩɪɨɫɵ ɞɥя ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɤ ɡɚɱɟɬɭ.

ȼɨɩɪɨɫɵ ɞɥɹ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɤ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ. 
1. ɋɢɫɬɟɦɚ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ : ɫɭɳɧɨɫɬɶ, ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ, ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɨɪɝɚɧɢɡɚ-
ɰɢɢ, ɫɨɫɬɚɜ ɷɥɟɦɟɧɬɨɜ.
2. ɋɬɪɭɤɬɭɪɚ ɫɢɫɬɟɦɵ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ : ɩɨɧɹɬɢɟ, ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɚ ɷɥɟɦɟɧ-
ɬɨɜ.
3.ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɹ ɤɚɤ ɨɛɴɟɤɬ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ: ɫɭɳɧɨɫɬɶ, ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ, ɫɜɨɣɫɬɜɚ, ɜɢɞɵ.
4. Ɋɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɟ ɢɥɢ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ. Ɍɪɟɛɨɜɚɧɢɹ, ɩɪɟɞɴɹɜɥɹɟɦɵɟ ɤ ɪɚɫ-
ɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɸ ɢɥɢ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɢɸ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
5. ɉɪɚɜɨ ɧɚ ɞɨɫɬɭɩ ɤ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.  Ɉɛɳɟɞɨɫɬɭɩɧɚɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɹ: ɩɨɧɹɬɢɟ, ɮɨɪɦɵ ɩɪɟɞ-
ɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɞɥɹ ɩɨɫɥɟɞɭɸɳɟɝɨ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ .. Ɉɝɪɚɧɢɱɟɧɢɟ  ɞɨɫɬɭɩɚ ɤ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
6. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɦɨɞɟɥɢ.
7. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɩɪɨɰɟɫɫɵ.
8. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɩɪɨɞɭɤɬɵ ɢ ɭɫɥɭɝɢ.
9. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɩɪɚɜɨɨɬɧɨɲɟɧɢɣ ɜ ɫɮɟɪɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯ-
ɧɨɥɨɝɢɣ ɢ ɡɚɳɢɬɵ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
10. Ɂɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨ ɨɛ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɹɯ ɢ ɨ ɡɚɳɢɬɟ ɢɧɮɨɪɦɚ-
ɰɢɢ.
11. ɉɨɢɫɤɨɜɵɟ ɫɢɫɬɟɦɵ: ɫɭɳɧɨɫɬɶ, ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ, ɜɢɞɵ, ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ.
12. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɫɢɫɬɟɦɵ: ɫɭɳɧɨɫɬɶ, ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ, ɜɢɞɵ, ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ.
13. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ. Ɉɰɟɧɤɚ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɩɨɢɫɤɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
14. ɂɧɫɬɪɭɦɟɧɬɵ ɩɨɜɵɲɟɧɢɟ ɷɮɮɟɤɬɢɜɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
15. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨ-ɩɨɢɫɤɨɜɵɟ ɫɢɫɬɟɦɵ: ɩɨɧɹɬɢɟ, ɜɢɞɵ, ɨɛɳɢɟ ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ.



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления 
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 7 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

16. Ʌɨɝɢɤɚ ɫɬɪɭɤɬɭɪɢɪɨɜɚɧɢɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨ- ɩɨɢɫɤɨɜɵɯ ɫɢɫɬɟɦ.
17. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɨɜɵɯ ɫɢɫɬɟɦ.
18. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨ-ɛɢɛɥɢɨɬɟɱɧɵɯ ɫɢɫɬɟɦ.
19. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ: ɩɨɧɹɬɢɟ, ɜɢɞɵ, ɢɧɫɬɪɭɦɟɧɬɚɪɢɣ.
20. Ɇɨɞɟɥɢ ɠɢɡɧɟɧɧɨɝɨ ɰɢɤɥɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ.
21. ɉɥɚɬɮɨɪɦɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ.
22. ɂɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɫɨɡɞɚɧɢɹ, ɫɛɨɪɚ, ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɹ
ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ. 23. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɯɪɚɧɟɧɢɹ ɢ ɫɨɯɪɚɧɟɧɢɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɫɨɯɪɚɧɧɨɫɬɶ
ɢ ɚɪɯɢɜɢɪɨɜɚɧɢɟ.
24. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ, ɩɟɪɟɞɚɱɢ (ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɹ) ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɫɜɹɡɢ ɢ ɬɟɥɟɤɨɦɦɭɧɢ-
ɤɚɰɢɢ.
25. ɇɚɢɛɨɥɟɟ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɧɵɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
26. Ȼɚɡɵ ɞɚɧɧɵɯ: ɩɨɧɹɬɢɟ, ɜɢɞɵ, ɩɪɢɧɰɢɩɵ ɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɢɹ.
27. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɛɚɡ ɞɚɧɧɵɯ.
28. Ƚɢɩɟɪɬɟɤɫɬɨɜɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ.
29. Ɇɭɥɶɬɢɦɟɞɢɣɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ.
30. Ƚɟɨɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɫɢɫɬɟɦɵ ɢ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ.
31. ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɰɢɮɪɨɜɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
32. Ɇɟɯɚɧɢɡɦ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɛɨɥɶɲɨɝɨ ɨɛɴɟɦɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
33. ɉɪɚɜɨɜɨɟ ɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɰɢɮɪɨɜɨɣ ɫɪɟɞɵ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɚ.
34. ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ, ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢ ɚɧɚɥɢɡɚ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɭɫɥɨɜɢɹɯ ɰɢɮɪɨ-
ɜɢɡɚɰɢɢ.
35. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɫɟɬɢ "ɂɧɬɟɪɧɟɬ": ɨɛɳɢɟ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ.
36. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ Ƚɂɋ (ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɞɥɹ ɫɨɡɞɚɧɢɹ, ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɹ, ɚɧɚɥɢɡɚ ɢ ɤɚɪɬɨɝɪɚɮɢɪɨɜɚɧɢɹ
ɜɫɟɯ ɬɢɩɨɜ ɞɚɧɧɵɯ)   ɢ ɦɟɯɚɧɢɡɦɵ ɢɧɬɟɝɪɢɪɨɜɚɧɢɹ ɞɚɧɧɵɯ ɫɨ ɜɫɟɦɢ ɬɢɩɚɦɢ  ɨɩɢɫɚɬɟɥɶɧɨɣ
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
37. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɨɛɳɟɞɨɫɬɭɩɧɨɣ (ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨɣ) ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ: ɢɧɮɨɪɦɚ-
ɰɢɹ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɧɚɹ ɜ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɫɢɫɬɟɦɚɯ "Ƚɚɪɚɧɬ", "Ʉɨɧɫɭɥɶɬɚɧɬ", "Ʉɨ-
ɞɟɤɫ" ɢ ɧɚ ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɨɦ ɢɧɬɟɪɧɟɬ-ɩɨɪɬɚɥɟ ɩɪɚɜɨɜɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ pravo.gov.
38. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɯ ɞɨɤɭɦɟɧɬɨɜ, ɩɭɛɥɢɤɚɰɢɣ, ɩɟɪɢɨɞɢɱɟ-
ɫɤɢɯ ɢɡɞɚɧɢɣ, ɫɩɪɚɜɨɱɧɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨɦ ɢɧɬɟɪɧɟɬ- ɩɪɨɫɬɪɚɧɫɬɜɟ.
39. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɪɚɡɥɢɱɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɫɢɫɬɟɦɚɯ
(ɫɢɫɬɟɦɵ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɬɪɚɧɡɚɤɰɢɣ (TPS), ɫɢɫɬɟɦɵ ɩɥɚɧɢɪɨɜɚɧɢɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹ
(ERP), ɫɢɫɬɟɦɵ ɞɟɥɨɜɨɝɨ ɫɨɬɪɭɞɧɢɱɟɫɬɜɚ), ɫɢɫɬɟɦɵ ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɫɢɫɬɟɦɵ
ɩɨɞɞɟɪɠɤɢ  ɩɪɢɧɹɬɢɹ ɪɟɲɟɧɢɣ, ɫɢɫɬɟɦɵ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɹ ɛɟɡɨɩɚɫɧɨɫɬɶɸ ɫ ɤɥɢɟɧɬɚɦɢ (CRM);
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨ-ɫɩɪɚɜɨɱɧɵɟ ɫɢɫɬɟɦɵ, ɨɮɢɫɧɵɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɫɢɫɬɟɦɵ).
40. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɪɚɡɦɟɳɚɟɦɨɣ ɜ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɯ ɢɧ-
ɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɫɢɫɬɟɦɚɯ. Ɍɪɟɛɨɜɚɧɢɹ ɚɜɬɨɪɢɡɚɰɢɢ ɜ ɟɞɢɧɨɣ ɫɢɫɬɟɦɟ ɢɞɟɧɬɢɮɢɤɚɰɢɢ ɢ
ɚɭɬɟɧɬɢɮɢɤɚɰɢɢ ɢ ɩɨɪɹɞɨɤ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ ɟɞɢɧɨɣ ɫɢɫɬɟɦɵ ɢɞɟɧɬɢɮɢɤɚɰɢɢ ɢ ɚɭɬɟɧɬɢɮɢɤɚ-
ɰɢɢ. Ɍɪɟɛɨɜɚɧɢɹ ɤ ɩɨɪɹɞɤɭ ɫɨɡɞɚɧɢɹ, ɪɚɡɜɢɬɢɹ, ɜɜɨɞɚ ɜ ɷɤɫɩɥɭɚɬɚɰɢɸ, ɷɤɫɩɥɭɚɬɚɰɢɢ ɢ ɜɵ-
ɜɨɞɚ ɢɡ ɷɤɫɩɥɭɚɬɚɰɢɢ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɫɢɫɬɟɦ, ɞɚɥɶɧɟɣɲɟɝɨ ɯɪɚɧɟɧɢɹ
ɫɨɞɟɪɠɚɳɟɣɫɹ ɜ ɢɯ ɛɚɡɚɯ ɞɚɧɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.
41. Ƚɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɟ ɪɟɫɭɪɫɵ.
42. ɇɚɰɢɨɧɚɥɶɧɚɹ ɫɢɫɬɟɦɚ ɭɩɪɚɜɥɟɧɢɹ ɞɚɧɧɵɦɢ.
43. ɂɧɮɪɚɫɬɪɭɤɬɭɪɵ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɩɪɚɜɢɬɟɥɶɫɬɜɚ.



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления 
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 8 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

44. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ  ɫ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɟɦ ɪɟɤɨ-
ɦɟɧɞɚɬɟɥɶɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ.
45. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɹɟɦɨɣ ɧɨɜɨɫɬɧɵɦ ɚɝɪɟɝɚɬɨ-
ɪɨɦ.
46. Ɍɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɹɟɦɨɣ  ɜ ɫɨɰɢɚɥɶɧɵɯ ɫɟɬɹɯ.
47. ɂɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɩɪɨɪɵɜɧɵɯ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ   ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪ-
ɦɚɰɢɢ.
48. Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɰɢɮɪɨɜɵɯ ɪɟɫɭɪɫɨɜ.
49. ɂɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɰɢɮɪɨɜɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ. Ȼɨɥɶɲɢɟ ɞɚɧ-
ɧɵɟ (Big Data),ɢɫɤɭɫɫɬɜɟɧɧɵɣ ɢɧɬɟɥɥɟɤɬ (ɂɂ),ɫɢɫɬɟɦɵ ɪɚɫɩɪɟɞɟɥɟɧɧɨɝɨ ɪɟɟɫɬɪɚ (ɛɥɨɤ-
ɱɟɣɧ).
50. ɂɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɰɢɮɪɨɜɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ.  ɂɧɬɟɪɧɟɬ
ɜɟɳɟɣ (Internet of Things, IoT) ɢ ɰɢɮɪɨɜɚɹ ɩɪɨɫɥɟɠɢɜɚɟɦɨɫɬɶ, ɤɜɚɧɬɨɜɵɟ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɢ
(ɤɜɚɧɬɨɜɵɟ ɫɟɬɢ).

Вɨɩɪɨɫɵ ɞɥя ɨɰɟɧɤɢ ɭɪɨɜɧя ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ

ɉɪɢɦɟɪ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɡɚɞɚɧɢɹ: 
ɍɄ-1,ɈɉɄ-6

Ɂɚɞɚɧɢɟ 1. ɇɚɣɞɢɬɟ ɪɟɫɭɪɫɵ (ɭɱɟɛɧɢɤɢ, ɭɱɟɛɧɵɟ ɩɨɫɨɛɢɹ, ɤɨɧɫɩɟɤɬɵ ɥɟɤɰɢɣ, ɩɪɟ-
ɡɟɧɬɚɰɢɢ, ɫɬɚɬɶɢ, ɪɟɮɟɪɚɬɵ ɢ ɞɪ.) ɩɨ ɜɵɛɪɚɧɧɨɣ ɬɟɦɟ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨ-

ɩɨɢɫɤɨɜɨɣ ɫɢɫɬɟɦɵ (Yandex, Google, Rambler ɢ ɞɪ.). 
1. ɉɪɢɜɟɞɢɬɟ ɤɨɩɢɸ ɷɤɪɚɧɚ ɢɫɯɨɞɧɨɝɨ ɩɨɢɫɤɨɜɨɝɨ ɡɚɩɪɨɫɚ.
2. ɉɪɢɜɟɞɢɬɟ ɤɨɩɢɸ ɷɤɪɚɧɚ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɩɨɢɫɤɚ ɜ ɂɉɋ ɩɨ ɢɫɯɨɞɧɨɦɭ ɩɨɢɫɤɨɜɨɦɭ ɡɚɩɪɨɫɭ.
3. Ⱦɥɹ ɤɚɠɞɨɝɨ ɪɟɫɭɪɫɚ ɭɤɚɠɢɬɟ:
- ɤɨɩɢɸ ɷɤɪɚɧɚ ɧɚɣɞɟɧɧɨɝɨ ɪɟɫɭɪɫɚ;
– ɫɫɵɥɤɭ URL ɧɚ ɪɟɫɭɪɫ;
– ɞɚɬɭ ɨɛɪɚɳɟɧɢɹ ɤ ɪɟɫɭɪɫɭ;
– ɚɜɬɨɪɨɜ ɪɟɫɭɪɫɚ (ɩɪɢ ɧɚɥɢɱɢɢ).
4. Ⱦɥɹ ɤɚɠɞɨɝɨ ɪɟɫɭɪɫɚ ɨɰɟɧɢɬɟ ɟɝɨ ɩɨɥɟɡɧɨɫɬɶ (ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ). Ⱥɪɝɭɦɟɧɬɢɪɭɣɬɟ ȼɚɲ ɨɬɜɟɬ.
5. ɉɪɟɞɫɬɚɜɶɬɟ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɵ ɚɧɚɥɢɡɚ ɧɚɣɞɟɧɧɵɯ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɜ ɜɢɞɟ ɬɚɛɥɢɰɵ.

Ɂɚɞɚɧɢɟ 2. ɂɫɩɨɥɶɡɭɹ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧ-
ɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɫɢɫɬɟɦɚɯ "Ƚɚɪɚɧɬ" ɢɥɢ "Ʉɨɧɫɭɥɶɬɚɧɬ, ɧɚɣɞɢɬɟ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɵɟ ɢɫɬɨɱɧɢɤɢ, 
ɫɮɨɪɦɢɪɭɣɬɟ, ɡɚɩɨɥɧɢɬɟ ɢ ɫɨɞɟɪɠɚɬɟɥɶɧɨ ɜɢɡɭɚɥɢɡɢɪɭɣɬɟ ɬɚɛɥɢɰɭ, ɜ ɤɨɬɨɪɨɣ ɛɭɞɟɬ ɥɨɝɢ-
ɱɟɫɤɢ ɨɬɪɚɠɟɧɚ ɫɥɟɞɭɸɳɚɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɹ: 
1. ȼɢɞɵ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɚɤɬɨɜ
2. ɉɨɪɹɞɨɤ ɩɪɢɧɹɬɢɹ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɚɤɬɨɜ ɪɚɡɥɢɱɧɨɣ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɣ ɫɢɥɵ.
3. ɉɨɪɹɞɨɤ ɨɩɭɛɥɢɤɨɜɚɧɢɹ  ɢ ɜɫɬɭɩɥɟɧɢɹ ɜ ɫɢɥɭ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɚɤɬɨɜ.

Ɂɚɞɚɧɢɟ 3.  ɉɨɥɶɡɭɹɫɶ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɦɢ ɫɢɫɬɟɦɚɦɢ, ɨɫɭɳɟɫɬɜɢɬɟ ɩɨɢɫɤ 
ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨɣ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɧɚ ɨɫɧɨɜɟ ɤɨɬɨɪɨɣ  ɩɪɟɞɥɨɠɢɬɟ ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢ 
ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɧɨɟ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ- ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɨɟ  ɪɟɲɟɧɢɟ  ɞɥɹ ɫɥɟɞɭɸɳɟɝɨ ɩɪɚɜɨɨɬɧɨɲɟ-



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 9 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɧɢɹ: ɋɱɟɬɧɚɹ ɩɚɥɚɬɚ, ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɹ ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɨ- ɚɧɚɥɢɬɢɱɟɫɤɢɟ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹ ɨɬɧɨɫɢɬɟɥɶɧɨ 
ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɯ ɪɚɫɯɨɞɨɜ, ɜɵɹɜɢɥɚ ɡɥɨɭɩɨɬɪɟɛɥɟɧɢɹ ɜ Ƚɍɉ. Ȼɵɥɨ ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɨ, ɱɬɨ ɫɪɟɞ-
ɫɬɜɚ Ƚɍɉ ɪɚɫɯɨɞɨɜɚɥɢɫɶ ɧɟ ɩɨ ɧɚɡɧɚɱɟɧɢɸ ɢ ɧɟ ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɨ. ɉɪɨɜɟɞɢɬɟ ɚɧɚɥɢɡ ɇɉȺ, ɪɟ-
ɝɥɚɦɟɧɬɢɪɭɸɳɢɯ ɩɨɥɧɨɦɨɱɢɹ ɋɱɟɬɧɨɣ ɩɚɥɚɬɵ ɊɎ ɢ ɭɫɬɚɧɨɜɢɬɟ ɫɨ ɫɫɵɥɤɨɣ ɧɚ ɫɨɨɬɜɟɬ-
ɫɬɜɭɸɳɢɟ ɫɬɚɬɶɢ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɯ ɇɉȺ  ɤɚɤɨɦɭ ɨɪɝɚɧɭ ɜɥɚɫɬɢ ɛɭɞɭɬ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɪɟ-
ɡɭɥɶɬɚɬɵ ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɨ-ɚɧɚɥɢɬɢɱɟɫɤɢɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ɋɱɟɬɧɨɣ ɩɚɥɚɬɵ.

ɉɪɢɦɟɪ ɜɨɡɦɨɠɧɨɝɨ ɪɟɲɟɧɢɹ: ɋɨɝɥɚɫɧɨ ɫɬ. 101 Ʉɨɧɫɬɢɬɭɰɢɢ ɊɎ ɞɥɹ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɡɚ 
ɢɫɩɨɥɧɟɧɢɟɦ ɮɟɞɟɪɚɥɶɧɨɝɨ ɛɸɞɠɟɬɚ Ƚɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɚɹ Ⱦɭɦɚ ɢ ɋɨɜɟɬ Ɏɟɞɟɪɚɰɢɢ ɨɛɪɚɡɭɸɬ 
ɋɱɟɬɧɭɸ ɩɚɥɚɬɭ. 

ɋɨɝɥɚɫɧɨ ɫɬ.3 Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɝɨ ɡɚɤɨɧɚ « Ɉ ɋɱɟɬɧɨɣ ɩɚɥɚɬɟ Ɋɨɫɫɢɣɫɤɨɣ Ɏɟɞɟɪɚɰɢɢ»   ɨɬ 
05.04.2013 №41 ɋɱɟɬɧɚɹ ɩɚɥɚɬɚ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɜɵɫɲɢɦ ɨɪɝɚɧɨɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɝɨ ɮɢɧɚɧɫɨɜɨɝɨ 
ɤɨɧɬɪɨɥɹ, ɨɛɪɚɡɭɟɦɵɦ  Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɵɦ ɫɨɛɪɚɧɢɟɦ

ɋɬ. 14. Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɝɨ ɡɚɤɨɧɚ» Ɉ ɋɱɟɬɧɨɣ ɩɚɥɚɬɟ» ɨɬ 05.04.2013 №41 ɭɫɬɚɧɚɜɥɢɜɚɟɬ 
ɩɨɥɧɨɦɨɱɢɹ ɋɱɟɬɧɨɣ ɩɚɥɚɬɵ ɜ ɨɛɥɚɫɬɢ ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɨ- ɚɧɚɥɢɬɢɱɟɫɤɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ, 
ɪɟɝɥɚɦɟɧɬɢɪɭɹ ɩɪɚɜɨɦɟɪɧɨɫɬɶ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɹ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ 
ɨɬɧɨɫɢɬɟɥɶɧɨ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɡɚ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɟɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɯ ɪɚɫɯɨɞɨɜ. Ɍɚɤɢɦ ɨɛɪɚɡɨɦ, ɧɚ 
ɨɫɧɨɜɚɧɢɢ ɪɟɝɥɚɦɟɧɬɢɪɭɸɳɢɯ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɚɤɬɨɜ,  ɹɜɥɹɹɫɶ ɜɵɫɲɢɦ ɨɪɝɚɧɨɦ 
ɜɧɟɲɧɟɝɨ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɝɨ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɜ ɊɎ, ɋɱɟɬɧɚɹ ɩɚɥɚɬɚ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬ ɤɨɧɬɪɨɥɶ ɡɚ 
ɰɟɥɟɜɵɦ ɢ ɷɮɮɟɤɬɢɜɧɵɦ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɯ ɮɢɧɚɧɫɨɜɵɯ ɪɟɫɭɪɫɨɜ, ɪɟɚɥɢɡɭɹ 
ɩɪɚɜɨɦɨɱɢɹ ɩɨ ɜɵɹɜɥɟɧɢɸ ɡɥɨɭɩɨɬɪɟɛɥɟɧɢɹɦɢ ɜ ɫɮɟɪɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɯ ɮɢɧɚɧɫɨɜ ɢ 
ɩɨɞɨɬɱɟɬɧɚ  Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɦɭ ɫɨɛɪɚɧɢɸ.

Ɂɚɞɚɧɢɟ 4. ɂɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ ɢ  ɩɨɥɶɡɭɹɫɶ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦɢ 
ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɦɢ ɩɪɚɜɨɜɵɦɢ ɚɤɬɚɦɢ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɚ ɩɟɪɟɱɢɫɥɢɬɟ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ,  
ɭɫɬɚɧɚɜɥɢɜɚɸɳɢɟ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ- ɩɪɚɜɨɜɵɟ ɢ ɦɟɬɨɞɢɱɟɫɤɢɟ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ, ɢɫɩɨɥɶɡɭɟɦɵɟ ɜ 
ɪɚɡɪɚɛɨɬɤɟ ɧɚɰɢɨɧɚɥɶɧɵɯ ɩɪɨɟɤɬɨɜ ɫ ɭɱɚɫɬɢɟɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɚ. 

Ɂɚɞɚɧɢɟ 5. ɉɨɥɶɡɭɹɫɶ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɟɣ ɜ ЭȻɋ ɨɫɭɳɟɫɬɜɢɬɟ ɩɨɢɫɤ ɥɢɬɟɪɚɬɭɪɵ, ɤɨɬɨɪɚɹ 
ɨɩɢɫɵɜɚɟɬ ɩɪɨɰɟɫɫɵ ɰɢɮɪɨɜɢɡɚɰɢɢ ɜ ɊɎ.  

4. ɉɈɊəȾɈɄ ɉɊɈВȿȾȿɇɂə ɂ ɄɊɂɌȿɊɂɂ ɈɐȿɇɂВАɇɂə
ɉɊɈɆȿɀɍɌɈɑɇɈɃ АɌɌȿɋɌАɐɂɂ

4.1. ɉɨɪяɞɨɤ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢя ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ

ɉɨɪɹɞɨɤ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɭɫɬɚɧɚɜɥɢɜɚɟɬɫɹ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦɢ 
ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɦɢ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚɦɢ ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ» (ɉɨɥɨɠɟɧɢɟɦ ɨ ɬɟɤɭɳɟɦ ɤɨɧɬɪɨɥɟ ɢ 
ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɜ ɮɟɞɟɪɚɥɶɧɨɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɦ ɛɸɞɠɟɬɧɨɦ 
ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɦ ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɢ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ «Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ 
ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» ɩɨ ɩɪɨɝɪɚɦɦɚɦ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ»).

ɉɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɚɹ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɹ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬɫɹ ɩɪɢ ɭɫɥɨɜɢɢ 
ɩɨɥɨɠɢɬɟɥɶɧɨɝɨ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɚ ɩɨ ɢɬɨɝɚɦ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɡɧɚɧɢɣ. Ɏɨɪɦɨɣ ɤɨɧɬɪɨɥɹ ɡɧɚɧɢɣ ɹɜɥɹɟɬɫɹ 
ɡɚɱɟɬ. Ɏɨɪɦɚ ɡɚɱɟɬɚ - ɩɢɫɶɦɟɧɧɚɹ. ɇɚ  ɡɚɱɟɬɟ ɨɰɟɧɢɜɚɸɬɫɹ ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɢɟ ɡɧɚɧɢɹ 
ɨɛɭɱɚɸɳɟɝɨɫɹ ɢ ɩɪɢɨɛɪɟɬɟɧɧɵɟ ɧɚɜɵɤɢ ɢɯ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ. Ɂɚɞɚɧɢɟ ɜɵɞɚɟɬɫɹ 
ɫɬɭɞɟɧɬɭ ɜ ɭɱɟɛɧɨɣ ɚɭɞɢɬɨɪɢɢ ɜ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɦ ɜɢɞɟ ɥɢɛɨ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɞɨɫɬɭɩ ɱɟɪɟɡ 



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ ɷɤɨɧɨɦɢки и управления 
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 10 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɫɢɫɬɟɦɭ moodle ɜ ɭɱɟɛɧɨɣ ɚɭɞɢɬɨɪɢɢ.

Ɂɚɱɟɬ ɩɪɨɜɨɞɢɬɫɹ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɝɪɚɮɢɤɨɦ ɭɱɟɛɧɨɝɨ ɩɪɨɰɟɫɫɚ. ɍɫɩɟɜɚɟɦɨɫɬɶ 
ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɧɚ ɡɚɱɟɬɟ ɨɰɟɧɢɜɚɟɬɫɹ ɨɬɦɟɬɤɚɦɢ «ɡɚɱɬɟɧɨ», «ɧɟɡɚɱɬɟɧɨ».

Ɂɚɱɟɬ ɩɪɨɜɨɞɢɬɫɹ ɜ ɮɨɪɦɟ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɹ ɤɨɦɩɥɟɤɫɧɨɝɨ ɡɚɞɚɧɢɹ, ɤɨɬɨɪɨɟ ɜɤɥɸɱɚɟɬ 20

ɬɟɫɬɨɜɵɯ ɜɨɩɪɨɫɨɜ ɢ 5 ɤɨɧɬɪɨɥɶɧɵɯ ɡɚɞɚɧɢɣ. ɉɪɨɞɨɥɠɢɬɟɥɶɧɨɫɬɶ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɹ – 1 ɚɤɚɞɟ-
ɦɢɱɟɫɤɢɣ ɱɚɫ

Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢя ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɩɨ ɜɢɞɚɦ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ 
ɫɪɟɞɫɬɜ.

4.2.1  Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢя ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɡɚɞɚɧɢя
ɉɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɟ ɡɚɞɚɧɢɟ ɩɪɨɜɟɪɹɟɬɫɹ ɩɪɟɩɨɞɚɜɚɬɟɥɟɦ ɧɟɩɨɫɪɟɞɫɬɜɟɧɧɨ. 

Ɇɚɤɫɢɦɚɥɶɧɵɣ ɛɚɥɥ ɡɚ ɨɞɧɭ ɜɟɪɧɨ ɪɟɲɟɧɧɭɸ ɡɚɞɚɱɭ — 20 ɛɚɥɥɨɜ.

Ɉɰɟɧɤɚ «ɡɚɱɬɟɧɨ» ɜɵɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɩɪɢ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɢ ɫɥɟɞɭɸɳɢɯ ɭɫɥɨɜɢɣ: ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟ 
ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɡɚɞɚɧɢɹ – ɛɨɥɟɟ ɱɟɦ ɧɚ 70 ɛɚɥɥɨɜ.

Ȼɚɥɥɵ/Ɉɰɟɧɤɚ Ʉɪɢɬɟɪɢɢ ɨɰɟɧɤɢ ɪɟɲɟɧɢɹ ɡɚɞɚɱ

100-96 ɛɚɥɥɨɜ
«ɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɥɟɝɤɨ ɨɪɢɟɧɬɢɪɭɟɬɫɹ ɜ ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɢ ɭɱɟɛɧɨɝɨ
ɦɚɬɟɪɢɚɥɚ, ɫɜɨɛɨɞɧɨ ɩɨɥɶɡɭɟɬɫɹ ɩɨɧɹɬɢɣɧɵɦ ɚɩɩɚɪɚɬɨɦ,
ɨɛɥɚɞɚɟɬ ɭɦɟɧɢɟɦ ɫɜɹɡɵɜɚɬɶ ɬɟɨɪɢɸ ɫ ɩɪɚɤɬɢɤɨɣ,
ɜɵɫɤɚɡɵɜɚɬɶ ɢ ɨɛɨɫɧɨɜɵɜɚɬɶ ɫɜɨɢ ɫɭɠɞɟɧɢɹ;

2) ɡɧɚɟɬ, ɭɦɟɟɬ ɜɵɛɪɚɬɶ ɢ  ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ
ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɟ ɥɨɝɢɤɟ ɡɚɞɚɱɢ  ɮɨɪɦɭɥɵ ɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ
ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ;

3) ɡɧɚɟɬ ɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ;
4) ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɡɚɩɢɫɚɧɨ ɩɨɧɹɬɧɨ, ɚɤɤɭɪɚɬɧɨ,

ɩɨɫɥɟɞɨɜɚɬɟɥɶɧɨ;
5) ɞɚɧɨ ɝɪɚɦɨɬɧɨɟ, ɩɨɥɧɨɟ, ɪɚɡɜɟɪɧɭɬɨɟ, ɩɨɫɥɟɞɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ

ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ;

6) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɹɟɬ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɡɚɞɚɱɢ
ɡɚɩɢɫɚɧ ɜɟɪɧɵɣ ɨɬɜɟɬ

95-86 ɛɚɥɥɨɜ
«ɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɞɟɦɨɧɫɬɪɢɪɭɟɬ ɩɨɥɧɨɟ  ɨɫɜɨɟɧɢɟ
ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɦɚɬɟɪɢɚɥɚ, ɜɥɚɞɟɟɬ ɩɨɧɹɬɢɣɧɵɦ
ɚɩɩɚɪɚɬɨɦ, ɨɪɢɟɧɬɢɪɭɟɬɫɹ ɜ ɢɡɭɱɟɧɧɨɦ ɦɚɬɟɪɢɚɥɟ,
ɨɫɨɡɧɚɧɧɨ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬ ɡɧɚɧɢɹ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɢɯ
ɡɚɞɚɱ, ɝɪɚɦɨɬɧɨ ɢɡɥɚɝɚɟɬ ɫɜɨɸ ɩɨɡɢɰɢɸ;

2) ɡɧɚɟɬ, ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬ ɜɵɛɨɪ ɢ ɩɪɢɦɟɧɹɟɬ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɟ
ɥɨɝɢɤɟ ɡɚɞɚɱɢ ɮɨɪɦɭɥɵ ɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ, ɧɨ
ɞɨɩɭɫɤɚɟɬ ɧɟɛɨɥɶɲɢɟ ɧɟɬɨɱɧɨɫɬɢ, ɤɨɬɨɪɵɟ
ɫɚɦɨɫɬɨɹɬɟɥɶɧɨ  ɢɫɩɪɚɜɥɹɟɬ ɩɨɫɥɟ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɰɢɢ
ɷɤɡɚɦɟɧɚɬɨɪɚ ;

3) ɞɚɧɨ ɝɪɚɦɨɬɧɨɟ, ɧɨ ɧɟ ɧɟɩɨɥɧɨɟ ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ;
4) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɹɟɬ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɡɚɞɚɱɢ

ɡɚɩɢɫɚɧ ɜɟɪɧɵɣ ɨɬɜɟɬ



ɆɂɇɈȻɊɇȺɍɄɂ ɊɈɋɋɂɂ
Ɏɟɞɟɪɚɥɶɧɨɟ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɨɟ ɛɸɞɠɟɬɧɨɟ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɨɟ 
ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
Ɏɚɤɭɥɶɬɟɬ экономики и управления
Ʉɚɮɟɞɪɚ ɩɪɢɤɥɚɞɧɨɣ ɷɤɨɧɨɦɢɤɢ и маркетинга

Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 

ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 11 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____

 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

85-71 ɛɚɥɥɨɜ «ɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɞɟɦɨɧɫɬɪɢɪɭɟɬ ɧɟɩɨɥɧɨɟ ɨɫɜɨɟɧɢɟ
ɬɟɨɪɟɬɢɱɟɫɤɨɝɨ ɦɚɬɟɪɢɚɥɚ, ɩɥɨɯɨ ɜɥɚɞɟɟɬ ɩɨɧɹɬɢɣɧɵɦ
ɚɩɩɚɪɚɬɨɦ, ɩɥɨɯɨ ɨɪɢɟɧɬɢɪɭɟɬɫɹ ɜ ɢɡɭɱɟɧɧɨɦ ɦɚɬɟɪɢɚɥɟ,
ɧɟɭɜɟɪɟɧɧɨ ɨɛɨɫɧɨɜɵɜɚɜɟɬ ɫɜɨɸ ɩɨɡɢɰɢɸ;

2) ɡɧɚɟɬ ɨɬɞɟɥɶɧɵɟ ɮɨɪɦɭɥɵ ɢ ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ, ɧɨ
ɞɨɩɭɫɤɚɟɬ ɡɧɚɱɢɬɟɥɶɧɵɟ ɧɟɬɨɱɧɨɫɬɢ ɜ ɢɯ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɢ;

3) ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɡɚɩɢɫɚɧɨ ɧɟɜɟɪɧɨ,  ɧɟ ɩɪɢɜɟɞɟɧɵ
ɮɨɪɦɭɥɵ, ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ ɤɨɬɨɪɵɯ ɛɵɥɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɵ ɪɚɫɱɟɬɵ;

4) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɩɪɚɜɢɥɶɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɹɟɬ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɡɚɞɚɱɢ
ɡɚɩɢɫɚɧ ɜɟɪɧɵɣ ɨɬɜɟɬ

70-0 ɛɚɥɥɨɜ 
«ɧɟɡɚɱɬɟɧɨ»

1) ɨɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ  ɢɦɟɟɬ ɪɚɡɪɨɡɧɟɧɧɵɟ, ɛɟɫɫɢɫɬɟɦɧɵɟ
ɡɧɚɧɢɹ, ɧɟ ɭɦɟɟɬ ɜɵɞɟɥɹɬɶ ɝɥɚɜɧɨɟ ɢ ɜɬɨɪɨɫɬɟɩɟɧɧɨɟ,
ɞɨɩɭɫɤɚɟɬ ɨɲɢɛɤɢ ɜ ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɢɢ ɩɨɧɹɬɢɣ, ɢɫɤɚɠɚɸɳɢɟ
ɢɯ ɫɦɵɫɥ;

2) ɛɟɫɩɨɪɹɞɨɱɧɨ ɢ ɧɟɭɜɟɪɟɧɧɨ ɢɡɥɚɝɚɟɬ ɦɚɬɟɪɢɚɥ, ɧɟ ɦɨɠɟɬ
ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ ɡɧɚɧɢɹ ɞɥɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɢɯ ɡɚɞɚɱ;

3) ɪɟɲɟɧɢɟ ɡɚɞɚɱɢ ɡɚɩɢɫɚɧɨ ɧɟɜɟɪɧɨ ɥɢɛɨ ɨɬɫɭɬɫɬɜɭɟɬ;
4) ɦɚɬɟɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɧɟɜɟɪɧɨ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɵ ɪɚɫɱɟɬɵ, ɡɚɩɢɫɚɧ

ɧɟɩɪɚɜɢɥɶɧɵɣ ɨɬɜɟɬ ɥɢɛɨ ɧɟ ɡɚɩɢɫɚɧ ɨɬɜɟɬ

4.2. Ɋɟɡɭɥɶɬɚɬɵ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɢ ɭɪɨɜɧɢ 
ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ

Ɉɫɨɛɟɧɧɨɫɬɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɢ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 
ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɨɛɨɡɧɚɱɟɧɵ ɜ 
ɪɚɛɨɱɟɣ ɩɪɨɝɪɚɦɦɟ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɵ (ɦɨɞɭɥɹ).

ɉɪɢ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨɫɬɢ ɢɧɜɚɥɢɞɚɦ ɢ ɥɢɰɚɦ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ 
ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɨɟ ɜɪɟɦɹ ɞɥɹ 
ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ ɨɬɜɟɬɚ ɧɚ ɡɚɱɟɬɟ. 

ɉɪɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɢ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 
ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ 
ɩɪɟɞɭɫɦɚɬɪɢɜɚɟɬɫɹ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢɯ ɫɪɟɞɫɬɜ, ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɵɯ ɢɦ ɜ 
ɫɜɹɡɢ ɫ ɢɯ ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɦɢ ɨɫɨɛɟɧɧɨɫɬɹɦɢ. Эɬɢ ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɦɨɝɭɬ ɛɵɬɶ 
ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɵ ЧɟɥȽɍ ɢɥɢ ɦɨɝɭɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶɫɹ ɫɨɛɫɬɜɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɢɱɟɫɤɢɟ 
ɫɪɟɞɫɬɜɚ.

ɉɪɨɰɟɞɭɪɚ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ (ɦɨɞɭɥɸ) 
ɩɪɟɞɭɫɦɚɬɪɢɜɚɟɬ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɜ ɮɨɪɦɚɯ, ɚɞɚɩɬɢɪɨɜɚɧɧɵɯ ɤ 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɹɦ ɢɯ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɢ ɜɨɫɩɪɢɹɬɢɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ:
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ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɟ ɜɵɫɲɟɝɨ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ
«Чɟɥɹɛɢɧɫɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ» (ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ») 
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Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 
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ȼɟɪɫɢɹ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ  - 1 ɫɬɪ. 12 ɢɡ 13 ɉɟɪɜɵɣ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪ __________ ɄɈɉɂə № _____
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Ⱦɥɹ ɥɢɰ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹɦɢ ɡɪɟɧɢɹ: – ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɭɜɟɥɢɱɟɧɧɵɦ ɲɪɢɮɬɨɦ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɚɭɞɢɨɮɚɣɥɚ,
– ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɧɚ ɹɡɵɤɟ Ȼɪɚɣɥɹ.
Ⱦɥɹ ɥɢɰ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹɦɢ ɫɥɭɯɚ:
– ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ.
Ⱦɥɹ ɥɢɰ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹɦɢ ɨɩɨɪɧɨ-ɞɜɢɝɚɬɟɥɶɧɨɝɨ ɚɩɩɚɪɚɬɚ:
– ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ,
– ɜ ɮɨɪɦɟ ɚɭɞɢɨɮɚɣɥɚ.

Ⱦɚɧɧɵɣ ɩɟɪɟɱɟɧɶ ɦɨɠɟɬ ɛɵɬɶ ɤɨɧɤɪɟɬɢɡɢɪɨɜɚɧ ɜ ɡɚɜɢɫɢɦɨɫɬɢ ɨɬ 
ɤɨɧɬɢɧɝɟɧɬɚ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ.

ɉɪɢ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɢ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ 
ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ 
(ɦɨɞɭɥɸ) ɨɛɟɫɩɟɱɢɜɚɟɬɫɹ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟ ɫɥɟɞɭɸɳɢɯ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɯ 
ɬɪɟɛɨɜɚɧɢɣ ɜ ɡɚɜɢɫɢɦɨɫɬɢ ɨɬ ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɯ ɨɫɨɛɟɧɧɨɫɬɟɣ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ: 

ɚ) ɢɧɫɬɪɭɤɰɢɹ ɩɨ ɩɨɪɹɞɤɭ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ 
ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬɫɹ ɜ ɞɨɫɬɭɩɧɨɣ ɮɨɪɦɟ (ɭɫɬɧɨ, ɜ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɣ ɮɨɪɦɟ, ɜ 
ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɧɚ ɹɡɵɤɟ Ȼɪɚɣɥɹ, ɭɫɬɧɨ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɭɫɥɭɝ 
ɫɭɪɞɨɩɟɪɟɜɨɞɱɢɤɚ);

ɛ) ɞɨɫɬɭɩɧɚɹ ɮɨɪɦɚ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɡɚɞɚɧɢɣ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ (ɜ 
ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ, ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ ɭɜɟɥɢɱɟɧɧɵɦ ɲɪɢɮɬɨɦ, ɜ ɩɟɱɚɬɧɨɣ ɮɨɪɦɟ 
ɲɪɢɮɬɨɦ Ȼɪɚɣɥɹ, ɜ ɮɨɪɦɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ, ɡɚɞɚɧɢɹ ɡɚɱɢɬɵɜɚɸɬɫɹ 
ɚɫɫɢɫɬɟɧɬɨɦ, ɡɚɞɚɧɢɹ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɸɬɫɹ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɫɭɪɞɨɩɟɪɟɜɨɞɚ);

ɜ) ɞɨɫɬɭɩɧɚɹ ɮɨɪɦɚ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɨɬɜɟɬɨɜ ɧɚ ɡɚɞɚɧɢɹ (ɩɢɫɶɦɟɧɧɨ ɧɚ 
ɛɭɦɚɝɟ, ɧɚɛɨɪ ɨɬɜɟɬɨɜ ɧɚ ɤɨɦɩɶɸɬɟɪɟ, ɩɢɫɶɦɟɧɧɨ ɧɚ ɹɡɵɤɟ Ȼɪɚɣɥɹ, ɫ 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ ɭɫɥɭɝ ɚɫɫɢɫɬɟɧɬɚ, ɭɫɬɧɨ).

ɉɪɢ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨɫɬɢ ɞɥɹ ɨɛɭɱɚɸɳɢɯɫɹ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ 
ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɢ ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɩɪɨɰɟɞɭɪɚ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ ɩɨ 
ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ (ɦɨɞɭɥɸ) ɦɨɠɟɬ ɩɪɨɜɨɞɢɬɶɫɹ ɜ ɧɟɫɤɨɥɶɤɨ ɷɬɚɩɨɜ.

ɉɪɨɜɟɞɟɧɢɟ ɩɪɨɰɟɞɭɪɵ ɨɰɟɧɢɜɚɧɢɹ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɨɜ ɨɛɭɱɟɧɢɹ ɢɧɜɚɥɢɞɨɜ ɢ 
ɥɢɰ ɫ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɦɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ ɡɞɨɪɨɜɶɹ ɞɨɩɭɫɤɚɟɬɫɹ ɫ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟɦ 
ɞɢɫɬɚɧɰɢɨɧɧɵɯ ɨɛɪɚɡɨɜɚɬɟɥɶɧɵɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɣ.

ɍɪɨɜɧɢ ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ
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Ɏɨɧɞ ɨɰɟɧɨɱɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ  «ɋɨɜɪɟɦɟɧɧɵɟ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɢ ɩɨɢɫɤɚ ɢ ɨɛɪɚɛɨɬɤɢ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ»
ɩɨ ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɢ 38.03.02 Мɟɧɟɞɠɦɟɧɬ ɧаɩɪавɥɟɧɧɨɫɬи (ɩɪɨфиɥя) «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɢ ɥɨɝɢɫɬɢɤɚ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ» 
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 ɎȽȻɈɍ ȼɈ «ЧɟɥȽɍ»

ɇɢɡɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ :
- Ʉɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɧɟ ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɵ.

Ȼɚɡɨɜɵɣ ɭɪɨɜɟɧɶ: 
- Ɉɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɫɥɚɛɨ (ɱɚɫɬɢɱɧɨ) ɜɥɚɞɟɟɬ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶɸ  ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ
ɡɚɞɚɱ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ
ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ; ɩɪɟɞɥɚɝɚɬɶ ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢ ɢ ɮɢɧɚɧɫɨɜɨ ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɧɵɟ
ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ-ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɢɟ ɪɟɲɟɧɢɹ ɜ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.

ɋɪɟɞɧɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ: 
- Ɉɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɜɥɚɞɟɟɬ ɫ ɧɟɛɨɥɶɲɢɦɢ ɡɚɬɪɭɞɧɟɧɢɹɦɢ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶɸ
ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ
ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ
ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ; ɩɪɟɞɥɚɝɚɬɶ ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢ ɢ ɮɢɧɚɧɫɨɜɨ
ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɧɵɟ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ-ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɢɟ ɪɟɲɟɧɢɹ ɜ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.

ȼɵɫɨɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ: 
- Ɉɛɭɱɚɸɳɢɣɫɹ ɫɜɨɛɨɞɧɨ ɜɥɚɞɟɟɬ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɶɸ ɨɩɪɟɞɟɥɹɬɶ ɤɪɭɝ ɡɚɞɚɱ ɜ
ɪɚɦɤɚɯ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɧɨɣ ɰɟɥɢ ɢ ɜɵɛɢɪɚɬɶ ɨɩɬɢɦɚɥɶɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ ɢɯ ɪɟɲɟɧɢɹ,
ɢɫɯɨɞɹ ɢɡ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɪɚɜɨɜɵɯ ɧɨɪɦ, ɢɦɟɸɳɢɯɫɹ ɪɟɫɭɪɫɨɜ ɢ ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɢɣ;
ɩɪɟɞɥɚɝɚɬɶ ɷɤɨɧɨɦɢɱɟɫɤɢ ɢ ɮɢɧɚɧɫɨɜɨ ɨɛɨɫɧɨɜɚɧɧɵɟ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɨɧɧɨ-

ɭɩɪɚɜɥɟɧɱɟɫɤɢɟ ɪɟɲɟɧɢɹ ɜ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ.

Ɋɟɡɭɥɶɬɚɬɵ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ
ɋɪɟɞɧɟɟ ɤɨɥɢɱɟɫɬɜɨ 
ɧɚɛɪɚɧɧɵɯ ɛɚɥɥɨɜ

ɍɪɨɜɟɧɶ ɫɮɨɪɦɢ-
ɪɨɜɚɧɧɨɫɬɢ
ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɣ 

ɂɬɨɝɨɜɚɹ ɨɰɟɧɤɚ

100-96 ɛɚɥɥɨɜ ȼɵɫɨɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɡɚɱɬɟɧɨ
95-86 ɛɚɥɥɨɜ ɋɪɟɞɧɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɡɚɱɬɟɧɨ
85-71 ɛɚɥɥ Ȼɚɡɨɜɵɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɡɚɱɬɟɧɨ
70-0 ɛɚɥɥɨɜ ɇɢɡɤɢɣ ɭɪɨɜɟɧɶ ɧɟɡɚɱɬɟɧɨ

Ʉɨɦɩɟɬɟɧɰɢɢ ɩɨ ɞɢɫɰɢɩɥɢɧɟ ɫɱɢɬɚɸɬɫɹ ɫɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɧɵɦɢ, ɟɫɥɢ ɩɨ 
ɢɬɨɝɚɦ ɩɪɨɦɟɠɭɬɨɱɧɨɣ ɚɬɬɟɫɬɚɰɢɢ ɫɬɭɞɟɧɬ ɩɨɥɭɱɢɥ ɨɰɟɧɤɭ ɧɟ ɧɢɠɟ, ɱɟɦ «ɡɚ-
ɱɬɟɧɨ».
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