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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4
Итого

Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8 Всего

Теоретическое обучение 17 3/6 17 1/6 34 4/6 17 3/6 16 2/6 33 5/6 17 3/6 16 2/6 33 5/6 17 3/6 4 4/6 22 1/6
124
3/6

Э Экзаменационные сессии 3 3 6 3 2 5/6 5 5/6 3 2 5/6 5 5/6 3 1 4 21 4/6

У Учебная практика 2 2 2

п Производственная практика 2 2 2

Пд Преддипломная практика 8 8 8

д

Подготовка к процедуре защиты и 
защита выпускной квалификационной 
работы

4 4 4

г Подготовка к сдаче и сдача гос. 
экзамена

2 2 2

к Каникулы 1 8 9 1 7 8 1 7 8 1 8 3/6 9 3/6 34 3/6

* Нерабочие праздничные дни (не 
включая воскресенья)

1 3/6 5/6 2 2/6 1 3/6 5/6 2 2/6 1 3/6 5/6 2 2/6 1 3/6 5/6 2 2/6 9 2/6

Продолжительность обучения более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед.

Итого 23 29 52 23 29 52 23 29 52 23 29 52 208



Наименование

Семестр 1 [17 3/6 нед] Семестр 2 [17 1/6 нед] Семестр 3 [17 3/6 нед] Семестр 4 [16 2/6 нед] Семестр 5 [17 3/6 нед] Семестр 6 [16 2/6 нед] Семестр 7 [17 3/6 нед]

« 1.Дисциплины (модули)
Збязате^ная часть

Математика
+ Введение в специальность

Экономическая теория
Институциональная экономика

Экономическая география и регионалистика

Психология труда и управления
Маркетинговые исследования
Теория менеджмента
Бухгалтерский учет

Рекламная деятельность
Финансовый менеджмент
:овременные маркетинговые технологии

Часть, формируемая участниками образователных отношении
сновы бизнеса
оведение потребителя
ксномика организации (предприятия)
правление продажами
огистика складирования
огистика распределения и производства

Маркетинговый анализ данных
Цифровой маркетинг
Транспортная логистика
Маркетинговые коммуникации
Управление цеп и̂ поставок

ес-планирование
Элективные дисциплины (модули) 1
Анализ конкурентоспособности

Элективные дисциплины (модули) 2
Коммерция промышленной продукции
Электронная коммерция
Элективные дисциплины (модули) 3

Финансовое моделирование бизнес-процессов

Модели в маркетинге и логистике
Элективные дисциплины (модули) 4

в цифровой экономике

в маркетинге и логистике

К.М.Комплексные модули

Методы принятия управленческих решений

Информационная логистика (научный семинар)

Управления проектами
Основы управления проектами
Правовые аспекты в управлении
Организационное проектирование
Управление инвестиционными проектами

Управление стратеги̂ и интернет-продвижения

Иностранный язык
История России

и культура речи

профессиональной сферах
в социальной и

Основы российской государственности
Элективные дисциплины (модули) 5
Деловые и бизнес-коммуникации
Межкультурные деловые коммуникации
пективные дисциплины (модули) 6
рганизационная культура

лективные дисциплины (модули) 7

Элективные дисциплины (модули) 8
Философия менеджмента
Философия социа̂ ного управления

элок/ Экза заУет Зачет
часть мен оц.

Считать в ИКРУч1 ИКРПреИКРПед Пр Пр Пр Пр Пр Пр Пр Пр

147 147 5292 2331.6 103.6 2123.4 837 15 36 84 243.1 117 23 132 34 118 420.7 108 25 220 34 222 302 108 23 190 32 174 287.2 126 19 116 136 226.4 108 18 126 96 78 242.7 90 19 78 18 144 304.6 126 10 16 96.7 54

Математические методы в профессиональной 
деятельности

Информационные технологии в 
профессиональной деятельности

Маркетинг
Эконометрика

Деловой

66 2376 1140.2 18.2 1118.8 117 15 1С8 16 152 262.6 54 102 Э3.1 34 37.8 48 62 102.3 78 96 149.2 11 46 1С8 163 72 11 92 90 213.2 20 107.6
системное и критическое мышление и 
информационные технологии
.овременные технологии поиска и обработки 
информации
Философия
Методология и методика научного 
исследования (научный семинар)
Особенности международного маркетинга и 
логистики (научный семинар)

Исследование систем управления (научный 
семинар)
Инновационный менеджмент (научный 
семинар)

коммуникации и межкульпгурное 
взаимодействие

Русский

ультура публичного выступления и 
резентация

оммуникация в конфликте: международный и

атруднения в коммуникации: способы 
азрешения



Наименование

Семестр 1 [17 3/6 нед] Семестр 2 [17 1/6 нед] Семестр 3 [17 3/6 нед] Семестр 4 [16 2/6 нед] Семестр 5 [17 3/6 нед] Семестр 6 [16 2/6 нед] Семестр 7 [17 3/6 нед] Семестр 8 4 4/6 нед]

жизнедеятельности
Физическая культура и спорт

Прикладная физическая культура
Оздоровительная физическая культура

Обязательная часть
+ Учебная практика

+ Учебная практика (ознакомительная практика)

Часть, формируемая участниками образователных отношении
Производственная практика

ж 3.Государственная итоговая аттестация
Збязате^ная часть

ФТД.Факул>тат^ы

Менеджмент в рекламной деятельности
Менеджмент в транспортной лсгистике
Итого з.е./акад.часов (без факультативов) 236 505.7 117 220 503.8 117 256 339.8 108 236 494.5 162 232 375.6 108 186 510.7 162 234 517.8 126
Недельная нагрузка в периодах обучения (акад.час/нед)
Контактная работа (акад.час/нед)

. на курсах (без факультативов)

Считать в ИКРУч1 икриреикРПед Ир Ир Ир Ир Ир Ир Ир Лек Лаб Ир

«доровьесбережение

Элективные дисциплины (модули) по 
физической культуре и спорту

2.Практика 18 18 648 12.8 6.8 05 105 12 425.2

15 15 540 9.8 6.8 530.2 105 12 425.2

Ироизводственная практика (преддипломная 
практика)

324 17.7 17.7 306.3
324 17.7 17.7 306.3

Иодготовка к сдаче и сдача государственного 
эюамена
Выполнение и защита выпускной 
квалификационной работы

144 44.4 0.4 99.6 18 16 37.8 61.8
ФТД
ФТД



Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Баз.% Вар.%
ДВ(от з.е.

Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8
Вар.)% Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 179 244 244 60 30 30 60 27 33 60 28 32 64 32 32

Итого по ОП (без факультативов) 175 240 240 60 30 30 60 27 33 60 28 32 60 30 30

Б1 Дисциплины (модули) 56% 44% 25.5% 160 213 213 60 30 30 57 27 30 57 28 29 39 30 9

Б1.0 Обязательная часть 48 132 119 55 30 25 46 22 24 12 6 6 6 6

Б1.В Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

80 149 94 5 5 11 5 6 45 22 23 33 24 9

Б2 Практика 17% 83% 0% 9 18 18 3 3 3 3 12 12

Б2.0 Обязательная часть 3 3 3 3 3

Б2.Б
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

9 18 15 3 3 12 12

БЗ Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9 9

БЗ.О Обязательная часть б 9 9 9 9

ФТД Факультативы 4 4 4 4 2 2

ОП, факультативы (в период ТО) 54 - 55.1 56.1 - 49.4 56.3 - 51.5 54 - 54.6 57.9

Учебная нагрузка (акад.час/нед) ОП, факультативы (в период экз. сессий) 44.1 - 39 39 - 36 57.2 - 36 57.2 - 42 54

в период гос. экзаменов - - - - 54

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП без элект. дисциплин по физ.к. 27.9 - 26.2 26.8 - 30 32.4 - 30 29.2 - 25 14.1

Блок Б1 3471.8 - 457.3 459.2 - 524.2 528.5 - 524.4 476.3 - 436.2 65.7

Блок Б2 12.8 - - 3 - 3 - 6.8

Суммарная контактная работа (акад. час) Блок БЗ 17.7 - - - - 17.7

Блок ФТД 44.4 - - - - 34.2 10.2

Итого по всем блокам 3546.7 - 457.3 459.2 - 524.2 531.5 - 524.4 479.3 - 470.4 100.4

ЭКЗАМЕН (Эк) 7 3 4 9 4 5 9 4 5 7 4 3

Обязательные формы промежуточной аттестации
ЗАЧЕТ (За) 11 6 5 10 5 5 10 6 4 7 5 2
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 1 1 1 1 1 1 1 1
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 1 1 1 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%) лекционных 41.92%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 50.8%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%) 45.28%


