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 ФГБОУ ВО «ЧелГУ» 

1. ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

 

Направление подготовки: 42.03.05 «Медиакоммуникации» 

Направленность (профиль) Медиапроизводство в креативных индустриях 

Дисциплина: Производство и функционирование рекламы в 

медиаиндустрии 

Семестр (семестры) изучения: 8. 

Форма (формы) промежуточной аттестации: экзамен.  

 

 

2. ПЕРЕЧЕНЬ ФОРМИРУЕМЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ 

 

2.1. Компетенции, закреплённые за дисциплиной 

 Изучение дисциплины «Производство и функционирование рекламы в 

медиаиндустрии» направлено на формирование следующих компетенций: 
 

Коды 

компетенции 

согласно ФГОС 

(ОПОП ВО) 

Содержание 

компетенций согласно 

ФГОС 

(ОПОП ВО) 

Индикаторы 

достижения 

компетенции 

согласно ОПОП 

Перечень планируемых 

результатов обучения по 

дисциплине 

1 2 3 4 

УК-2 Способен определять 

круг задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из 

действующих правовых 

норм, имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

УК-2.1. 

Демонстрирует 

знание 

теоретических основ 

принятия решений в 

сфере управления 

проектами. 

 

 

Знать  

Для достижения УК-2.1.: 

Знать теоретические основы 

принятия решений в сфере 

управления проектами. 

Уметь  

Для достижения УК-2.1.: 

Уметь работать с 

теоретическими основами 

принятия решений в сфере 

управления проектами  

Владеть  

Для достижения УК-2.1.: 

Владеть навыками 

использования 

теоретических основ 

принятия решений в сфере 

управления проектами 
  УК-2.2. Выявляет и 

анализирует 

различные способы 

Знать  

Для достижения УК-2.2.: 

Знать правила выявления и 
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решения задач в 

рамках цели проекта 

и аргументирует их 

выбор 

 

анализа различных способов 

решения задач в рамках цели 

проекта и аргументации их 

выбора.  

Уметь  

Для достижения УК-2.2.: 

Уметь выявлять и 

анализировать различные 

способы решения задач в 

рамках цели проекта и 

аргументировать их выбор.  

Владеть  

Для достижения УК-2.2.: 

Владеть навыками 

выявления и анализа 

различных способов 

решения задач в рамках цели 

проекта и аргументации их 

выбора. 
  УК-2.3. 

Демонстрирует 

способность 

проектировать 

решение конкретной 

задачи проекта, 

выбирая 

оптимальный способ 

ее решения, исходя 

из действующих 

правовых норм и 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

Знать  

Для достижения УК-2.3.: 

Знать особенности 

проектирования решения 

конкретной задачи проекта, 

выбирая оптимальный 

действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов 

и ограничений. Уметь  

Для достижения УК-2.3.: 

Уметь проектировать 

решение конкретной задачи 

проекта, выбирая 

оптимальный способ ее 

решения, исходя из 

действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов 

и ограничений.  

Владеть  

Для достижения УК-2.3.: 

Владеть навыками 

проектирования решения 

конкретной задачи проекта, 

выбирая оптимальный 

способ ее решения, исходя 
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из действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов 

и ограничений 
УК-4 Способен осуществлять 

деловую 

коммуникацию в 

устной и письменной 

формах на 

государственном языке 

Российской Федерации 

и иностранном(ых) 

языке(ах) 

УК-4.1 Имеет 

представление о 

правилах и 

принципах деловой 

устной и 

письменной 

коммуникации на 

государственном 

языке Российской 

Федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

 

Знать  

Для достижения УК-4.1.: 

Знать о правилах и 

принципах деловой устной и 

письменной коммуникации 

на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

Уметь  
Для достижения УК-4.1.: 

Уметь использовать правила 

и принципы деловой устной 

и письменной коммуникации 

на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

Владеть  
Для достижения УК-4.1.: 

Владеть устной и 

письменной коммуникацией 

на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

 

УК-4.2 

Демонстрирует 

умение 

осуществлять 

деловую 

коммуникацию в 

устной и 

письменной формах, 

использовать 

методы и навыки 

делового общения 

 

Знать  

Для достижения УК-4.2.: 

Знать правила деловой 

коммуникации в устной и 

письменной формах, правила 

использования методов и 

навыков делового общения  

Уметь  

Для достижения УК-4.2.: 

Уметь осуществлять 

деловую коммуникацию в 

устной и письменной 

формах, использовать 

методы и навыки делового 

общения  

Владеть  

Для достижения УК-4.2.: 
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Владеть навыками 

коммуникации в устной и 

письменной формах и 

навыками делового общения 
  УК-4.3 Имеет 

навыки делового 

общения на 

государственном 

языке Российской 

Федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

Знать  

Для достижения УК-4.3.: 

Знать принципы делового 

общения на государственном 

языке Российской 

Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах)  

Уметь  

Для достижения УК-4.3.: 

Уметь общаться на 

государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах)  

Владеть  

Для достижения УК-4.3.: 

Владеть навыками делового 

общения на государственном 

языке Российской 

Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 
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3. СОДЕРЖАНИЕ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

3.1 Виды оценочных средств 

 

№ п/п 

Код компетенции/ 

планируемые результаты 

обучения 

Контролируемые темы/ 

разделы 

Наименование 

оценочного средства 

для текущего 

контроля 

Наименование 

оценочного средства 

на промежуточной 

аттестации/№ задания 

1 

УК-2 / 

 

Знать  

теоретические основы 

принятия решений в сфере 

управления проектами.  

Уметь   
работать с теоретическими 

основами принятия решений 

в сфере управления 

проектами  

Владеть  

навыками использования 

теоретических основ 

принятия решений в сфере 

управления проектами 

 

Знать 
правила выявления и 

анализа различных способов 

решения задач в рамках цели 

проекта и аргументации их 

выбора.  

Уметь  

выявлять и анализировать 

различные способы решения 

задач в рамках цели проекта 

и аргументировать их выбор.  

Владеть  
навыками выявления и 

анализа различных способов 

решения задач в рамках цели 

проекта и аргументации их 

выбора 

 

Знать  

особенности проектирования 

решения конкретной задачи 

проекта, выбирая 

оптимальный действующих 

правовых норм и 
имеющихся ресурсов и 

ограничений.  

Уметь  

Производство рекламы в 

медиаиндустрии; 

Функционирование 

рекламы в 

медиаиндустрии 

Творческие задания Вопросы 1-20 
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проектировать решение 

конкретной задачи проекта, 

выбирая оптимальный 

способ ее решения, исходя 

из действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов 
и ограничений.  

Владеть  

навыками проектирования 

решения конкретной задачи 

проекта, выбирая 

оптимальный способ ее 

решения, исходя из 

действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов 

и ограничений 

2 

УК-4 / 

 

Знать  

о правилах и принципах 

деловой устной и 

письменной коммуникации 

на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах)  

Уметь  

использовать правила и 

принципы деловой устной и 

письменной коммуникации 

на государственном языке 
Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах)  

Владеть  

устной и 

письменной коммуникацией 

на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

 

Знать  

правила деловой 
коммуникации в устной и 

письменной формах, 

правила использования 

методов и навыков делового 

общения  

Уметь  

осуществлять деловую 

коммуникацию в устной и 

письменной формах, 

использовать методы и 

навыки делового общения  

Владеть  

Производство рекламы в 

медиаиндустрии; 
Функционирование 

рекламы в 

медиаиндустрии 

Творческие задания Вопросы 1-20 
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навыками коммуникации в 

устной и письменной 

формах и навыками делового 

общения 

 

Знать  
принципы делового общения 

на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах)  

Уметь  
общаться на 

государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах)  

Владеть  
навыками делового общения 
на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

 

Типовые задания, критерии и показатели оценивания в рамках текущего контроля 

представлены в рабочей программе дисциплины (модуля). Полные комплекты 

оценочных средств и контрольно-измерительных материалов хранятся на кафедре. 
 

3.2 Содержание оценочных средств 

 

Вопросы к экзамену: 
№ 

п/п 
Формулировка вопроса Карточка ответа 

1 Специфика построения 

рекламного сообщения 

Идея – воплощение: поиск креативного решения, отстройка 

от конкурентов 

2 Художественные средства 

рекламы 

Выразительность вербальная, визуальная, аудиальная 

3 Дизайн в рекламе: этапы 

проектирования 

Замысел, поиск формы, поиск цветового решения и 

позиционирования в пространстве 

4 Мультимедиа в рекламе Использование возможностей мультимедийных решений в 

интернет-пространстве, в оффлайн-пространстве 

5 Размещение традиционной 

визуальной рекламы 

СМИ (журналы, газеты, размещающие рекламу среди 

других публикаций), правила такого размещения (указание), 

специальные рекламные издания, реклама в городском 

пространстве 

6 Размещение видеорекламы и 

сетевой рекламы 

Размещение рекламы на ТВ – специальное время рекламных 

роликов, сетевая реклама – всплывающие баннеры, 

оптимизация поставки рекламных сообщений на основе 

анализа сетевой активности 

7 Психология рекламы Принципы восприятия рекламы: противоречия между 

зависимостью от рекламы и недоверием к ней (раздражение) 

и способы преодоления негативных последствий правил 

позиционирования рекламы (частотное повторение, 
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навязчивость  и т.п.) 

8 Структура вербального текста 

рекламы 

Обозначение продвигаемого товара или услуги, образ, 

способствующий интересу к продвигаемому товару (услуге) 

9 Маркетинговая информация в 

рекламном тексте 

Информирование о производителе, его возможностях, 

продвижение товара за счет правильной подачи 

маркетинговой информации (например, указания на объемы 

продаж) 

10 Композиция в дизайне 

рекламы 

Правила композиции применительно к пространству 

размещения: на странице газеты, журнала, на экране 

11 Изобразительные средства 

рекламы 

Образность – основное свойство рекламы; варианты 

информационной рекламы 

12 Композиция рекламного 

сценария 

Построение рекламного сценария на основе нарратива – 

завязка, интрига, кульминация, закрепление позитивного 

имиджа 

13 Архетипические модели в 

рекламе 

Использование устойчивых ценностей, основанных на 

архетипах (матери, ребенка, дома) 

14 Отражение гендерных 

стереотипов в рекламе. 

Реклама и человек 

«Мужские» и «женские» стереотипы в формировании 

рекламных сообщений (на примерах) 

15 Функционирование 

синтетических видов рекламы 

Развитие гибридов в области материального и виртуального, 

эмбиентной и самостоятельной рекламы 

16 Реклама: функции и структура Продвижение товаров и услуг, просвещение, 

информирование. Функции: информационная, 

просветительская, развлечение; в социальной рекламе - 

ценностная 

17 Типы и виды рекламы Таргетированная, массовая, социальная, встроенная, 

баннерная и другие типы классификаций 

18 Реклама как современная 

мифология 

Формирование набора клише и устойчивых стереотипов 

19 Реклама в системе 

социокультурных отношений 

Двойственная направленность (сфера потребностей и 

развлечения), социальные проблемы в области рекламы и ее 

восприятия 

20 Основные художественные 

средства визуальной рекламы 

Образ, форма, цвет, контраст, размер и соотношение 

 

 

 

Творческие задания: 

 

Задание №1. Структура вербального текста рекламы 

 

Создайте вербальный рекламный текст одного и того же продукта (услуги) для 

различной аудитории: 

 

1. женская аудитория 18-14; 

2. мужская аудитория 18-24; 

3. женская аудитория 24-35; 
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4. мужская аудитория 45+; 

 

Задание №2. Композиция в дизайне рекламы 

 

Предложите два варианта композиции рекламного визуального сообщения для 

различной аудитории: 

1. женская аудитория 24-35; 

2. мужская аудитория 35-44; 

 

Задание №3. Архетипические модели в рекламе 

 

Создайте рекламный макет визуального сообщения с архетипическими моделями:  

 

1. семьи; 

2. элитного потребления; 

3. экономичного потребления. 

 

Задание №4. Гендерные стереотипы в рекламе 

 

Создайте рекламный макет визуального сообщения с одним из гендерных 

стереотипов: 

 

1. рассчитанный на мужчин; 

2. рассчитанный на женщин; 

3. рассчитанный на детей и подростков. 

 

 

 

4. ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ И КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 
 

4.1. Порядок проведения промежуточной аттестации 

 

 

Итоговый экзамен проводится в присутствии преподавателя и предполагает 

письменный развернутый, полный ответ на теоретические вопросы. Вопросы 

составляются с учётом материала, пройденного как на лекционных занятиях, так и на 

практических занятиях. Время, отводимое на выполнение итоговой работы, 120 минут. 

 

4.2. Критерии оценивания промежуточной аттестации по видам 

оценочных средств. 
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Оценка Отлично/ 

зачтено 

Хорошо/ 

зачтено 

Удовлетворитель

но/зачтено 

Неудовлетворительно/ 

не зачтено 

Баллы 100-91 баллов 90-71 баллов 70-51 балл 50-0 баллов 

Уровень 

освоения 

проверяемых 

компетенций 

высокий средний базовый недостаточный 

 

4.3. Результаты промежуточной аттестации и уровни 

сформированности компетенций 

 

При подведении итогов учитываются результаты текущей аттестации. 

Полученные за текущую аттестацию баллы суммируются с баллами, полученными за 

каждый этап при прохождении промежуточной аттестации: 

Ниже 50 баллов – «неудовлетворительно» («не зачтено») 

 От 51 до 65  баллов – «удовлетворительно» («зачтено») 

 От 66 до 85 баллов – «хорошо» («зачтено») 

 От 86 до 100 баллов – «отлично» («зачтено»).  
 

Особенности проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов 

и лиц с ограниченными возможностями здоровья обозначены в рабочей программе 

дисциплины (модуля). 

Уровни сформированности компетенций определяется следующим образом: 

1. Высокий уровень сформированности компетенций соответствует оценке «отлично» / 

«зачтено»:  

- предполагает формирование компетенций на высоком уровне, готовность к 

самостоятельной профессиональной деятельности: формируются навыки анализа 

феноменов массовой коммуникации и стартегического проектирования в сфере 

массовой коммуникации 

- студент способен аргументировать собственную точку зрения по дискуссионным 

вопросам дисциплины, решать ситуационные задачи,  критически оценивать 

информацию о состоянии и проблемах развития сферы массовой коммуникации, 

формулировать собственные выводы. 

2. Средний уровень соответствует оценке «хорошо» / «зачтено»:  

- предполагает формирование компетенций на более высоком уровне: формируется 

комплексное знание особенностей применения и понимания национальных и 

международных моделей и систем массовой коммуникации; 

- студент способен давать развернутые ответы на теоретические вопросы 

дисциплины на уровне не ниже оценки «удовлетворительно». 

3. Базовый уровень соответствует оценке «удовлетворительно» / «зачтено»:  
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- предполагает формирование компетенций на начальном уровне: знание основных 

положений национальных и международных стандартов профессиональной 

деятельности в сфере массовой коммуникации;  

- студент способен отвечать на вопросы и дать решение контрольного задания. 

4. Низкий уровень соответствует оценке «неудовлетворительно» / «не зачтено». 


