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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4
итого

Сгя. 1 С&*. 2 Эсегс Cfe*3 Сем.4 3^ 'G C&M.S C t* .6 Эсегс Сем. 7 C tv. 3 Botro

Теоретическое обучение 17 lit 17 1/6 34 4/6 17 3/6 15 2/S 32 5/ь 17 3/6 15 2 '6 32 S/6 14 S/6 5 4/6 20 3/6 120 S.16

э Экзаменационные сессии 3 г 6 г 2 S 'S S 5/6 3 2 5/6 S5/6 2 2 4 214/6

У Учебная практика 2 2 2 2 4

п Производственная практика 4 6 10 10

д

Подготовка к процедуре зашиты и 
защита выпускной 
квалификационной работы

4 4 4

г
Подготовка к сдаче и сдэчэ гос. 
экзамена

2 2 2

к Каникулы 1 з S 1 3 9 1 з 9 4/6 3 3/6 9 3/6 36 1/6

X Нерабочие праздничные дни (не 
включая воскресенья)

13,'В
( 9 » 0

5/6 
(5 да)

2 2 'б  
с и  да)

13/6 
С? да)

5/6
С5да)

2 2/6 
СИ да)

13/6
С9да)

5/6
С5да)

2 2,‘ в 
СИ да)

13/6 
С? да)

5/6
С5»0

2 2 '6  
СИ да:

9 2/6 
css да:

Продолжительность обучена более 39 ыед. 5 с « е  3? ыад более 35 ыед. 5 с « е  39 ыад

Итого 23 и 53 23 29 52 23 2? 52 23 29 52 203



Семестр 1 [17 3/6 нед] Семестр 2 [17 1/6 нед] Семестр 3 [17 3/6 нед] Семестр 4 [15 2/6 нед] Семестр 5 [17 3/6 нед] Семестр 6 [15 2/6 нед] Семестр 7 [14 5/6 нед]

1.Дисциплины (моду/м)
Обязательная часть

введение в специальность

Эсновы социологии
История социологии

оциология организаций
оциология города
оциология цифрового общества

оциология маркетинга

Социология коммуникации
Политическая социология
Социальная психология
Методология и методы социологических

Современные социологические теории
Экономическая социология

и гендерная социология
оциология управления

Часть, формируемая участниками образовательных
Математика
Экономическая теория

Теория менеджмента

оциалычая философия

овременные маркетинговые технологии
оциология потребления

Цисцигиины по выбору Б1.В.ДВ.З
Маркетинговые исследования
Социология рекламы
Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4

Маркетинг территорий и социальная реклама

Социология предпринимательства
<,М .Комплексные модуле

Социология к/льтуры (научный семинар)
;ренд-менеджмент
Управление проектами
/правление социальными бизнес-проектами

Психология лидерства и командообразования

Социология маркетинговых коммуникаций

Маркетинг в отраслях и сферах деятельности

|к и культура речи
Эсновы российской государственности

(оммуникация в конфликте: международный и

Элективные дисциплины (модуле) 3
Цеповые и бизнес-коммуникации
Межкультурные деловые коммуникации

жизнедеятельности
Физическая культура и сг

Прикладная физическая культура
Эздоровительная физическая культура

□бязател>ная часть
Учебная практика

+ /чебная практика (ознакомительная практика)

id 14

Математические методы в профессиональной 
1еятельности

Дифровая антропология и потребительское 
юведение

Система ценообразования в маркетинге 
научный семинар)

безопасность жизнедеятельности и 
гдоровьесбережени е



Семестр 1 [17 3/6 нед] Семестр 2 [17 1/6 нед] Семестр 3 [17 3/6 нед] Семестр 4 [15 2/6 нед] Семестр 5 [17 3/6 нед] Семестр 6 [15 2/6 нед] Семестр 7 [14 5/6 нед] Семестр 8 5 4/6 нед]

Учебная практика (научно-исследовательская 
забота (получение первичных навыков научно­
исследовательской работы))

1роизводственная практика

к З.Государственная итоговая аттестация
Обязатетъная часть

и сдача государственного

ФТД.Факультативы
Часть, формируемая участниками образовательных отношений блока ФТД

зи с общественностью
Менеджмент в рекламной деятельности

)в (без факультативов) 4042.5 3949.5 634.5
Недельная нагрузка в периодах обучения (акад.час/нед) 
Контактная работа (а ка д. час/нед)

на курсах (без факультативов)

иЛГиГОьК.̂  К

ь Л! ■'2

33



Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Баз.% Вар.%
ДВ(от з.е.

Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8
Вар.)% Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 177 243 243 60 29 31 61 29 32 62 32 30 60 31 29

Итого по ОП (без факультативов) 175 240 240 60 29 31 60 28 32 60 30 30 60 31 29

Б1 Дисциплины (модули) 57% 43% 13.3% 160 210 210 60 29 31 57 28 29 57 30 27 36 25 11

Б1.0 Обязательная часть 115 150 120 41 20 21 39 16 23 36 16 20 4 4

Б1.В Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

45 90 90 19 9 10 18 12 6 21 14 7 32 21 И

Б2 Практика 100% 0% 0% 9 21 21 3 3 3 3 15 6 9

Б2.0 Обязательная часть 9 21 21 3 3 3 3 15 6 9

Б2.Б
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

БЗ Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9 9

БЗ.О Обязательная часть б 9 9 9 9

ФТД Факультативы 2 3 3 1 1 2 2

ФТД.В
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений блока ФТД

2 3 3 1 1 2 2

ОП, факультативы (в период ТО) 54 - 51.3 55.6 - 49.6 57.1 - 56.1 54.6 - 53.3 57.3

Учебная нагрузка (акад.час/нед) ОП, факультативы (в период экз. сессий) 52.9 - 49.2 54.1 - 58.8 59.9 - 57.1 47.9 - 55.1 35.9

в период гос. экзаменов - - - - 54

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП без элект. дисциплин по физ.к. 28.3 - 25.3 29.5 - 29.2 28.9 - 33 27 - 28.8 16.3

Блок Б1 3900.4 - 499.5 578.1 - 576.5 512.6 - 655.2 477.7 - 491.1 109.7

Блок Б2 124.4 - - 30.2 - 30.2 - 60.2 3.8

Суммарная контактная работа (акад. час) Блок БЗ 17.7 - - - - 17.7

Блок ФТД 35.8 - - 17.9 - 17.9 -

Итого по всем блокам 4078.3 - 499.5 578.1 - 594.4 542.8 - 673.1 507.9 - 551.3 131.2

ЭКЗАМЕН (Эк) 8 3 5 9 4 5 9 5 4 8 4 4

Обязательные формы промежуточной аттестации
ЗАЧЕТ (За) 11 6 5 9 5 4 И 6 5 4 3 1
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 1 1 1 1 1 1 2 1 1
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 1 1 1 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%)
лекционных 37.13%

в интерактивной форме 7.1%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 58.8%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%) 51.59%


