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Календарный учебный график
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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4
Итого

Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8 Всего

Теоретическое обучение 17 3/6 17 1/6 34 4/6 17 3/6 15 2/6 32 5/6 17 3/6 15 2/6 32 5/6 14 5/6 5 4/6 20 3/6 120 5/6

Э Экзаменационные сессии 3 3 6 3 2 5/6 5 5/6 3 2 5/6 5 5/6 2 2 4 21 4/6

У Учебная практика 2 2 2 2 4

П Производственная практика 4 6 10 10

Д
Подготовка к процедуре защиты и 
защита выпускной квалификационной 
работы

4 4 4

Г
Подготовка к сдаче и сдача гос. 
экзамена

2 2 2

К Каникулы 1 8 9 1 8 9 1 8 9 4/6 8 3/6 9 1/6 36 1/6

* Нерабочие праздничные дни (не 
включая воскресенья) 9 

1 

)
6 5/6 

(5 дн)
2 2/6 

(14 дн) 9 
1 

)
6 5/6 

(5 дн)
2 2/6 

(14 дн) 9 
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)
6 5/6 

(5 дн)
2 2/6 

(14 дн) 9 
1 

)
6 5/6 

(5 дн)
2 2/6 

(14 дн)
9 2/6 

(56 дн)

Продолжительность обучения более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед.

Итого 23 29 52 23 29 52 23 29 52 23 29 52 208



Наименование

Семестр 1 [17 3/6 нед] Семестр 2 [17 1/6 нед] Семестр 3 [17 3/6 нед] Семестр 4 [15 2/6 нед] Семестр 5 [17 3/6 нед] Семестр 6 [15 2/6 нед] Семестр 7 [14 5/6 нед]

Збязате^ная часть

Введение в специальность
!оциальная экология

Основы социологии
История социологии

оциология организаций
оциология города
оциология цифрового общества

оциология маркетинга
Рекламная деятельность
:оциология коммуникаций
Иолитическая социология
!оциальная психология

:овременные социологические теории
Экономическая социология

оциология семьи и гендерная социология
оциология труда и управления

Часть, формируемая участниками образователных отношений

+ Экономическая теория

Теория менеджмента

оциальная философия
овременные маркетинговые технологии
оциология потребления

Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3
Маркетинговые исследования
оциология рекламы

Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4

+ Маркетинг территорий и социальная реклама

:оциология предпринимательства
К.М.Комплексные модули

:оциология культуры (научный семинар)
Бренд-менеджмент
Управление проектами
Управление социальными бизнес-проектами

Исихология лидерства и командообразования

:оциология маркетинговых коммуникаций

Маркетинг в отраслях и сферах деятельности

и культура речи
Основы российской государственности
История России
Иностранный язык

Академическое письмо
Элективные дисциплины (модули) 3
Деловые и бизнес-коммуникации
Межкультурные деловые коммуникации

жизнедеятельности
Физическая культура и спорт

Ирикладная физическая культура
Оздоровительная физическая культура

Збязателная часть
Учебная практика

+ Учебная практика (ознакомительная практика)

Учебная практика (научно-исследовательская 
забота (получение первичных навыков научно­
исследовательской работы))

Производственная практика

Считать в ИКРУч1 икрире Ир.
подготиКРИед Ир Ир Ир Ир Ир Ир Ир Ир

140 эМ0 2569.6 1930.4 103.6 540 14 68 102 234.1 90 23 188 204 341.4 31 20 188 204 245.5 72 22 168 184 349.4 72 19 220 16 220 142.2 72 22 194 14 226 267.2 72 12 78 112 203.2 27 40 40 147.4 54

Демография

Методология и методы социологических 
исследований

оциометрия

54 944 90 297 68 68 109.4 72 10 68 68 163.4 54 10 Б6 102 111.2 54 32 32 58.7 18 34 34 18.7 18 30 11.8 48 82 119.4 27 40 40 147.4 54
Математика

Математические методы в профессиональном 
деятельности

Маркетинг

Цифровая антропология и потребительское 
поведение

70 2520 1196.9 108 15 1С8 16 152 262.6 54 34 84 103.1 50 34 50 114.3 36 32 76 104.3 36 11 60 114 200.1 18 16 78 85.6 13 76 140 239.1 10 10 87.8

информационные технологии
-овременные технологии поиска и обработки 
информации
Информационные технологии в 
профессиональной деятельности
Философия
Методология и методика научного 
исследования (научный семинар)
Рекламный образ в информационном 
пространстве (научный семинар)
истема ценообразования в маркетинге 
научный семинар)

Коммуникация и межкультурное 
взаимодействие
русский

Культура публичного выступления и 
презентация
Коммуникация в конфликте: международный и

эезопасностъ жизнедеятельности и 
шоровьесбережение

Элективные дисциплины (модули) по 
физической культуре и спорту

2.Практика 21 756 15 15 741 471 105 05 212 319
21 756 15 15 741 471 105 05 212 319



Наименование

Семестр 1 [17 3/6 нед] Семестр 2 [17 1/6 нед] Семестр 3 [17 3/6 нед] Семестр 4 [15 2/6 нед] Семестр 5 [17 3/6 нед] Семестр 6 [15 2/6 нед] Семестр 7 [14 5/6 нед]

ж З.Государственная итоговая аттестация
Обязательная часть

ФТД.Факулыат^ы
Часть, формируемая участниками образователных отношений блока ФТД

зи с общественностью
Менеджмент в рекламной деятельности
Итого з.е./акад.часов (без факультативов) 254 496.7 288 444.5 254 359.8 260 558.7 304 457.8
Недельная нагрузка в периодах обучения (акад.час/нед)
Контактная работа (акад.час/нед)

. на курсах (без факультативов)

Считать в ИКРУч1 икрире ир.
подготикриед Ир Ир Ир Ир Ир Ир Ир Ир

Производственная практика (прсектно 
технологическая практика)
производственная практика (научно 
исследовательская работа)

324 17.7 306.3 17.7 306.3
юдготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена

юдготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы

108 75.6 0.4 16 19.8 16 55.8

Ф1Д.В
Ф1Д.В



Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Баз.% Вар.% ДВ(от з.е.
Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8Вар.)% Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 177 243 243 60 29 31 61 29 32 62 32 30 60 31 29

Итого по ОП (без факультативов) 175 240 240 60 29 31 60 28 32 60 30 30 60 31 29

Б1 Дисциплины (модули) 57% 43% 13.3% 160 210 210 60 29 31 57 28 29 57 30 27 36 25 11

Б1.О Обязательная часть 115 150 120 41 20 21 39 16 23 36 16 20 4 4

Б1.В Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений 45 90 90 19 9 10 18 12 6 21 14 7 32 21 11

Б2 Практика 100% 0% 0% 9 21 21 3 3 3 3 15 6 9

Б2.О Обязательная часть 9 21 21 3 3 3 3 15 6 9

Б2.В Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

Б3 Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9 9

Б3.О Обязательная часть 6 9 9 9 9

ФТД Факультативы 2 3 3 1 1 2 2

ФТД.В Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений блока ФТД 2 3 3 1 1 2 2

ОП, факультативы (в период ТО) 57.1 - 53.9 58.8 - 52.7 59.6 - 59.7 57.5 - 57.2 59.2

Учебная нагрузка (акад.час/нед) ОП, факультативы (в период экз. сессий) 35.7 - 33.8 35.9 - 40.8 46 - 36 32.2 - 25.9 30.4
в период гос. экзаменов - - - - 54

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП без элект. дисциплин по физ.к. 30.3 - 25.5 32.9 - 30.1 30 - 36 34.5 - 27.4 17.7
Блок Б1 3784.7 - 457.3 581.5 - 540.2 482.3 - 647.7 547.2 - 421.7 106.8

Блок Б2 15 - - 3 - 3 - 4 5

Суммарная контактная работа (акад. час) Блок Б3 17.7 - - - - 17.7
Блок ФТД 32.4 - - 16.2 - 16.2 -

Итого по всем блокам 3849.8 - 457.3 581.5 - 556.4 485.3 - 663.9 550.2 - 425.7 129.5

ЭКЗАМЕН (Эк) 8 3 5 9 4 5 9 5 4 7 3 4

Обязательные формы промежуточной аттестации
ЗАЧЕТ (За) 11 6 5 9 5 4 11 6 5 5 4 1
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 1 1 1 1 1 1 2 1 1
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 1 1 1 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%)
лекционных 40.96%

в интерактивной форме 7.3%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 58.8%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%) 50.06%


