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1. ПАСПОРТФОНДАОЦЕНОЧНЫХСРЕДСТВ

Направление подготовки: 42.03.02 «Журналистика»
Направленность (профиль) Производство медиапродукта на различных
платформах
Дисциплина: Аудитория СМИ: интерактивность и партиципация
(научный семинар)
Семестр (семестры) изучения: 4
Форма (формы) промежуточной аттестации: экзамен

2. ПЕРЕЧЕНЬФОРМИРУЕМЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ

Изучение дисциплины «Профессиональная коммуникация в глобализированном
обществе» направлено на формирование следующих компетенций:

Коды
компетенции

согласноФГОС
(ОПОП ВО)

Содержание
компетенций согласно

ФГОС
(ОПОП ВО)

Индикаторы
достижения
компетенции

согласно ОПОП

Перечень планируемых
результатов обучения по

дисциплине
1 2 3 4

УК-1 Способен осуществлять
поиск, критический анализ и
синтез информации,
применять системный
подход для решения
поставленных задач

УК-1.1. Выполняет
поиск информации,
определяет критерии
системного анализа
поставленных задач
УК-1.2. Использует
критический анализ,
систематизацию и
обобщение информации
для решения
поставленных задач

Для достижения УК-1.1:
Знать принципы поиска
информации, определять критерии
системного анализа поставленных
задач на примере изучаемой
аудитории печатных и сетевых
СМИ.
Уметь использовать принципы
поиска информации, определять
критерии системного анализа
поставленных задач на примере
изучаемой аудитории печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками поиска
информации, определять критерии
системного анализа поставленных
задач на примере изучаемой
аудитории печатных и сетевых
СМИ.
Для достижения УК-1.2:
Знать принципы критического
анализа, систематизацию и
обобщение информации для
решения поставленных задач на
примере изучаемой аудитории
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печатных и сетевых СМИ
Уметь использовать принципы
поиска информации, определять
критерии системного анализа
поставленных задач на примере
изучаемой аудитории печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками критического
анализа, систематизацию и
обобщение информации для
решения поставленных задач на
примере изучаемой аудитории
печатных и сетевых СМИ.

ПК-1 Способен осуществлять
авторскую деятельность с
учетом специфики разных
типов СМИ и других медиа и
имеющегося мирового и
отечественного опыта

ПК-1.1.Осуществляет
поиск темы и
выявляет
существующую
проблему.
ПК-1.2.

Получает
информацию в ходе
профессионального
общения с героями,
свидетелями,
экспертами и фиксирует
полученные сведения.
ПК-1.3. Отбирает
релевантную
информацию из
доступных
документальных
источников.
ПК-1.4. Проверяет
достоверность
полученной
информации,
разграничивает факты и
мнения.
ПК-1.5. Предлагает
творческие решения с
учетом имеющегося
мирового и
отечественного
журналистского опыта.
ПК-1.6. Соблюдает
профессиональные
этические нормы на
всех этапах работы.
ПК-1.7. Готовит к
публикации
журналистский текст
(или) продукт с учетом
требований редакции

Для достижения ПК-1.1:
Знать принципы поиска темы и
выявления существующей
проблемы на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Уметь использовать принципы
поиска темы и выявления
существующей проблемы на
примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками поиска темы и
выявления существующей
проблемы на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.2:
Знать принципы получения
информации в ходе
профессионального общения с
героями, свидетелями, экспертами и
фиксирует полученные сведения на
примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Уметь использовать принципы
получения информации в ходе
профессионального общения с
героями, свидетелями, экспертами и
фиксирует полученные сведения на
примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками получения
информации в ходе
профессионального общения с
героями, свидетелями, экспертами и
фиксирует полученные сведения на
примере изучаемого креативного
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СМИили другого
медиа.

письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.3:
Знать правила отбора релевантной
информации из доступных
документальных источников на
примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Уметь использовать правила отбора
релевантной информации из
доступных документальных
источников на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками отбора
релевантной информации из
доступных документальных
источников на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.4:
Знать правила проверки
достоверности полученной
информации, разграничения фактов
и мнений на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Уметь использовать правила
проверки достоверности
полученной информации,
разграничения фактов и мнений на
примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками проверки
достоверности полученной
информации, разграничения фактов
и мнений на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.5:
Знать способы предложения
творческих решений с учетом
имеющегося мирового и
отечественного журналистского
опыта на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Уметь применять способы
предложения творческих решений с
учетом имеющегося мирового и
отечественного журналистского
опыта на примере изучаемого
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креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками предложения
творческих решений с учетом
имеющегося мирового и
отечественного журналистского
опыта на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.6:
Знать правила соблюдения
профессиональных этических норм
на всех этапах работы на примере
изучаемого креативного письма,
дизайна и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
правила подготовки к публикации
журналистского текста (или)
продукта с учетом требований
редакции СМИ или другого медиа.
Уметь применять правила
соблюдения профессиональных
этических норм на всех этапах
работы на примере изучаемого
креативного письма, дизайна и
верстки в печатных и сетевых СМИ.
применять правила подготовки к
публикации журналистского текста
(или) продукта с учетом требований
редакции СМИ или другого медиа.
Владеть навыками соблюдения
профессиональных этических норм
на всех этапах работы на примере
изучаемого креативного письма,
дизайна и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
навыками подготовки к публикации
журналистского текста (или)
продукта с учетом требований
редакции СМИ или другого медиа.
Для достижения ПК-1.7:
Знать правила подготовки к
публикации журналистского текста
(или) продукта с учетом требований
редакции СМИ или другого медиа
на примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Уметь применять правила
подготовки к публикации
журналистского текста (или)
продукта с учетом требований
редакции СМИ или другого медиа
на примере изучаемого креативного
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письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками подготовки к
публикации журналистского текста
(или) продукта с учетом требований
редакции СМИ или другого медиа
на примере изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.

УК-5. Способен воспринимать
межкультурное
разнообразие общества в
социально-
историческом, этическом и
философском контекстах

УК-5.1 Обладает
базовыми знаниями об
основных
закономерностях
социально-
исторического развития
общества и его
культурном
многообразии
УК-5.2 Демонстрирует
умение понимать и
толерантно
воспринимать
культурное
многообразие общества
в социально-
историческом,
этическом и
философском
контекстах
УК-5.3 Ориентируется в
культурном
разнообразии общества
и соблюдает
этические нормы
поведения

Для достижения УК-5.1.:
Знать об основных
закономерностях социально-
исторического развития
общества и его культурном
многообразии
Уметь применять базовые знания об
основных
закономерностях социально-
исторического развития
общества и его культурном
многообразии
Владеть представлениями об
основных закономерностях
социально-исторического
развития общества и его культурном
многообразии
Для достижения УК-5.2.:
Знать о принципах
толерантного восприятия
культурного многообразия
общества в социально-
историческом, этическом и
философском контекстах
Уметь применять принципы
толерантного восприятия
культурного многообразия
общества в социально-
историческом, этическом и
философском контекстах
Владеть навыками толерантного
поведения.
Знать нормы этического поведения.
Уметь применять нормы этического
поведения.
Владеть навыками
этического поведения.
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ПК-2 Способен осуществлять
редакторскую деятельность в
соответствии с языковыми
нормами, стандартами,
форматами, жанрами,
стилями, технологическими
требованиями разных типов
СМИ и других медиа

ПК-2.1. Приводит
журналистский текст и
(или) продукт разных
видов в соответствие с
языковыми
нормами.
ПК-2.2. Контролирует
соблюдение
редакционных
стандартов, форматов,
жанров, стилей в
журналистском тексте и
(или) продукте.
ПК-2.3. Контролирует
соблюдение
профессиональных
этических норм в
журналистском тексте и
(или) продукте.
ПК-2.4: знать
технологические
требования разных
типов СМИ и других
медиа при
редактировании
журналистского текста
и (или) продукта на
примере аудитории
СМИ.

Для достижения ПК-2.1.: Знать
принципы обработки
журналистского текста и (или)
продукта разных видов в
соответствие с языковыми нормами.
Уметь применять принципы
обработки журналистского текста и
(или) продукта
разных видов в соответствие
с языковыми нормами.
Владеть практическими навыками
обработки журналистского текста и
(или) продукта разных
видов в соответствие с языковыми
нормами.
Для достижения ПК-2.2.: Знать
принципы соблюдения
редакционных стандартов,
форматов, жанров, стилей в
журналистском тексте и (или)
продукте.
Уметь контролировать
соблюдение редакционных
стандартов, форматов, жанров,
стилей в
журналистском тексте и (или)
продукте.
Владеть практическими навыками
использования стандартов,
форматов, жанров, стилей в
журналистском тексте и (или)
продукте.
Для достижения ПК-2.3.: Знать
профессиональные этические
нормы в журналистском тексте и
(или) продукте.
Уметь применять
профессиональные этические
нормы в журналистском тексте и
(или) продукте.
Владеть
Владеть практическим опытом
применения
профессиональных
этических норм в журналистском
тексте и (или) продукте.
Для достижения ПК-2.4:
Знать технологические требования
разных типов СМИ и других медиа
при редактировании
журналистского текста и (или)
продукта на примере аудитории
СМИ.
Уметь соблюдать технологические
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требования разных типов СМИ и
других медиа при редактировании
журналистского текста и (или)
продукта на примере аудитории
СМИ.
Владеть навыками соблюдения
технологических требований
разных типов СМИ и других медиа
при редактировании
журналистского текста и (или)
продукта на примере аудитории
СМИ.
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3. СОДЕРЖАНИЕ ОЦЕНОЧНЫХСРЕДСТВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

3.1 Виды оценочных средств

№ п/п
Код компетенции/

планируемые результаты
обучения

Контролируемые темы/
разделы

Наименование
оценочного средства

для текущего
контроля

Наименование
оценочного средства
на промежуточной

аттестации/№ задания

1

Для достижения УК-1.1:
Знать принципы поиска
информации, определять
критерии системного
анализа поставленных задач
на примере изучаемой
аудитории печатных и
сетевых СМИ.
Уметь использовать
принципы поиска
информации, определять
критерии системного
анализа поставленных задач
на примере изучаемой
аудитории печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками поиска
информации, определять
критерии системного
анализа поставленных задач
на примере изучаемой
аудитории печатных и
сетевых СМИ.
Для достижения УК-1.2:
Знать принципы
критического анализа,
систематизацию и
обобщение информации для
решения поставленных задач
на примере изучаемой
аудитории печатных и
сетевых СМИ
Уметь использовать
принципы поиска
информации, определять
критерии системного
анализа поставленных задач
на примере изучаемой
аудитории печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками
критического анализа,
систематизацию и
обобщение информации для

1. Аудитория
рунета и печатных
изданий: общая
характеристика /Лек/

2. Измерение
интернет-аудитории и
печатной аудитории
/Лек/

3. Аудитория
агрегаторов новостей
/Лек/

4. Поисковые
запросы и поисковая
аудитория /Лек/

творческие задания тест
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решения поставленных задач
на примере изучаемой
аудитории печатных и
сетевых СМИ.

2

Для достижения ПК-1.1:
Знать принципы поиска
темы и выявления
существующей проблемы на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Уметь использовать
принципы поиска темы и
выявления существующей
проблемы на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками поиска
темы и выявления
существующей проблемы на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.2:
Знать принципы получения
информации в ходе
профессионального общения
с героями, свидетелями,
экспертами и фиксирует
полученные сведения на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Уметь использовать
принципы получения
информации в ходе
профессионального общения
с героями, свидетелями,
экспертами и фиксирует
полученные сведения на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками
получения информации в

1. Юзабилити
аудитория /Лек/
2. Аудитория
соцсетей и
конверсионный трафик
/Лек/
3. Мусорный
трафик и
деклассированная
аудитория /Лек/
4. Печатная и
интернет-реклама и их
целевая аудитория /Лек/

творческие задания Тест
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ходе профессионального
общения с героями,
свидетелями, экспертами и
фиксирует полученные
сведения на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.3:
Знать правила отбора
релевантной информации из
доступных документальных
источников на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Уметь использовать правила
отбора релевантной
информации из доступных
документальных источников
на примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками отбора
релевантной информации из
доступных документальных
источников на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.4:
Знать правила проверки
достоверности полученной
информации, разграничения
фактов и мнений на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Уметь использовать правила
проверки достоверности
полученной информации,
разграничения фактов и
мнений на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
Владеть навыками проверки
достоверности полученной
информации, разграничения
фактов и мнений на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
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Для достижения ПК-1.5:
Знать способы предложения
творческих решений с
учетом имеющегося
мирового и отечественного
журналистского опыта на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Уметь применять способы
предложения творческих
решений с учетом
имеющегося мирового и
отечественного
журналистского опыта на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками
предложения творческих
решений с учетом
имеющегося мирового и
отечественного
журналистского опыта на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Для достижения ПК-1.6:
Знать правила соблюдения
профессиональных
этических норм на всех
этапах работы на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
правила подготовки к
публикации журналистского
текста (или) продукта с
учетом требований редакции
СМИ или другого медиа.
Уметь применять правила
соблюдения
профессиональных
этических норм на всех
этапах работы на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
применять правила
подготовки к публикации
журналистского текста (или)



ФГБОУ ВО «ЧелГУ»

МИНОБРНАУКИ РОССИИ
Федеральное государственное бюджетное образовательное
учреждение высшего образования
«Челябинский государственный университет» (ФГБОУВО «ЧелГУ»)
Факультет журналистики
Кафедра теории медиа

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) «Аудитория СМИ: интерактивность и партиципация (научный
семинар)» по направлению подготовки 42.03.02 «Журналистика» направленности (профиля) «Производство

медиапродукта на различных платформах»ФГБОУ ВО «ЧелГУ»
Версия документа - 1 стр. 1 из 22 Первый экземпляр КОПИЯ №

продукта с учетом
требований редакции СМИ
или другого медиа.
Владеть навыками
соблюдения
профессиональных
этических норм на всех
этапах работы на примере
изучаемого креативного
письма, дизайна и верстки в
печатных и сетевых СМИ.
навыками подготовки к
публикации журналистского
текста (или) продукта с
учетом требований редакции
СМИ или другого медиа.
Для достижения ПК-1.7:
Знать правила подготовки к
публикации журналистского
текста (или) продукта с
учетом требований редакции
СМИ или другого медиа на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Уметь применять правила
подготовки к публикации
журналистского текста (или)
продукта с учетом
требований редакции СМИ
или другого медиа на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.
Владеть навыками
подготовки к публикации
журналистского текста (или)
продукта с учетом
требований редакции СМИ
или другого медиа на
примере изучаемого
креативного письма, дизайна
и верстки в печатных и
сетевых СМИ.

3

Для достижения УК-5.1.:
Знать об основных
закономерностях социально-
исторического развития
общества и его культурном
многообразии
Уметь применять базовые

1. Структура печатной и
сетевой аудитории
/Лек/

2. Аудиторный анализ
печатной и сетевой
аудитории /Пр/

3. Коммерческий анализ

творческие задания Тест
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знания об основных
закономерностях социально-
исторического развития
общества и его культурном
многообразии
Владеть представлениями об
основных закономерностях
социально-исторического
развития общества и его
культурном многообразии
Для достижения УК-5.2.:
Знать о принципах
толерантного восприятия
культурного многообразия
общества в социально-
историческом, этическом и
философском контекстах
Уметь применять принципы
толерантного восприятия
культурного многообразия
общества в социально-
историческом, этическом и
философском контекстах
Владеть навыками
толерантного поведения.
Знать нормы этического
поведения.
Уметь применять нормы
этического поведения.
Владеть навыками
этического поведения.

печатной и сетевой
аудитории /Пр/

4

Для достижения ПК-2.1.:
Знать принципы обработки
журналистского текста и
(или) продукта разных видов
в соответствие с языковыми
нормами.
Уметь применять принципы
обработки журналистского
текста и (или) продукта
разных видов в соответствие
с языковыми нормами.
Владеть практическими
навыками обработки
журналистского текста и
(или) продукта разных
видов в соответствие с
языковыми нормами.
Для достижения ПК-2.2.:
Знать принципы соблюдения
редакционных стандартов,
форматов, жанров, стилей в
журналистском тексте и

1. Особенности
аудиторного трафика
/ИКР/
2. Особенности
коммерческого анализа в
печати и интернете /Ср/
3. Особенности
аудиторного анализа в
печати и интернете /Ср/

творческие задания Тест
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(или) продукте.
Уметь контролировать
соблюдение редакционных
стандартов, форматов,
жанров, стилей в
журналистском тексте и
(или) продукте.
Владеть практическими
навыками использования
стандартов, форматов,
жанров, стилей в
журналистском тексте и
(или) продукте.
Для достижения ПК-2.3.:
Знать профессиональные
этические нормы в
журналистском тексте и
(или) продукте.
Уметь применять
профессиональные
этические нормы в
журналистском тексте и
(или) продукте.
Владеть
Владеть практическим
опытом применения
профессиональных
этических норм в
журналистском тексте и
(или) продукте.
Для достижения ПК-2.4:
Знать технологические
требования разных типов
СМИ и других медиа при
редактировании
журналистского текста и
(или) продукта на примере
аудитории СМИ.
Уметь соблюдать
технологические требования
разных типов СМИ и других
медиа при редактировании
журналистского текста и
(или) продукта на примере
аудитории СМИ.
Владеть навыками
соблюдения
технологических требований
разных типов СМИ и других
медиа при редактировании
журналистского текста и
(или) продукта на примере
аудитории СМИ.
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Типовые задания, критерии и показатели оценивания в рамках текущего
контроля представлены в рабочей программе дисциплины (модуля). Полные комплекты
оценочных средств и контрольно-измерительных материалов хранятся на кафедре.

3.2 Содержание оценочных средств
Творческие задания
Задание№1. Аудиторный анализ:

1. Выберите два любых сетевых издания, которые являются средствами массовой
информации и сравните их по ряду критериев.

2. Критерии по которым вам нужно сравнить аудиторию:
а) источники трафика, важность этих источников и процент отказов; б) рефералы -
откуда пришли и куда ушли;
в) органический трафик и важность поисковых запросов (или их несущественность); г)
география трафика.

3. Интересы аудитории, ее условный портрет и конкуренты:
а) Кто те люди, которые читают эти сайты? Что объединяет этих людей?
б) Можно ли создать аудиторный портрет для каждого из сайтов - возраст, пол, уровень
дохода и интересы? в) Кто является конкурентом выбранных сайтов? Аргументируйте.

4. На основе анализа сделайте вывод какое из СМИ наиболее интересно с
аудиторной точки зрения.

Для анализа используйте платформу: https://www.similarweb.com Задание

№2. Коммерческий анализ:
1. Выберите два любых сетевых издания и сравните их по ряду критериев, после
чего сделайте вывод, какое из них наиболее интересно с точки зрения потенциального
рекламодателя.

2. Критерии по которым вам нужно сравнить аудиторию: а) существующие
рекламодатели, типы рекламы на сайтах; б) рекламные сети с которыми сотрудничает
сайт;
в) ключевые слова на сайте и их важность/неважность для рекламодателя; г) социальный
трафик на сайте и его смысл для рекламодателя.Назовите основное направление
прироста аудитории сетевых СМИ, начиная с 2022 года: а) desktop
б) mobile в) smart TV

3. Составьте условный портрет аудитории для рекламодателя - в чем ее преимущества?
(или недостатки).

На основе анализа сделайте вывод какое из СМИ наиболее интересно для рекламодателя

https://www.similarweb.com/
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и почему. Для анализа используйте платформу: https://www.similarweb.com/

2 Какой из методов не позволяет оценивать географию аудитории печатного
издания: а) анкетирование
б) фокус-группа
в) анализ распространения

3 Что из перечисленного не является инструментом репрезентации интернет
статистики? а) интернет-счетчик
б) информер статистики
в) внешний виджет статистики

4 Какая функция не реализована в инструментах Google Analytics: а) измерение
Affinity Index
б) режим определения direct трафика в) режим реального времени

5 Какая функция не относится к инструменту вебвизора:
а) карта скроллинга
б) скорость загрузки страницы
в) перемещение пользователя по сайту

6 Что является показателем снижения аудитории печатного издания: а) падение
продаж
б) увеличение числа подписчиков в) сокращение числа полос

7 Какой из параметров не влияет на позиции сайта в рейтинге новостного
агрегатора: а) наличие ключевых слов
б) информационный характер заголовка в) объем текста

8 Какой из новостных агрегаторов не работает с русскоязычными источниками: а)
Google News
б) Yahoo News в) Yandex News

9 Какой из поисковых роботов не отвечает за первичную индексацию страниц: а)
crawler
б) spider
в) rank brain

10 Назовите актуальную систему ранжирования качества сайтов: а) ИКС
б) ТИЦ
в) Page Rank

11 Что не относится к юзабилити факторам, влияющим на поведение аудитории: а)
мелкий шрифт на странице сайта
б) неактивные элементы, похожие на ссылки

https://www.similarweb.com/
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в) объемный рубрикатор сайта

12 Какой канал не может быть источником мусорного трафика:
а) агрегатор новостей б) rich media
в) нецелевой запрос

13 Назовите средний показатель конверсии с соцсетей, который может считаться
успешным при привлечении аудитории:
а) 1%
б) 2%
в) 5%

14 Для чего при работе с аудиторией сетевых СМИ используются UTM-метки: а) для
установления источника direct трафика
б) для увеличения посещаемости сайта в) для увеличения конверсии с соцсетей

15 Какой показатель не относится к аномалиям аудиторного трафика:
а) нестандартная геолокация
б) быстрое снижение числа пользователей в) переход на сайт с неизвестных ссылок

16 По каким признакам редактор сайта может определить, что на ресурсе
присутствует мусорный трафик? По ключевым словам поисковых запросов,
несвойственных тематике сайта (например, скачать бесплатно), а также появлению в
статистике сайта переходов с ресурсов с сомнительной репутацией.

17 Что такое реферальный трафик? С какого сайта большинство сетевых СМИ
получают такого рода трафик? Реферальный трафик – это переходы со сторонних сайтов
по ссылкам с анонсами. Основной источник реферального трафика – Яндекс Новости.

18 В чем суть естественного аудиторного трафика?
Естественный трафик – это все виды добровольных переходов пользователей на сайт без
использования мотивирующих факторов.

19 Как принято называть печатную рекламу, занимающую менее целой полосы.
Такую рекламу принято называть модульной.

20 Поясните суть термина «тошнота текста».
Тошнота текста – это насыщенность страницы ключевыми словами. Если статья будет
перенасыщена ключевыми словами для того, чтобы понравиться поисковым системам,
то человека такой текст будет раздражать.
4. ПОРЯДОКПРОВЕДЕНИЯИКРИТЕРИИОЦЕНИВАНИЯ
ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

4.1. Порядок проведения промежуточной аттестации
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Зачет выставляется с учетом активности студентов в течение всего курса (работа
на практических занятиях, выполнение самостоятельных работ и заданий к
практическим занятиям).

Максимальный балл за контрольные работы – 60 баллов.
Зачет проводится в присутствии преподавателя и предполагает письменный

развернутый, полный ответ на теоретические вопросы. Вопросы составляются с учётом
материала, пройденного как на лекционных занятиях, так при самостоятельной работе.

4.2. Критерии оценивания промежуточной аттестации по видам
оценочных средств

Во время текущей аттестации студент может получить до 60 баллов (посещение
занятий, активность во время практических/лабораторных занятий, выполнение
заданий). Если студент не набрал 30 баллов за время семестра, то ему предоставляется
возможность перед экзаменом предоставить выполненные работы и ответить на вопросы
пропущенных занятий.

На экзамене студент может получить до 20 баллов за каждый этап экзамена (всего
максимально 40 баллов).

При подведении итогов учитываются результаты текущей аттестации.
Полученные за текущую аттестацию баллы суммируются с баллами, полученными за
каждый этап при прохождении промежуточной аттестации:

0-49 баллов – «неудовлетворительно» (2): низкий уровень сформированности
компетенций;

50-69 баллов – «удовлетворительно» (3): базовый уровень сформированности
компетенций;

70-90 баллов – «хорошо» (4): средний уровень сформированности компетенций;
91-100 баллов – «отлично» (5): высокий уровень сформированности компетенций.
Особенности проведения процедуры оценивания результатов обучения инвалидов

и лиц с ограниченными возможностями здоровья:
Итоговый экзамен (промежуточная аттестация) проводится в присутствии

преподавателя и предполагает развернутый, полный ответ на теоретический вопрос, а
затем работу за персональным компьютером. Вопросы составляются с учётом материала,
пройденного как на лекционных занятиях, так и на практических занятиях. Время,
отводимое на выполнение итоговой работы, 90 минут.

Оценочные средства для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями
здоровья выбираются с учетом их индивидуальных психофизических особенностей. 

При необходимости инвалидам и лицам с ограниченными возможностями
здоровья предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на экзамене. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья предусматривается использование
технических средств, необходимых им в связи с их индивидуальными особенностями.
Эти средства могут быть предоставлены ЧелГУ или могут использоваться собственные
технические средства.
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Процедура оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с ограниченными
возможностями здоровья по дисциплине (модулю) предусматривает предоставление
информации в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия
информации:

Для лиц с нарушениями зрения: – в печатной форме увеличенным шрифтом, – в
форме электронного документа.

Для лиц с нарушениями слуха: – в печатной форме, – в форме электронного
документа.

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: – в печатной форме, – в
форме электронного документа.

Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента
обучающихся.

При проведении процедуры оценивания результатов обучения инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья по дисциплине (модулю) обеспечивается
выполнение следующих дополнительных требований в зависимости от индивидуальных
особенностей обучающихся:

а) инструкция по порядку проведения процедуры оценивания предоставляется в
доступной форме (устно, в письменной форме);

б) доступная форма предоставления заданий оценочных средств (в печатной
форме, в печатной форме увеличенным шрифтом, в форме электронного документа,
задания зачитываются ассистентом);

в) доступная форма предоставления ответов на задания (письменно на бумаге,
набор ответов на компьютере, с использованием услуг ассистента, устно; используется
голосовой мессенджер для записи ответа студента).

При необходимости для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья
и инвалидов процедура оценивания результатов обучения по дисциплине может
проводиться в несколько этапов. Проведение процедуры оценивания результатов
обучения инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья допускается с
использованием дистанционных образовательных технологий.

4.3. Результаты промежуточной аттестации и уровни
сформированности компетенций

Уровни сформированности компетенций определяются следующим образом:
1. Высокий уровень сформированности компетенций соответствует оценке

«отлично»:
– предполагает готовность применять полученные знания в ситуациях, связанных

с содержанием дисциплины;
– обучающийся способен аргументировать собственную точку зрения при

постановке профессиональных задач;
– обучающийся демонстрирует способность вычленять заданный компонент

проблем и задач, опираясь на самостоятельно проведенный поиск информации.
2. Средний уровень соответствует оценке «хорошо»:
– обучающийся освоил знания, связанные с содержанием дисциплины;
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– обучающийся способен аргументировать собственную точку зрения при
постановке профессиональных задач;

– обучающийся демонстрирует способность вычленять заданный компонент
проблем и задач, хотя и может затрудняться в самостоятельном поиске информации.

3. Базовый уровень соответствует оценке «удовлетворительно»:
– обучающийся способен аргументировать собственную точку зрения при

постановке профессиональных задач, но такая аргументация отличается] неполнотой и
может быть затруднена;

– обучающийся демонстрирует способность вычленять заданный компонент
проблем и задач, но не может дать развернутое обоснование этого компонента; поиск
информации проводит поверхностно.

4. Низкий уровень соответствует оценке «неудовлетворительно»; компетенции не
сформированы и не проявлены.


