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- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4
Закреп
ленная

Считать в
плане Наименование Блок/

часть
Экза
мен Зачет Зачет с

оц. ДКР Др Факт По
плану

Конт.
раб. СР Конт

роль
Пр.

подгот з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 46 1656 531.6 1007.4 117 16 62 92 28.4 348.6 45 14 48 78 25.4 316.6 36 16 62 106 29.8 342.2 36
Обязательная часть 21 756 252.4 422.6 81 9 28 56 21.1 173.9 45 4 28 7 91 18 8 34 64 14.3 157.7 18

+ Общепрофессиональный модуль Б1.О 113 33 10 360 151.4 154.6 54 4 14 42 14 38 36 6 34 36 11.4 116.6 18

+ Технологии работы в социальных медиа Б1.О 3 2 72 30.9 41.1 2 14 14 2.9 41.1 71

+ Digital communications Б1.О 3 2 72 35 19 18 2 14 14 7 19 18 71

+ Креативные стратегии рекламы и связей с
общественностью Б1.О 1 2 72 35 19 18 2 14 14 7 19 18 70

+ Выставочно-конгрессная деятельность Б1.О 3 2 72 15.5 56.5 2 6 8 1.5 56.5 70

+ Технологии рекламы и связей с
общественностью в различных сферах Б1.О 1 2 72 35 19 18 2 28 7 19 18 71

+ Социально-гуманитарный модуль Б1.О 12 13 11 396 101 268 27 5 14 14 7.1 135.9 9 4 28 7 91 18 2 28 2.9 41.1

+ Современное состояние русского языка в
медиакоммуникациях Б1.О 3 2 72 30.9 41.1 2 28 2.9 41.1 70

+ Медиапедагогика и актуальные
образовательные технологии Б1.О 1 2 72 15.5 56.5 2 6 8 1.5 56.5 71

+ Прецедентные тексты: русское искусство Б1.О 1 3 108 19.6 79.4 9 3 8 6 5.6 79.4 9 70

+ Прецедентные тексты: зарубежное искусство Б1.О 2 4 144 35 91 18 4 28 7 91 18 70

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 25 900 279.2 584.8 36 7 34 36 7.3 174.7 10 48 50 18.4 225.6 18 8 28 42 15.5 184.5 18

+ Организационно-управленческий модуль Б1.В 33 11122 15 540 178.3 343.7 18 7 34 36 7.3 174.7 3 20 22 4.4 61.6 5 14 28 12.6 107.4 18

+ Психология управленческой деятельности Б1.В 1 3 108 15.5 92.5 3 6 8 1.5 92.5 70

+ Управление персоналом в медиаиндустрии Б1.В 2 2 72 30.9 41.1 2 14 14 2.9 41.1 70

+ Продвижение медиапродуктов креативных
индустрий Б1.В 3 2 72 35 28 9 2 8 20 7 28 9 71

+ Бренд-менеджмент Б1.В 1 2 72 30.9 41.1 2 14 14 2.9 41.1 70

+ Организация медиакампаний Б1.В 3 12 6 216 66 141 9 2 14 14 2.9 41.1 1 6 8 1.5 20.5 3 6 8 5.6 79.4 9 71

+ Элективные дисциплины (модули) №1 Б1.В 3 3 108 30.9 77.1 3 14 14 2.9 77.1

+ Ивент-менеджмент Б1.В 3 3 108 30.9 77.1 3 14 14 2.9 77.1 71

- Теория организации и организационного
поведения Б1.В 3 3 108 30.9 77.1 3 14 14 2.9 77.1 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 2 Б1.В 2 4 144 35 100 9 4 14 14 7 100 9

+ Режиссура коммуникационных и
медиапродуктов Б1.В 2 4 144 35 100 9 4 14 14 7 100 9 70

- Технологии производства коммуникационных и
медиапродуктов Б1.В 2 4 144 35 100 9 4 14 14 7 100 9 71

+ Элективные дисциплины (модули) № 3 Б1.В 2 3 108 35 64 9 3 14 14 7 64 9

+ Геобрендинг Б1.В 2 3 108 35 64 9 3 14 14 7 64 9 70

-
Реклама и связи с общественностью в сфере
государственного и муниципального
управления

Б1.В 2 3 108 35 64 9 3 14 14 7 64 9 70

К.М.Комплексные модули 17 612 224.4 387.6 6 84 8.7 123.3 6 6 64 14.3 130.7 5 6 36 4.4 133.6
+ Системное и критическое мышление К.М 12 4 144 69.8 74.2 2 28 2.9 41.1 2 28 9.9 33.1

+ Методология научных исследований в  сфере
медиа (научный семинар) Б1.О 12 4 144 69.8 74.2 2 28 2.9 41.1 2 28 9.9 33.1 70

+ Разработка и реализация проектов К.М 123 6 216 61.9 154.1 2 28 2.9 41.1 2 6 8 1.5 56.5 2 6 8 1.5 56.5

+ Вопросы защиты интеллектуального права Б1.О 23 4 144 31 113 2 6 8 1.5 56.5 2 6 8 1.5 56.5 70

+ Самоменеджмент Б1.В 1 2 72 30.9 41.1 2 28 2.9 41.1 24

+ Коммуникация и межкультурное
взаимодействие К.М 123 7 252 92.7 159.3 2 28 2.9 41.1 2 28 2.9 41.1 3 28 2.9 77.1

+ Деловые коммуникации в межкультурном
взаимодействии Б1.О 1 2 72 30.9 41.1 2 28 2.9 41.1 70

+ Элективные дисциплины (модули) № 4 Б1.В 23 5 180 61.8 118.2 2 28 2.9 41.1 3 28 2.9 77.1

+ Основы научной работы в профессиональной
деятельности Б1.В 23 5 180 61.8 118.2 2 28 2.9 41.1 3 28 2.9 77.1 70

- Современные исследования в области
медиакоммуникаций Б1.В 23 5 180 61.8 118.2 2 28 2.9 41.1 3 28 2.9 77.1 70

Блок 2.Практика 48 1728 368.2 1359.8 1359.8 6 60.2 155.8 12 64.6 367.4 6 60.2 155.8 24 183.2 680.8
Обязательная часть 27 972 213.4 758.6 758.6 6 60.2 155.8 3 30.2 77.8 6 60.2 155.8 12 62.8 369.2

+ Производственная практика Б2.О 12344 27 972 213.4 758.6 758.6 6 60.2 155.8 3 30.2 77.8 6 60.2 155.8 12 62.8 369.2

+ Производственная практика (научно-
исследовательская работа: обзор источников) Б2.О 1 6 216 60.2 155.8 155.8 6 60.2 155.8 70

+
Производственная практика (научно-
исследовательская работа: теоретическая
часть)

Б2.О 2 3 108 30.2 77.8 77.8 3 30.2 77.8 70
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- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4
Закреп
ленная

Считать в
плане Наименование Блок/

часть
Экза
мен Зачет Зачет с

оц. ДКР Др Факт По
плану

Конт.
раб. СР Конт

роль
Пр.

подгот з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр ИКР СР Конт

роль Код

+
Производственная практика (научно-
исследовательская работа: эмпирическая
часть)

Б2.О 3 6 216 60.2 155.8 155.8 6 60.2 155.8 70

+
Производственная практика (научно-
исследовательская работа: результаты
исследования)

Б2.О 4 6 216 60.2 155.8 155.8 6 60.2 155.8 70

+ Производственная практика (преддипломная
практика) Б2.О 4 6 216 2.6 213.4 213.4 6 2.6 213.4 70

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 21 756 154.8 601.2 601.2 9 34.4 289.6 12 120.4 311.6
+ Производственная практика Б2.В 2244 21 756 154.8 601.2 601.2 9 34.4 289.6 12 120.4 311.6

+ Производственная практика (производственная
медиапрактика) Б2.В 2 3 108 30.2 77.8 77.8 3 30.2 77.8 71

+ Производственная практика (педагогическая
практика) Б2.В 2 6 216 4.2 211.8 211.8 6 4.2 211.8 71

+ Производственная практика (профессионально-
творческая практика) Б2.В 4 6 216 60.2 155.8 155.8 6 60.2 155.8 71

+ Производственная практика (научно-
исследовательская практика) Б2.В 4 6 216 60.2 155.8 155.8 6 60.2 155.8 70

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 25.5 244.5 54 9 25.5 244.5 54
Обязательная часть 9 324 25.5 244.5 54 9 25.5 244.5 54

+ Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы Б3.О 4 9 324 25.5 244.5 54 9 25.5 244.5 54 70

ФТД.Факультативы 5 180 61.9 118.1 2 4 10 1.5 56.5 2 28 2.9 41.1 1 4 10 1.5 20.5
Часть, формируемая участниками образовательных отношений 5 180 61.9 118.1 2 4 10 1.5 56.5 2 28 2.9 41.1 1 4 10 1.5 20.5

+ Личный бренд: технологии формирования и
продвижения ФТД.В 3 1 36 15.5 20.5 1 4 10 1.5 20.5 70

+ Современные технологии поиска и обработки
информации ФТД.В 2 2 72 30.9 41.1 2 28 2.9 41.1 71

+ Коммуникационный дизайн ФТД.В 1 2 72 15.5 56.5 2 4 10 1.5 56.5 71
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Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 90 130 125 64 30 34 61 28 33
Итого по ОП (без факультативов) 90 120 120 60 28 32 60 27 33

Б1 Дисциплины (модули) 49% 51% 46.8% 51 63 63 42 22 20 21 21
Б1.О Обязательная часть 31 32 31 21 13 8 10 10

Б1.В Часть, формируемая участниками
образовательных отношений 32 33 32 21 9 12 11 11

Б2 Практика 56% 44% 0% 30 48 48 18 6 12 30 6 24
Б2.О Обязательная часть 27 45 27 9 6 3 18 6 12

Б2.В Часть, формируемая участниками
образовательных отношений 2 22 21 9 9 12 12

Б3 Государственная итоговая аттестация 9 9 9 9 9
Б3.О Обязательная часть 9 9 9 9
ФТД Факультативы 10 5 4 2 2 1 1

ФТД.В Часть, формируемая участниками
образовательных отношений 5 5 4 2 2 1 1

14
6

6
12

3 3
7 5

3
6

4 51 3 1 4

Процент ... занятий от аудиторных (%)

 в интерактивной форме

Объём обязательной части от общего объёма программы (%)

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%)

Обязательные формы промежуточной
аттестации

  ЭКЗАМЕН (Эк)
  ЗАЧЕТ (За)
  ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО)

1211.6

60.2
275.1 236.7

64.6
-
-

ОП, факультативы (в период ТО)
ОП, факультативы (в период экз. сессий)
в период гос. экзаменов

18
756

368.2
25.5
61.9

51.3
33.5Учебная нагрузка (акад.час/нед)

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП

Блок Б2
Блок Б1

Блок ФТД
Блок Б3

Итого по всем блокам

Суммарная контактная работа (акад. час)

 лекционных 28.58%

26.7%

48.3%

33.33%

17.5 17
-
-

-
- 15.5

350.8
30.9
332.2

-

-

25.5
- 15.5

319.9 208.7

-

- 51.5
43.2

17.5

-
-
-

244.2
60.2 183.2

-
-

Курс 2

Всего Сем. 3 Сем. 4

53.4 48.9
54 19.7

-
-

Итого

Баз.% Вар.% ДВ(от
Вар.)%

з.е.
Курс 1

Всего Сем. 1 Сем. 2


