
МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования "Челябинский государственный университет"
Колледж ЧелГУ

Направленность Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий 
программы:

Квалификация: Специалист по рекламе

Форма обучения: Очная

Срок получения образования по ОП: 2 г. Юм.

Уровень образования при приеме на обучение: основное общее образование

Основной Виды деятельности

+ создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных 
решений и творческих материалов на основных рекламных носителях

+ продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий

+ разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

+ проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта

Год начала подготовки (по учебному плану)
9

Образовательный стандарт (ФГОС)

СО ГЛ АСО ВАН О

Начальник УОП 

Директор Колледжа ЧелГУ

2025

№ 552 от 21.07.2023

МИНОБРНАУКИ РОССИИ 

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования "Челябинский государственный университет" 

Колледж ЧелГУ 

Илан одобрен Ученым советом ФГБОУ ВО "ЧелГУ" В» 

Протокол № 7% от 2,С 2> #< | 

УЧЕБНЫЙ ПЛАН 
У Т5 к ЗН я 

программы подготовки специалистов среднего звена среднего профессионального .` . 
образования О о Т 

| — 42.02.01 ы 

42.02.01 РЕКЛАМА 
Профиль СОО: социально-экономический 

{ 

Направленность — Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий 
программы: 

|Квапификацияд Специалист по рекламе Год начала подготовки (по учебному плану) 2025 

# 

Форма обучения: Очная Образовательный стандарт (ФГОС) № 552 от 21.07.2023 

Срок получения образования по ОП: 2 г. 10 м. 

Уровень образования при приеме на обучение: основное общее образование 

Основной Виды деятельности СОГЛАСОВАНО 

+ создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных 
решений и творческих материалов на основных рекламных носителях Начальник УОП амонова Ю В./ 

‚ продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами : д 
цифровых коммуникационных технологий Директор Колледжа ЧелГУ \/// ‘ „/ Найн М.В,/ 

7 
й разработка и осуществление стратегического и тактического планирования й 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

+ проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Таскаев Сергей Валерьевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 10.06.2026 16:24:10
Уникальный программный ключ:
04c19ed8bfb98f3b6cb77a486b9a8788b8322323



Календарный учебный график 

Мес Сентебре Сытебры Носбры Пехабрь ЛнВар Ченараель Март АПриель, Мая Ина Инуь вагуст 
ча 2ч ьн ж т [ г [ ь 

2 |=|* 18 | ® | - | | 2 19 | к | 2 | * | 8 » |* |5 | ® |= |= | ® . | 9 |3 85е |2|8 8313 1819 |к 1213% |5||1Ж 18 |8 212 | 2 | # | ее | * [ |= 
Б ' " Г ' Ё ' ' ' 'ы"' ' ' ' ' Г " ' ' Ё ' ' ' д ' ' ' д Г ' ' ' Ё ' ' ' 'ы.'- ' ' Г пп1 ' ' ' ' Ё ' ' ' е ' Г Г п? 

2 |7|е|2|8 э | 2 72 1213 1& |7|® 218 , | 3 | ® пЕ З 1е Е1а Ээ |2 18 * 121% |9|7|® 218 э |2 8 2 121 1х 

нед | 1 | # | 3 | 4 | 5 | © | 7 | # | 9 |10 | 11 | 12 | 13 | 14 | 15 | лё | 17 | 18 | 19 |20 | 21 22 |23 | 24 |25 | 26 | 27 |28 |29 |30 |31 |32 | 33 [34 |35 | 36 |37 | 38 |39 |40 | 41 |42 |43 | 44 |45 |4ё | 47 | 48 | 49 | 50 | 51 | 52 

к | к э | э | к | к | к | к | к | к | к | к | к 

Ц Ээ | к | к У | п | э | эЭ | к | к | к | к | к | к | к | к | к 

— У | П Ы ш ича 
— | У П У |П ЕЛ ича 

У п | э У | п Е) = ш Э* 3 | 6 | * УА 7 [ 3 е 72 [а па | гг 3а |3 13 2 - |- - |= - |= | - | - 

У п | 3 У | п 3 | |= | 
У п [ 3 У |П Е = 

сводные данные 

Курс 1 Курс 2 Курс 3 я 
ТЯ 

Сем. В | Сем. 2 | Воего | Сем. 3 | Сем. 4 | Всего | Сем. 5 | Сем. & | Воего 

Теоретическое обучение 17 | 22 | 39 | 16 | 20 | 36 |12:2)6 | 9 б |21 3уб |95 З/Б 

У |Учебная практика ! 1 2 ! Е 4 

П |Производственная практика ! ! ! 2 Е 4 

Производственная ктика 
Па РО пре 4 4 4 
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Э3 |Пронежуточная аттестация 2 2 ! 2 3 | 1476 | 156 | 336 | ЕЗУБ 

Д Ващита диплюнной реботы 4 4 4 
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- - - Формы пром. атт. Итого акад.часов Объём ОП
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4
Курс 3

Семестр 5 Семестр 6
Закреп
ленная

Считать в
плане Индекс Наименование Экза

мен Зачет Зачет с
оц. КР Др Трудо-

емкость
По

плану
Конт.
раб. СР ПАтт Обяз.

часть
Вар.
часть Итого Конт.

раб. Лек Пр Итого Конт.
раб. Лек Пр ИП ПАтт Итого Конт.

раб. Лек Пр СР ПАтт Итого Конт.
раб. Лек Пр ИП СР ПАтт Итого Конт.

раб. Лек Пр ИП СР ПАтт Итого Конт.
раб. Лек Пр СР ПАтт Код

ОПЦ.ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ЦИКЛ 1476 1476 1386 18 72 100% 0% 612 612 270 342 864 774 324 450 18 72
СОО.Среднее общее образование 1476 1476 1386 18 72 1476 612 612 270 342 864 774 324 450 18 72

+ ОДБ.00 Общеобразовательные дисциплины
базовые 22 22222

222 11 1012 1012 976 36 1012 464 464 212 252 548 512 242 270 36

+ ОДБ.01 Русский язык 2 1 72 72 54 18 72 32 32 16 16 40 22 10 12 18 76

+ ОДБ.02 Литература 2 108 108 108 108 56 56 32 24 52 52 22 30 76

+ ОДБ.03 Математика 2 1 232 232 214 18 232 102 102 50 52 130 112 44 68 18 76

+ ОДБ.04 Физика 2 108 108 108 108 50 50 16 34 58 58 22 36 76

+ ОДБ,05 Химия 2 72 72 72 72 34 34 16 18 38 38 20 18 76

+ ОДБ.06 Биология 2 72 72 72 72 34 34 16 18 38 38 20 18 76

+ ОДБ.07 История 2 136 136 136 136 54 54 34 20 82 82 66 16 76

+ ОДБ.08 География 2 72 72 72 72 34 34 16 18 38 38 22 16 76

+ ОДБ.09 Физическая культура 2 72 72 72 72 34 34 34 38 38 38 76

+ ОДБ.10 Основы безопасности и защиты Родины 2 68 68 68 68 34 34 16 18 34 34 16 18 76

+ ОДП.00 Общеобразовательные дисциплины
профильные 222 111 432 432 396 36 432 148 148 58 90 284 248 74 174 36

+ ОДП.01 Обществознание 2 1 144 144 132 12 144 46 46 32 14 98 86 44 42 12 76

+ ОДП.02 Информатика 2 1 144 144 132 12 144 58 58 26 32 86 74 30 44 12 76

+ ОДП.03 Иностранный язык 2 1 144 144 132 12 144 44 44 44 100 88 88 12 76

+ ИП.00 Индивидуальный проект 2 32 32 14 18 32 32 14 8 6 18

+ ИП.01 Основы проектной деятельности 2 32 32 14 18 32 32 14 8 6 18 76
ПП.ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 2952 2952 1654 1064 234 2049 903 612 464 200 264 112 36 864 620 198 422 10 162 72 612 384 144 240 10 158 60 864 186 62 124 612 66
СГ.Социально-гуманитарный цикл 598 598 460 90 48 312 286 206 164 68 96 30 12 240 186 58 128 36 18 56 52 52 4 96 58 4 54 20 18

+ СГ.01 История России 3 60 60 48 12 48 12 60 48 32 16 12 76

+ СГ.02 Иностранный язык в профессиональной
деятельности 46 190 190 138 16 36 28 162 42 36 4 32 6 58 40 40 18 32 28 28 4 58 34 4 30 6 18 76

+ СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 4 68 68 68 68 68 68 36 32 76

+ СГ.04 Физическая культура 46 132 132 102 30 94 38 26 16 16 10 44 38 2 36 6 24 24 24 38 24 24 14 76

+ СГ.05 Основы финансовой грамотности 3 36 36 32 4 36 36 32 16 16 4 76

+ СГ.06 Основы бережливого производства 3 42 42 32 10 38 4 42 32 16 16 10 76

+ СГ.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 4 70 70 40 30 70 70 40 20 20 30

+ СГ.ДВ.01.01 Основы предпринимательства и
трудоустройства на работу 4 70 70 40 30 70 70 40 20 20 30 76

- СГ.ДВ.01.02 Основы интеллектуального труда 4 70 70 40 30 70 70 40 20 20 30
ОП.Общепрофессиональный цикл 719 719 548 105 66 328 391 286 204 84 120 58 24 433 344 110 234 47 42

+ ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в
рекламе 34 180 180 144 6 30 56 124 96 84 36 48 12 84 60 20 40 6 18 76

+ ОП.02 Информационные технологии в
профессиональной деятельности 4 88 88 88 88 88 88 6 82 76

+ ОП.03 История экранных искусств 4 87 87 56 19 12 38 49 87 56 28 28 19 12 76

+ ОП.04 Рекламная деятельность 4 170 170 132 26 12 34 136 66 48 24 24 18 104 84 28 56 8 12 76

+ ОП.05 Психология рекламы 4 70 70 56 14 38 32 70 56 28 28 14 76

+ ОП.06 Русский язык и культура речи 3 124 124 72 40 12 74 50 124 72 24 48 40 12 76
П.Профессиональный цикл 1419 1419 646 653 120 1193 226 120 96 48 48 24 191 90 30 60 10 79 12 556 332 144 188 10 154 60 552 128 58 70 376 48

+ ПМ.01 Проведение исследований для создания и
реализации рекламного продукта 4 4 344 4 311 311 186 113 12 241 70 120 96 48 48 24 191 90 30 60 10 79 12

+ МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и
конкурентов 3 120 120 96 24 80 40 120 96 48 48 24 76

+ МДК.01.02 Цели и задачи рекламных и коммуникационных
кампаний, акций и мероприятий 4 4 107 107 90 17 77 30 107 90 30 60 10 7 76

+ УП.01.01
Учебная практика по модулю "Проведение
исследований для создания и реализации
рекламного продукта"

4 36 36 36 36 36 36 76

+ ПП.01.01
Производственная практика по модулю
"Проведение исследований для создания и
реализации рекламного продукта"

4 36 36 36 36 36 36 76

+ ПМ.01.01(К)
Экзамен по модулю "Проведение исследований
для создания и реализации рекламного
продукта"

4 12 12 12 12 12 12 76

+ ПМ.02

Разработка и осуществление
стратегического и тактического
планирования рекламных и
коммуникационных кампаний, акций и
мероприятий

55 5 55 5 340 340 192 118 30 240 100 340 192 96 96 10 108 30

+ МДК.02.01
Стратегическое и тактическое планирование
рекламных и коммуникационных кампаний,
акций и мероприятий

5 5 156 156 96 42 18 56 100 156 96 48 48 10 32 18 76

+ МДК.02.02
Форматы предъявления результатов
стратегического и тактического планирования
рекламных и коммуникационных кампаний,
акций и мероприятий

5 100 100 96 4 100 100 96 48 48 4 76

+ УП.02.01
Учебная практика по модулю "Разработка и
осуществление стратегического и тактического
планирования рекламных и коммуникационных
кампаний, акций и мероприятий"

5 36 36 36 36 36 36 76

+ ПП.02.01

Производственная практика по модулю
"Разработка и осуществление стратегического и
тактического планирования рекламных и
коммуникационных кампаний, акций и
мероприятий"

5 36 36 36 36 36 36 76

й Курс 1 Курс 2 Курс 3 Закреп 
е е е Формы пром. атт. Итого акад.часов Объём ОП 

Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 ленная 

Втасто в Индекс Наименование ЕКЕВ Зачет аее Др Трудо- о Конт, СР ПАтт Обяз. | Вар Итого КОНг Лек Пр | Итого КОНг Лек Пр ИП ПАтт | Итого Конт, Лек Пр СР ПАтт | Итого КОНг Лек Пр ИП СР ПАтт | Итого Конт, Лек Пр ИП СР ПАтт | Итого Конт, Лек Пр СР ПАтт | Код 
плане мен оц. емкость| плану | раб. часть | часть раб. раб. раб. раб. раб. раб. 

ОПЦ.ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ЦИКЛ 1476 | 1476 | 1386 18 72 |100%| 0% | 612 | 612 | 270 | 342 | 864 | 774 | 324 | 450 18 72 

СОО.Среднее общее образование 1476 | 1476 | 1386 | 18 72 | 1476 612 | 612 | 270 | 342 | 864 | 774 | 324 | 450 | 18 | 72 

+ — [од5.00 ! дисциплины 22 22222 11 | 1012 | 1012 | 976 36 — | 1012 464 | 464 | 212 | 252 | 548 | 512 | 242 | 270 36 
базовые 222 

+ ЮДБ.01 Русский язык 2 1 72 72 54 18 72 32 32 16 16 40 22 10 12 18 76 

+ ЮДБ.02. ратур 2 108 108 108 108 56 56 32 24 52 52 22 30 76 

+ ЮДБ.03 Математика 2 1 232 232 214 18 232 102 102 50 52 130 112 44 68 18 76 

+ ЮДБ.04 Физика 2 108 108 108 108 50 50 16 34 58 58 22 36 76 

+ ЮДБ,05 ИМИЯ 2 72 72 72 72 34 34 16 18 38 38 20 18 76 

+ ЮДБ.06 Биология 2 72 72 72 72 34 34 16 18 38 38 20 18 76 

+ ЮДБ.07 История 2 136 136 136 136 54 54 34 20 82 82 66 16 76 

+ ЮДБ.08 География 2 72 72 72 72 34 34 16 18 38 38 22 16 76 

+ ЮДБ.09 Юизическая культура 2 72 72 72 72 34 34 34 38 38 38 76 

+ ЮДБ.10 Основы безопасности и защиты Родины 2 68 68 68 68 34 34 16 18 34 34 16 18 76 

+ — [одп.00 ' дисциплины 222 111 | 432 | 432 | 396 36 | 432 148 | 148 | 58 | 90 | 284 | 248 | 74 | 174 36 
профильные 

+ ЮДП.01 Обществознание 2 1 144 144 132 12 144 46 46 32 14 98 86 44 42 12 76 

+ ЮДП.02. Информатика 2 1 144 144 132 12 144 58 58 26 32 86 74 30 44 12 76 

+ ЮДП.03 Иностранный язык 2 1 144 144 132 12 144 44 44 44 100 88 88 12 76 

+ ИП.00 Индивидуальный проект 2 32 32 14 18 32 32 14 8 6 18 

+ ИП.01 Основы проектной деятельности 2 32 32 14 18 32 32 14 8 6 18 76 

ПП.ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 2952 | 2952 | 1654 | 1064 | 234 | 2049 | 903 612 | 464 | 200 | 264 | 112 36 864 | 620 | 198 | 422 10 162 72 612 | 384 | 144 | 240 10 158 60 864 | 186 62 124 | 612 66 

СГ.Социально-гуманитарный цикл 598 598 460 90 48 312 | 286 206 | 164 68 96 30 12 240 | 186 58 128 36 18 56 52 52 4 96 58 4 54 20 18 

+ СГ.01 История России К 60 60 48 12 48 12 60 48 32 16 12 76 

+ — [сГ.02 Иностранный язык в профессиональной 46 190 | 190 | 138 16 36 28 | 162 42 | 36 4 32 6 58 | 40 40 18 | 32 | 28 28 4 58 | 34 4 30 6 18 | 76 
ддеятельности 

+ СГ.03 Б 4 68 68 68 68 68 68 36 32 76 

+ СГ.04 Юизическая культура 46 132 132 102 30 94 38 26 16 16 10 44 38 2 36 6 24 24 24 38 24 24 14 76 

+ СГ.05 Основы финансовой грамотности К 36 36 32 4 36 36 32 16 16 4 76 

+ СГ.06 Основы бережливого производства К 42 42 32 10 38 4 42 32 16 16 10 76 

+ СГ.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 4 70 70 40 К ] 70 70 40 20 20 30 

+ — |сг.дв.оз.о1 — |Основы предпринимательства и 4 70 70 40 30 70 70 | 40 | 20 | 20 30 76 
рудоустр на работу 

- СГ.ДВ.01.02 — |Юсновы интеллектуального труда 4 70 70 40 30 70 70 40 20 20 30 

П.06 роф й цикл 719 719 548 105 66 328 | 391 286 | 204 84 120 58 24 433 | 344 | 110 | 234 47 42 

+ — [оп.0о1 3:::::4"&“°М"°3”Ц””' рисунка, живописи В 34 180 | 180 | 144 6 30 56 | 124 96 | 84 | 36 | 48 12 | 84 | 60 | 20 | 40 6 18 76 

+ — [0п.02 Информационные технологии в 4 88 88 88 88 88 | 88 6 82 76 
' профессиональной деятельности 

+ ЮП.03 История экранных искусств 4 87 87 56 19 12 38 49 87 56 28 28 19 12 76 

+ ЮП.04 Рекламная деятельность 4 170 170 132 26 12 34 136 66 48 24 24 18 104 84 28 56 8 12 76 

+ ЮП.05 Психология рекламы 4 70 70 56 14 38 32 70 56 28 28 14 76 

+ ЮП.06 Русский язык и культура речи К 124 124 72 40 12 74 50 124 72 24 48 40 12 76 

П.Профессиональный цикл 1419 | 1419 646 653 120 | 1193 | 226 120 96 48 48 24 191 90 30 60 10 79 12 556 | 332 | 144 | 188 10 154 60 552 | 128 58 70 376 48 

+ — [пм.01 Проведение исследований для создания и| — д 4 | 344 311 | 311 | 186 | 113 | 12 | 241 | 70 120 | 96 | 48 | 48 | 24 191 | 90 | 30 | 60 | 10 | 79 | 12 
реализации рекламного продукта 

+ — |мдк.о.ог — [Анализ целевой аудитории, рынка и Е 120 | 120 | 96 24 80 | 40 120 | 96 | 48 | 48 | 24 76 
конкурентов 

+ — |мдк.о1.оз — [Цели и задачи рекламных и коммуникационных 4 107 | 107 | 90 17 77 | 30 107 | 90 | 30 | 60 | 10 7 76 
оЫ кампаний, акций и мероприятий 

Учебная практика по модулю "Проведение 
+ УП.01.01 исследований для создания и реализации 4 36 36 36 36 36 36 76 

р продукта" 

Производственная практика по модулю 
+ ПП.01.01 "Проведение исследований для создания и 4 36 36 36 36 36 36 76 

реализации рекламного продукта" 

|Экзамен по модулю "Проведение исследований 
+ ПМ.01.01(К) — |для создания и реализации рекламного 4 12 12 12 12 12 12 76 

продукта" 

Разработка и осуществление 
стратегического и тактического 

+ ПМ.02 Г, Г, и 55 5 55 340 340 192 118 30 240 100 340 192 96 96 10 108 30 

коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий 

Стратегическое и тактическое планирование 
+ МДК.02.01 рекламных и коммуникационных кампаний, 5 156 156 96 42 18 56 100 156 96 48 48 10 32 18 76 

акций и мероприятий 

Корматы пг резу 

стратегического и тактического планирования 
+ МДК.02.02. рекламных и коммуникационных кампаний, 5 100 100 96 4 100 100 96 48 48 4 76 

акций и мероприятий 

Учебная практика по модулю "Разработка и 
осуществление стратегического и тактического 

+ У.02.01 планирования рекламных и коммуникационных 5 98 36 36 36 98 36 76 
кампаний, акций и мероприятий" 

Производственная практика по модулю 
"Разработка и осуществление стратегического и 

+ ПП.02.01 тактического планирования рекламных и 5 36 36 36 36 36 36 76 

коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий" 



- - - Формы пром. атт. Итого акад.часов Объём ОП
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4
Курс 3

Семестр 5 Семестр 6
Закреп
ленная

Считать в
плане Индекс Наименование Экза

мен Зачет Зачет с
оц. КР Др Трудо-

емкость
По

плану
Конт.
раб. СР ПАтт Обяз.

часть
Вар.
часть Итого Конт.

раб. Лек Пр Итого Конт.
раб. Лек Пр ИП ПАтт Итого Конт.

раб. Лек Пр СР ПАтт Итого Конт.
раб. Лек Пр ИП СР ПАтт Итого Конт.

раб. Лек Пр ИП СР ПАтт Итого Конт.
раб. Лек Пр СР ПАтт Код

+ ПМ.02.01(К)
Экзамен по модулю "Разработка и
осуществление стратегического и тактического
планирования рекламных и коммуникационных
кампаний, акций и мероприятий"

5 12 12 12 12 12 12 76

+ ПМ.03
Продвижение торговых марок, брендов и
организаций в среде Интернет средствами
цифровых коммуникационных технологий

556 5 6 284 284 160 82 42 272 12 216 140 48 92 46 30 68 20 10 10 36 12

+ МДК.03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернет 5 100 100 72 10 18 88 12 100 72 24 48 10 18 76

+ МДК.03.02
Разработка и реализация рекламных кампаний
бренда в сети Интернет инструментами
поисковой оптимизации, контекстно-медийной
рекламы и маркетинга в социальных сетях

6 100 100 88 12 100 68 68 24 44 32 20 10 10 12 76

+ УП.03.01
Учебная практика по модулю "Продвижение
торговых марок, брендов и организаций в среде
Интернет средствами цифровых
коммуникационных технологий"

5 36 36 36 36 36 36 76

+ ПП.03.01
Производственная практика по модулю
"Продвижение торговых марок, брендов и
организаций в среде Интернет средствами
цифровых коммуникационных технологий"

6 36 36 36 36 36 36 76

+ ПМ.03.01(К)
Экзамен по модулю "Продвижение торговых
марок, брендов и организаций в среде
Интернет средствами цифровых
коммуникационных технологий"

5 12 12 12 12 12 12 76

+ ПМ.04

Создание ключевых вербальных и
визуальных сообщений и основных
креативных решений и творческих
материалов на основных рекламных
носителях

66 6 66 340 340 108 196 36 296 44 340 108 48 60 196 36

+ МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 6 125 125 72 35 18 90 35 125 72 36 36 35 18 76

+ МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента
для продвижения торговой марки 6 125 125 36 89 116 9 125 36 12 24 89 76

+ УП.04.01

Учебная практика по модулю "Создание
ключевых вербальных и визуальных
сообщений, основных креативных решений и
творческих материалов на основных рекламных
носителях"

6 36 36 36 36 36 36 76

+ ПП.04.01

Производственная практика по модулю
"Создание ключевых вербальных и визуальных
сообщений, основных креативных решений и
творческих материалов на основных рекламных
носителях"

6 36 36 36 36 36 36 76

+ ПМ.04.01(К)
Экзамен по модулю "Создание ключевых
вербальных и визуальных сообщений, основных
креативных решений и творческих материалов
на основных рекламных носителях"

6 18 18 18 18 18 18 76

+ ПДП.01 Производственная практика (преддипломная
практика) 6 144 144 144 144 144 144 76

ГИА.Государственная итоговая аттестация 216 216 216 216 216 216
+ ГИА.01 Демонстрационный экзамен 6 72 72 72 72 72 72 76

+ ГИА.02 Защита дипломной работы 6 144 144 144 144 144 144 76

Формы пром. атт. Итого акад.часов Объём ОП 
Курс 1 Курс 2 Курс 3 

Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 

Закреп 

ленная 

Считать в 
плане 

Индекс Наименование Зачет 
Зачет с 

(°] 
КР Д ке

 Трудо- 
емкость 

По 
плану 

Конт. 
раб. 

СР ПАтт 
Обяз. 
часть 

Вар. 

часть 
Итого 

Конт. 
раб. 

Лек П ке
 Конт. 

Итого раб. Лек Пр ИП ПАтт Итого 
Конт. 
раб. 

Лек Пр СР ПАтт Итого 
Конт. 
раб. 

Лек Пр СР ПАтт Итого 
Конт. 
раб. Пр ИП СР Итого 

Конт. 
раб. 

Лек Пр СР ПАтт Код 

ПМ.02.01(К) 

|Экзамен по модулю "Разработка и 
осуществление стр Г1 

/ / и коммуникационных 
кампаний, акций и мероприятий" 

76 

ПМ.03 
Продвижение торговых марок, брендов и 

р ций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий 

284 160 82 42 272. 216 140 48 92 30 20 10 36 12 

МДК.03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернет 100 100 72 100 48 

МДК.03.02 

Разработка и реализация рекламных кампаний 
бренда в сети Интернет инструментами 
поисковой оптимизации, контекстно-медийной 
рекламы и маркетинга в социальных сетях 

100 100 88 100 68 44 20 

УП.03.01 

Учебная практика по модулю "Продвижение 
торговых марок, брендов и организаций в среде 
Интернет средствами цифровых 
коммуникационных технологии 

36 

ПП.03.01 

Производственная практика по модулю 
"Продвижение торговых марок, брендов и 
организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий 

36 

ПМ.03.01(К) 

|Экзамен по модулю "Продвижение торговых 
/марок, брендов и организаций в среде 
Интернет средствами цифровых 

Р 
КоМммуникационных технологии` 

76 

ПМ.04 

Создание рб. и 

и 

креативных решений и творческих 

материалов на основных рекламных 

носителях 

66 66 340 340 108 36 296 340 108 60 196 36 

МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 125 125 125 72 35 

МДК.04.02 
Разработка и размещение рекламного контента 
для продвижения торговой марки 

36 89 

УП.04.01 

Учебная практика по модулю "Создание 
ключевых верб и у 
сообщений, основных креативных решений и 
тгворческих материалов на основных рекламных 
носителях" 

36 

ПП.04.01 

Производственная практика по модулю 
"Создание ключевых верб: и у 
сообщений, основных креативных решений и 
тгворческих материалов на основных рекламных 
носителях" 

36 

ПМ.04.01(К) 

|Экзамен по модулю "Создание ключевых 
рб: И , ОСНОВНЫХ 

креативных решений и творческих материалов 
на основных рекламных носителях" 

18 76 

+ ПДП.01 
Производственная практика (преддипломная 
практика) 

144 

ГИА.Государственная итоговая аттестация 216 

+ ГИА.01 Иемонстрационный экзамен 72 

+ ГиА.02 |3ащита дипломной работы 144 



Не менее Факт

Итого по ОП 4428 1476 612 864 1476 612 864 1476 612 864

ОПЦ ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ЦИКЛ 1476 1476 612 864

СОО Среднее общее образование 1476 1476 612 864

ПП ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 2952 1476 612 864 1476 612 864

СГ Социально-гуманитарный цикл 598 446 206 240 152 56 96

ОП Общепрофессиональный цикл 719 719 286 433

П Профессиональный цикл 1419 311 120 191 1108 556 552
ГИА Государственная итоговая аттестация 216 216 216 216

- 36 35.19 - 31.14 20.3

36- 36

- - 36 36 - 36 36

- 29 31ОП Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) 31.51

- 36 36 - 36 36

36

Доля учебных занятий и практик в ОП (%) 76.24%
Доля практик в профессиональном цикле (%) 30.44%

Обязательные формы промежуточной
аттестации

  ЭКЗАМЕН (Эк)
  ЗАЧЕТ (За)
  ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО)
  КУРСОВОЙ ПРОЕКТ (КП)
  КУРСОВАЯ РАБОТА (КР)
  ДРУГИЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ (Др) 3 3

58
2
6
1
1

3
2

3 3
1
1

9

5

9

5

5 5
1 1

10

6
4

4 6
2 2
2 4

Сем. 4

Курс 2

Всего Сем. 3

Курс 3

Всего Сем. 5 Сем. 6

Курс 1

Всего Сем. 1 Сем. 2

Итого
Часов

Период ТО
Учебная нагрузка (акад.час/нед)

Период атт.

36

36

Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3 

Часов Всего | Сем. 1 | Сем. 2 || Всего | Сем. 3 | Сем. 4 || Всего | Сем. 5 | Сем. 6 
Не менее | Факт 

Итого по ОП | 4428 — || 1476 | 612 | 864 || 1476 | 612 | 864 || 1476 | 612 | 864 | 

оПЦ ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ЦИКЛ | 1476 — || 1476 | 612 | 864 || | | || | | | 
СОО Среднее общее образование | 1476 | 1476 | 612 | 864 ” | | ” | | | 

ПП ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА || 2952 | | | | 1476 | 612 | 864 || 1476 | 612 | 864 | 
СГ Социально-гуманитарный цикл | 598 | | | ” 446 | 206 | 240 ” 152 | 56 | 96 | 

ОП Общепрофессиональный цикл | 719 | | | ” 719 | 286 | 433 ” | | | 

П Профессиональный цикл | 1419° | | | | 311 | 120 | 191 || 1108 | 556 | 552 | 

ГИА Государственная итоговая аттестация 216 | 216 | | | ” | | ” 216 | | 216 | 

Период ТО 36 36 36 - 36 36 36 36 

Учебная нагрузка (акад.час/нед) Период атт. З6 З6 З6 З6 З6 З6 

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) — |ЮП 31.51 36 35.19 29 31 31.14 | 20.3 

ЭКЗАМЕН (Эк) 5 5 8 3 5 10 4 6 

ЗАЧЕТ (За) 2 2 4 2 2 

Обязательные формы промежуточной ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (3За0) 9 9 6 3 3 6 2 4 
аттестации КУРСОВОЙ ПРОЕКТ (КП) 1 1 

КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 1 1 1 1 

ДРУГИЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ (Др) 5 5 3 3 

Доля учебных занятий и практик в ОП (%) 76.24% 

Доля практик в профессиональном цикле (%) 30.44% 


